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Schovavat se nema cenu

Jak udélat stranky, které pdjdou najit. Neni to snadné, ale jde to.

VOJTECH BEDNAR

m ate své webové stranky? A nikdo vdm na
né nechodi? Jste sv(ij jediny pravidelny na-
v§tévnik? Moznd, Ze je chyba v nich a mo7nd, 7e
by se daly vylepsit tak, aby byl zajem vefejnosti
o vaSe informace vétsi. PfestoZe Silenstvi, kdy
skoro kazdy prosté musel mit své strénky, aby byl
in, jiz davno vyprchalo, stale existuje nepreberné
mnozstvi stranek a webovych prezentaci, které dé-
|ame pro svou potéchu. Vznikaji pfedevsim proto,
abychom zviditelnili sebe nebo prosté néjaké in-
formace, o nichz si myslime, Ze by bylo uZitecné
je okolnim lidem na internetu sdélit.

Moderni vyhledavaci stroje a katalogy najdou
skoro vSe. Ale ouha! Jak ¢asto skonéi i povedena
prezentace se spoustou informaci jenom proto, Ze
se na ni nikdo nedostane. Mate napfiklad skvély
web o mobilech? Zdate-li klicové slovo do Goog-
lu, objevi se aZ jako paté polozka na Sesté stran-
ce? Pak se na vas nikdo nepodiva. Poradime vam,
jak vSe vylepsit, aby navstévnost stoupla a abys-
te byli se svym obsahem Iépe k nalezeni.

T PEE T

Navstévnost na kli¢

KdyZ firma zadava zakazku na vyrobu webové pre-
zentace, uZ dévno nepoZaduje pouze vytvoreni
koncepce stranek a jejich nahrani na server. Sluz-
by spolecnosti, které se zabyvaji vyvojem a pfi-
pravou webovych prezentaci a publikaci, jsou vel-
mi komplexni. Zahrnuji nejen samotné vytvoreni
designu webu, ale i jeho naplnéni danym obsa-
hem, provazani dohromady a zajiSténi reklamni
kampané. Nezbytnou soutasti kazdé kampané ne-
ni jen to, aby se uZivatelé o nové prezentaci €i
sluzbé dozvédéli ze vSudypfitomnych prouzkl
a propagace, ale také aby se jim propagovana
stranka pfimo sama nabidla, kdykoliv poZadaji
o informaci, o niZ pojednava.

V minulosti bylo prohledavani internetu zalo-
Zeno na dvou hlavnich typech stroji — na vyhle-
davactich a katalozich. Vyhledavace neustéle in-
dexovaly sit podle kli€ovych slov, katalogy pak tfi-
dily odkazy v zavislosti na jejich popisu a na tom,
co na strankach pridanych do katalogu skutecné
bylo. Dnes se pouZivaji mnohem sofistikovanéjsi
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metody vyhledavani a indexovani dat na interne-
tu, a tak je také moZzné mnohem presnéji vyhle-
dat vSechno, co miZete potfebovat.

Profesionalové své prezentace optimalizuji pro
vyhledavace. Pokud ale vytvarim vlastni stranky,
budu je muset i optimalizovat, jinak se mi na né
podiva jen malo novych uZivateld, ktefi si mne na-
jdou. V nésledujici €asti se podivdme na to, jak
spravné donutit rizné vyhledavace a katalogy, aby
nasly pravé ten nas obsah.

Metoda €. 1: Zaregistruj

KdyZ srovndme vyhledavac a katalog z hlediska
navstévnosti, pak si nemizeme nevSimnout jed-
né véci. Vyhledavac navstivi ten, kdo chce najit
jednu konkrétni informaci, kterou si vybere na za-
kladé kligovych slov z mnoha nalezenych vyskytd.
TakZe pokud bych se rad dozvédél néco o nesto-
vicich, zadam patficné slovo do vyhledavaciho
stroje a z nabidky server( toto slovo obsahujicich
si pak vyberu ten, jehoZ neStovice jsou mému srd-
ci nejblizsi. Pokud mne zajimé& napfiklad malifstvi,
podivam se spiSe do katalogu. Je pravdépodob-
né, 7e z vyhleddvace bych se dozvédél, z éeho se
skladaji barvy a §tétec, daleko méné pravdépo-
dobné je, Ze bych na prvni pokus zjistil, kdo mi do-
ma vymaluje. Z toho také vyplyva smeér, kterym
bych se mél ubirat, jestliZze se pokousim své stran-
ky vice zviditelnit.

Prvnim krokem je registrace naSich stranek do
dostupnych katalogl. Ne do vSech, ale do téch,
u nich7 je pravdépodobné, Ze je budou navstévo-
vat takovi uZivatelé, jaké bychom pak radi vidéli
i na svych strankach. Existuji sluzby, které nabi-
zeji za poplatek masové registrovani do rliznych
strojli po celém svété. To méa vSak hacek. Je-li nas
obsah v éeském jazyce a zajimd pouze ¢esky mlu-
vici uZivatele, pfinese registrace do mnoha kata-
logl maximélné problémy, protoze jejich uZivate-
|, rovnéZ zahrani€ni, nebudou rozumét ndm a €as-
to ani naSemu zaznamu v téchto katalozich.

V Eeském prostiedi postaci obvykle registrace
do zékladnich, tedy nejvice vyuZivanych katalogd,
jimiz jsou Seznam, Atlas a Centrum (tim nechce-
me nijak sniZovat ty zbyvajici). Registrace spoci-
va ve vyplnéni patficného zvédavého formulare,
ktery se nas dotazuje na parametry stranek, kte-
ré maji byt pfidany, kam je tfeba je pfidat a po-
dobné. PrestoZe registracni proces probihé auto-
maticky, na druhé strané se obvykle nachazi ope-
rator, ktery odkazy kontroluje a vyfazuje ty, jeZ jsou
nepravdivé nebo feknéme trochu pfehnané. Proto
je dobré uvadét vyluéné pravdivé data.

VétSina katalogll nabizi moZnost posunu re-
gistrovaného odkazu, a to stoji penize. Zejména
tehdy, registrujeme-li komer¢nf stranky, se o ta-
kovém posunuti vyplati pfinejmensim uvaZovat.
Na&s vysledek je pak v seznamu nalezenych nebo

Jak dosahnout
slusné navstévnosti

o Registrace webi do katalog(, které
navstévuji takovi uZivatelé, jaké chceme my.
Optimalizace pro vyhledavace.
ViyuZiti metainformaci.
\lyména odkaz( s jinymi weby.
Pravidelna aktualizace.

vybranych strének uZivatelim zobrazovan vyse,
a tak mame vetsi nadgji, Ze se podivaji pravé na
naSe stranky, nékdy v disledku toho, kolik jsme
zaplatili, vZdy po omezenou a pfedem stanovenou
dobu. V kazdém pfipade je pravé katalog stranek
prvnim krokem, od ngjZ se potom odvijeji vSech-
ny ostatni.

Metoda 2: VylepSeni

To byly katalogy, ale co vyhledavace? Prvnim kro-
kem k optimalizaci stranek pro né je dlisledné vy-
plfiovani jejich metainformaci. Metainformace
o0 obsahu strénky najdeme v jeji HTML hlavicce.
| kdyZ svou prezentaci vytvafime v nastroji typu
WYSIWIG (jako je tfeba Microsoft Frontpage),
presto si miiZzeme (a urcité bychom méli) nechat
zobrazit informace uloZené v zahlavi kazdé stran-
ky, kterou vytvofime, pfedevsim pak vychozi stran-
ky prezentace, a vyplnit je. Nékteré specializova-
né vyhledavace, jako tfeba Metacrawler, na tyto
informace spoléhaji a jsou na jejich prochazeni za-
loZeny, nékteré dalSi je pouZivaji pro svou ¢innost
pfinejmen3im jako podpdrny prostfedek.

DaleZitou roli hraje vybér klicovych slov pro
oznaceni naSich stranek. Pro nékteré €innosti ne-
bo obory zajmu existuji obecna klicova slova. V mi-
nulosti na internetu existovaly tendence tohoto
faktu zneuZivat. ProtoZe pravé vyhleddvace pra-
cuji s klicovymi slovy pravidelng, stacilo do me-
tazédznamd stranky truhlarské firmy doplnit napfi-
klad ,XXX" a tato firma se objevila se svymi rak-
vemi i tehdy, kdyZ jste poZadali vyhledavac o stran-
ky s erotikou. Velmi oblibené bylo (a stéle je) pa-
razitovat i na Sedém obsahu internetu. Souvisi to
s vyuzivanim kli¢ovych slov jako Warez, Crackz,
Hackz a podobné. Tim sice zvy$ime vyskyt nasich
stranek ve vyhledavacich, ale zarover je zejména
v domdcim prostredi velmi silng diskreditujeme,
co? je tfeba mit na paméti.

Moderni vyhledavace, pfedevsim pak slavny
Google, pracuji s jinou metodou vyhledavant, rika
se ji relevance referenci. Na rozdil od béZnych full-
textd, které prochazeji fyzicky obsah stranek
a analyzuji klicova slova, jeZ obsahuji, jsou refe-
renéni vyhledavace zaloZeny na poctu odkaz(, kte-
ré na danou stranku vedou. | kdyZ se v soucas-
nosti pouZivaji i jiné mechanismy, Ize ve stru¢nosti
fici, Ze pokud zadam do Googlu néjakeé klicové slo-
vo, obdrZim jako prvni tu stranku, které dané slo-
vo obsahuje ve svém pfedmétu a soucasné na kte-

rou ukazuje nejvetsi mnoZstvi dalSich stranek. Te-
dy jako prvni dostanu tu, které je nejpopuldmgj-
§i. Jak ale dosahnout co nejvétsi popularity?

Metoda 3: Aby Google pracoval pro nas
Neéktefi uZivatelé v minulosti prisli se zplisoby, jak
v takovém systému pozici svych vlastnich stranek
vylepsit. ZjednoduSené feceno, pokusili se refe-
rencni systém obejit. Zacali pro tyto Gcely vytva-
fet obrovské mnoZstvi rdznych stranek, které mé-
ly spolenou tu vlastnost, Ze ukazovaly pravé na
ty jejich stranky. Obsahovaly veliky pocet odkazd,
nékteré mezi sebou, ale naprostou vétSinu na
stranky, které mély byt ,pozvihnuty”. Vysledkem
bylo, Ze prohledavaci systém opravdu objevil
mnoZzstvi strdnek smefujicich ke spole€nému cili
a tento cil oznatil jako lukrativni, tedy jej ve vy-
sledcich ,pozdvihl”. Takové odkazové farmy byly
ale za prvé umélé, za druhé $lo o podvod. Proto
vam jejich tvorba jiz dnes k lepSimu umisténi va-
Sich strének ve vyhledavaci nepom(Ze, v nékte-
rych pfipadech tomu bude pravé GpIné naopak.
Jak tedy vyfesit otdzku Googlu jinak?

MozZnosti je vice. Prvni a zfejmé nejoriginal-
néjSi z nich spotiva v takovém voleni klicovych
slov, které zplisobi, Ze vaSe stranky budou iden-
tifikovany podle slova, jeZ je sice bude presné
vystihovat, ale zaroven pljde o slovo co nejmé-
né b&zné. Cim mensi potet vyskytd, tim vyssi
presnost, méné vysledkd a lepsi Sance, 7e si vas
potenciélni n&vstévnik v§imne. Je ale tfeba vo-
lit slova tak, aby je pfi vyhledavéni vibec uZiva-
telé brali v potaz a zadavali, coZ je dost kompli-
kované.

Druhou moZnostije zajisténi skute¢ného mnoz-
stvi Zivych odkazli vedoucich na n$ web. Presto-
7e to mlZe znit jako preZitek, pomémé (spésna je
v tomto systému vyména vzajemnych statickych
ikonek se spfiznénymi webovymi strdnkami dal-
Sich vyrobcd, napfiklad vyrobcd ¢i prodejcl stej-
neho nebo podobného zboZi, se kterymi si nekon-
kurujeme. Déle pak vyuZiti stranek kamaradd, zna-
mych a podobnych subjektd. Vytvareni pavuciny
vzajemng provazanych prezentaci v oCich vyhle-
davacl posiluje vSechny dcastniky, tedy vSechny
uzly takové sité, coZ je nesmirné pozitivni pro
v8echny zd€astnéné. Podobné pozitivni jsou také
napriklad webringy nebo vlastni katalogy.

Cim presnéji, tim lépe

Vlastni katalogy, jakési mikrorozcestniky v urgi-
tych velmi konkrétnich oborech jsou prozatim ma-
lo roz8ifenou, ale na druhé strané potencialngé
velmi uZite¢nou zaleZitosti. Mohou poskytovat vel-
mi dobré, byt rozsahem ponékud omezené cesty
ke konkrétnim informacim, ke konkrétnim problé-
mdm v mnohem veétsi kvalitativni Grovni, nez jaké
mlZeme dosahnout u ,,velkych” vyhledavaci ne-
bo katalogll. Predstavuji tak urcitou alternativu,
byt velmi margindlni. Pokud nicméné najdeme
mikrokatalog, ktery by obsahoval weby podobné-
ho typu, jako je nas vlastni, je dobré pokusit se do
néj dostat. TotéZ pak plati pro webringy a podob-
né vymeénné systémy. 40547/EL 0
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