Internet Supermarket
Zarzadca sklepu

instrukcja obstugi (wersja 2.6)

Informacje ogolne.

Program zajmuje si¢ edycja, importowaniem, usuwaniem wszelkich danych
potrzebnych do prawidtowego funkcjonowania programu obstugujacego
wirtualny supermarket.

Dane importowane sg z arkuszy Excell’a w formacie przedstawionym ponizej,
natomiast edycja 1 usuwanie danych nastgpuje na biezaco podczas pracy
programu.

Wszelkie aktualizacje dokonywane sa przy uzyciu protokotu TCP-IP co
zapewnia catkowita niezalezno$¢ platform na jakich znajduja si¢ serwer oraz

program zarzadcy supermarketu.

Struktura logiczna bazy danych sklepu.

Podstawa jest zhierarchizowana struktura branz w formie drzewa. Najwyzej
potozona branza jest ,,branza gléwna” od ktérej pochodza wszystkie branze
nizsze. [los¢ podbranz oraz ilos¢ poziomow drzewa branz nie jest limitowana.
Istnieje jedna branza specjalna nie wprowadzona do struktury drzewa nazwana
,branza chwilowa” ktora jest separowana od calej reszty branz (jest jakby
osobng branza gtowna ).

W kazdej branzy moze znajdowac si¢ dowolna ilo$¢ towarow. Nalezy zauwazy¢
ze branza ktora posiada zaréwno wilasne podbranze jak i towary jest traktowana
jako rozgalgzienie branz 1 towary ktore zawiera nie beda wyswietlane w

wirtualnym sklepie.



Towar jest zwigzany z dana firma (ktora jest definiowana podczas importu
danych) zawiera istotne informacje podczas tworzenia list zamowien oraz
wysytania zamdwien. Istnieje jedna specjalna firma o nazwie ,,wpisane recznie”
ktorej informacje dotycza towardw ktore nie byty importowane do bazy tylko
wprowadzane rg¢cznie 1 nie sa powiazane z zadng firma.

Dalej istnieja dwa watki bazy ktore nie sa powiazane relacyjnie z wymienionymi
powyzej.

Sa dane dotyczace rabatow oraz dane dotyczace klientoéw klubowych.

Ponadto istnieje jeszcze jeden watek obstugujacy reklamy zwiazany z

towarami.

Wstepny opis programu.

Po uruchomieniu programu ukazuje si¢ okienko dialogowe logowania ktore
wymusza podanie prawidtowego hasta dostgpu do zarzadcy supermarketu.
Ponadto zaraz po uruchomieniu §wiezo zainstalowanego zarzadcy uruchomi si¢
setup internetowy gdzie nalezy poda¢ kilka parametrow koniecznych do
poprawnej pracy programu (parz Opcje/Internet).

W przypadku podania prawidlowego hasta (podczas pierwszego uruchomienia
jest to ,,demo12”.ukaze si¢ gtowne okienko sklepu ktore zawiera struktury
menu, oraz kilkanascie przyciskow oraz dwie listy(dwa duze biate pola).

Lewa lista (znajdujaca si¢ pod tytutem ,,lista towaréw zawiera aktualnej branzy
x”") aktualne towary znajdujace si¢ w branzy. Liczba x okresla numer aktualnej
branzy (co jest istotne podczas tworzenia arkuszy importu firm). Prawa lista
(znajdujaca si¢ pod tytutem ,,Podbranze branzy xxxxxx” zawiera list¢ podbranzy
danej branzy oraz nazwg¢ aktualnej branzy. Ponadto znajduja si¢ tutaj przyciski

edycji branz , towaréw oraz filtr towarow.

Edycja branz z glownego okna programu.



Wszystkie przyciski dotyczace edycji branz znajduja si¢ w prostokacie pod
tytutem ,,Branza”.

Przycisk ,,Gtoéwna” stuzy do przechodzenia do branzy giéwnej (o numerze 0).
Przycisk ,, Chwilowa” stuzy do przechodzenia do branzy chwilowej (0 numerze
1). Jest to branza o specjalnym znaczeniu dla supermarketu.

Przycisk ,,Dodaj” stuzy do dodawanie nowej podbranzy (jezeli proces si¢
zakonczy si¢ powodzeniem to nowa branza powinna si¢ pojawi¢ w okienku listy
podbranz).

Kolejnym przyciskiem jest ,,Powrot” stuzacy do przechodzenia do branzy
znajdujacej si¢ jeden poziom wyzej (jesli taka istnieje).

Przycisk ,, Wybierz ” stuzy do przeskoku do branzy o podawanym numerze.
Oraz ostatni przycisk ,,Edytuj” stuzy do edycji nazwy branzy.

Uzytkownik nie ma wplywu na numery branz ktore sa przydzielane
automatycznie w celu zachowania poprawno$ci wewngtrznej bazy.

Przycisk ,, Przesun” stuzy do przesuwani branzy w drzewie branz. Po wybraniu
branzy ktora ma by¢ przesuwana 1 wcisnigciu przycisku nalezy dokona¢ wyboru
branzy ktora zostanie nowa branza nadrzedna dla zaznaczonej branzy. Nie
dozwolone jest tworzenie p¢tli. (Musi by¢ zachowana struktura drzewiasta

branz).

Usuwanie branzy.

Jest procesem niebezpiecznym gdy uzywanym pochopnie. Dlatego znajduje si¢
w osobnym menu na pozycji Operajce/ Usuwanie branzy . Branza ktéra chcemy
usuna¢ nie moze zawiera¢ innych podbranz. Aby usuna¢ branze zawierajaca
inne podbranze nalezy najpierw osobno usuna¢ owe podbranze a dopiero potem
branze poczatkowo nas interesujaca.

Podczas kasowania branz zastaja skasowane roéwniez towary znajdujace si¢ w

danej branzy.



Edytor branz.
Bardzo prosty umozliwia tylko zmiang nazwy branzy i akceptacje dokonanej

zmiany (przycisk ,,Zmien” ) albo rezygnacj¢ z dokonanych zmian (przycisk

,Anulyj”).

Branza chwilowa.

Jest to branza w ktorej znajduja si¢ towary nie wyswietlane w wirtualnym
sklepie. Moga si¢ tam znajdowac np. z powodu bledow interpretacji numeru

branzy.

Edycja towarow z glownego okna programu.

Towary danej branzy wyswietlane sa w lewym oknie. Wyboru towaru
dokonujemy poprzez kliknigcie myszka na danym towarze. Inaczej jak w
okienku listy podbranz mozliwe jest wybranie wigkszej ilosci towaréw np. w
celu masowego mazania czy przesuwania.

Edycji ich dokonuje si¢ podobnie jak branz z gtdownego okna programu 1 stuza
do tego przyciski znajdujace si¢ w ramce ,,Towar”.

Przycisk ,,Dodaj” stuzy do recznego dodawania towarow. Dodane tak towary sa
powiazane z hipotetyczna firma ,,wpisane recznie”. Naci$nigcie tego przycisku
uruchamia edytor towardw.

Przycisk ,,Zmaz” maze wybrany towar. Jest to nie odwracalna operacja.
Przycisk ,,Edytuj”” zmienia atrybuty towaru. Podobnie jak przycisk ,,Dodaj”
uruchamia edytor towarow w stosunku do wybranego towaru.

I ostatni przycisk ,,Przesun” shuzy do przesuwania towaréw pomiedzy branzami.
Przesuwania towaréw dokonuje si¢ poprzez wskazanie branzy docelowe;j
osobnym okienku wyboru branzy.

I wtedy wszystkie wybrane towary sa przesuwane do branzy wskazanej w

osobnym okienku wyboru branz. Jest szczeg6lnie uzyteczne do przesuwania



towarow znajdujacy sie w branzy chwilowej (gdzie nie sa widziane dla klienta w
wirtualnym sklepie) do podbranz branzy gtownej tak aby mogly by¢ zamawiane

przez klientow.

Osobne okienko wyboru branzy.

Pojawia si¢ pod tytutem ,,Wybor branzy” 1 stuzy do wskazania branzy jako celu
danej operacji. Dokonuje si¢ tego analogicznie jak w okienku gléwnym.
Znajduja si¢ takie same przyciski.

Nazwa aktualnie wybranej branzy jest pokazana w prostokacie ,,Aktualnie
wybrana branza” 1 potwierdzenia wyboru dokonuje si¢ poprzez przycisk

wZatwierdz”, natomiast rezygnacji przyciskiem ,,Anuluj”.

Edytor towarow.

Umozliwia edycjg wszystkich cech towaru r¢cznie z wyjatkiem branzy towaru -
ta zmienia si¢ poprzez przycisk ,,Przesun”(z gtbwnego okna dialogowego). Na
uwage zastuguje pole rabat ktore okresla jak wielki rabat (niezaleznie od rabatu
catkowitego) otrzymuje klient ktory jest klientem klubowym. Potwierdzenia
dokonania zmian dokonuje si¢ poprzez przycisk ,,Zmien”, natomiast rezygnacji

przyciskiem ,,Anuluj”.

Pole Sciezka dost¢pu do pliku gif.

W przypadku podania nazwy pliku program sprawdzi czy dana nazwa pliku
graficznego jest uzywana przez jaki$ inny towar z listy towarow uzywanej przez
dang firmg. Jesli tak to plik grafiki bedzie taki sam w przypadku obu towarow.
Jesli podana nazwa pliku jest unikalna po przyci$nigciu ,, zmiern ” program
zazada albo podania zZrédta pliku graficznego (i plik zostanie skopiowany do
bazy danych). Aby zmieni¢ plik graficzny nalezy wprowadzi¢ unikalna (w
ramach towardw z jednej firmy) nazwg 1 po naci$ni¢ciu klawisza ,, Zmien”

wskaza¢ oryginalny plik graficzny ktory bedzie uzywany.



Menu glownego okna.

Sktada si¢ z kilku zasadniczych menu:

“Program” stuzy do zamykania programu "Wyjscie i zapisanie baz” lub do
wyswietlania krotkiej informacji o aktualnej wersji programu.

wImport z Excell’a” stuzy do masowego importu danych z Excell’a oraz ich
aktualizacji bez konieczno$ci recznego wprowadzania.

»Edytory” stuzace od edycji mniej uzywanych danych jak dane klientéw
klubowych, dane firm czy dane globalnego rabatu.

,»Operacje” stuzace do przeprowadzanie bardziej kompleksowych operacji ktore
powinny by¢ uzywane ze szczegdlna ostroznoscia.

., Zestawienia” zawiera jedna mozliwo$¢ mianowicie wyswietlenia wydruku
branz wraz z ich numerami (przydatne podczas importéw z Excell’a ) . Podane
zestawienie mozna zapisac¢ do pliku.

,, Bezpieczenstwo” shuzy do zmiany obowiazujacego hasta dostepu do zarzadcy
oraz w ramach systemu autoryzacji dostgpu do serwera sklepu.

,Aktualizacja zdalna” - Stuzy do przesytania danych zredagowanych w

zarzadcy do serwera tak aby nastgpowala pelna wizualizacja na stronach www.

Submenu ,,Edytory” | ” Reklam”.

Stuzy do wszelkich operacji zwigzanych z reklama zawarta w wirtualnym
sklepie. W kazdej stronie sklepu znajduje si¢ grupa reklam, ich zawarto$¢ oraz
akcje podejmowane w przypadku kliknigcia na dana reklamg definiowane sa w

tym miejscu.

Priorytety reklam.

Standardowo reklamy podzielone sa na dwa priorytety: niski 1 wysoki.

Dodatkowo w okienku dialogowym ,, Edytor Reklam” znajduje si¢ definicje



liczby ,,ilos¢ reklam wysokiego priorytetu na jednqg niskiego” . Okresla ona co
ile reklam wysokiego priorytetu ma si¢ pojawia¢ reklama niskiego priorytetu.
Przyktadowo gdy zdefiniowana na 3 to reklamy beda si¢ pojawia¢ w
nastgpujacej serii:

IWys. 2Wys 3Wys 1Nis 4Wys SWys 6Wys 2Nis.

W przypadku gdy nie bedzie takiej ilosci reklam (np. sa tylko 4 reklamy
wysokiego priorytetu) to wtedy za ostatnia reklama odliczanie rozpocznie si¢
cyklicznie od poczatku.

Wypada zauwazy¢ ze w przypadku zdefiniowania ,, ilos¢ reklam wysokiego
priorytetu na jednq niskiego” réwna jeden reklamy beda wyswietlane z ta sama

czestotliwos$cia tyle ze na przemian z obu priorytetow.

Edytor reklam.

Stuzy do wykonywania wszelkich operacji na reklamach. W okienku znajduje
si¢ lista reklam w kolejce danego priorytetu. Reklamy sa precyzowane jako

., zwykta reklama” - reklama gdzie w momencie kliknigcia na nig nie dzieje si¢

nic szczegbdlnego.

,, link to towaru ... ”- gdzie w momencie kliniecia nast¢puje skok do danego
towaru.
,link do ...."”" a dalej adres strony gdzie w momencie kliknigcia nast¢puje skok

do danej strony.

,link do branzy” podczas kliknigcia nastgpuje skok do wskazanej podbranzy.
Ponadto znajduje si¢ przetacznik priorytety reklam wysoki/niski priorytet oraz
standardowa seria klawiszy:

,, Usun” - usuwa dana reklame. (wyboru reklamy dokonuje si¢ poprzez wybor z
listy jeszcze przed wyborem akcji).

,,Dodaj” - dodaje nowa 1 uruchamia edytor reklamy.

., Edytuj” - analogicznie dokonuj edycji reklamy.



Edytor reklamy.

Zajmuje sig edycja pojedynczej reklamy niskiego jak i wysokiego priorytetu.
Pierwsza rzecza jakiej nalezy dokona¢ podczas edycji reklamy jest wybor akeji
w przypadku kliknigcia.

W przypadku wyboru ,, link do strony’ nalezy poda¢ adres strony gdzie bedzie
nastepowat skok.

W przypadku wyboru “’Skok do towaru’ nalezy dokona¢ wyboru owego towaru
poprzez kliknigcie przycisku "Wybierz towar” ktoéry spowoduje uruchomienie
okienka wyboru firmy a nastgpnie okienka wyboru towaru. Po zaakceptowaniu
wyboru wybrany towar powinien pojawic si¢ w oknie ,, Towar”.

Analogicznie postepuje si¢ z branzami w przypadku wyboru ,, link do branzy”
W przypadku wyboru ,,Nie rob nic” ignorowane sa pola ,, Towar” 1,, Adres
strony” aczkolwiek ich zawarto$¢ nie jest mazana.

Niezaleznie od wyboru typu reklamy nalezy wypetnic pola ,, Alt tag grafiki”
okreslajace jaki tekst ukaze si¢ w miejscu reklamy gdy uzywana bedzie
przegladarka tekstowa.

Oraz pole ,, Nazwa pliku grafiki” - okreslajace jaka grafika jest uzyta do

prezentacji reklamy.

Nazwa pliku grafiki w edytorze reklam.

W przypadku zdefiniowania nazwy pliku grafiki program zarzadzajacy
sprawdza najpierw czy jest juz uzywany dany plik grafiki przez inng reklame
(wtedy obie reklamy prezentuja ta sama grafike). Jesli natomiast plik jest
wprowadzany do watku reklam bazy danych po raz pierwszy (nazwa jego nie
byla uzywana) program zazada wskazanie pliku zrodtowego z ktérego zostana

skopiowane dane graficzne.



W przypadku zmazania branzy badz towaru zwiazanego z reklama reklama jest
ustawiana w tryb ,,zwykla reklama” a odpowiednia informacja jest wyswietlana

na ekranie.

Submenu ,,Edytory” | ” Rabatu”.

Stuzy do zmiany rabatu zwiazanego z cato$ciowym rabatem cenowym.
Przedstawia granice przedzialdéw w ktérych obowiazuja dane rabaty.
Granice sa rozumiane w nastgpujacy sposob:

Rabat 0% wystepuje do pierwszej wartosci granicznej. Pomigdzy pierwsza i
druga wartoscia graniczng obowiazuje pierwsza wartos$¢ rabatu. Natomiast
ostatnia warto$¢ rabatu obowiazuje od ostatniej wartosci granicznej do

nieskonczonos$ci.

Zasada naliczania rabatu.

Rabat jest obliczany od cen towaréw bez VAT u.

Pierwszym krokiem jest naliczenie rabatu klient’a klubowego jesli kupujacy jest
klientem klubowym. Nastepnie nastepuje naliczenie rabatu na podstawie
wprowadzonych przedzialéw rabatu. Na koncu naliczane sa VAT 1 koszty

transportu juz bez zadnych rabatéw 1 otrzymana suma jest cena.

Submenu ,,Edytory” | ” Firm”.

Stuza do edycji firm ktoére dostarczaja dane do bazy w postaci arkuszy. Znajduje
si¢ tutaj jedna firma specjalna ktérej nie mozna usunac o nazwie ,,wpisane
recznie” do ktorej przynaleza wszystkie towary wprowadzone r¢cznie W
przypadku firm mozna dokona¢ zmiany nazwy firmy, adresu, obu e-mail’i (z
ktorych jeden jest konieczny a drugi jest opcjonalny). Nie mozna zmieniac
katalogu firmy (ten jest ustalany podczas wprowadzania nowej firmy). Nowe

firmy wprowadzane sa za pomoca menu ,,/mport z excell’a”.



Jesli chcemy wprowadzi¢ nowa firme o danych zblizonych do danych zawartych
juz w bazie nalezy po kliknigciu na przycisk ,, Pobierz dane” wskaza¢ na firmg

ktora ma by¢ wzorcem danych dla nowowprowadzanej firmy.

Wysylanie mail’i 0 zamowieniu towarow.

Kazda firma posiada przyporzadkowane dwa adresy e-mail. Pod ktore beda
wysylane informacje o dokonaniu zaméwien towardéw danej firmy. Adresy te sa
wprowadzane podczas wprowadzania nowej firmy i1 edytowalne poprzez edytor
firm. Wprowadzenie pierwszego e-mail’a jest konieczne natomiast drugiego jest
opcjonalne. W przypadku wprowadzenia pustego pola jako drugi e-mail
informacje o zakupie beda wysylane tylko pod pierwszy e-mail. Mechanizm ten
dziata niezaleznie od standartowego mechanizmu mailownia catosci

zamoOwienia.

Submenu ,,Edytory” / ”Klienta”.

Stuzy do dodawania, usuwania oraz edycji klientow klubowych.

Kazdy klient posiada login czyli wyrazenie ktore stuzy do logowania sig jako
klient. Oraz hasto wprowadzane przez operatora bazy danych. Zaréwno jedno

jak 1 drugie musi by¢ wprowadzone podczas logowania z uwzglednieniem

matych oraz duzych liter. Wprowadzenie klienta jest rOwnoznaczne z

udostepnieniem rabatu dla klientow logujacych si¢ poprzez klub klientow.
Do rozrdzniania pomigdzy klientem bedacym zwykta osoba z instytucja stuzy
pole NIP ktore w przypadku zwyktego klienta musi by¢ puste.

Submenu Import z excell’a/ Przyznanie numeru nowej firmie.

Aby arkusz byt jednoznacznie rozpoznawalny nalezy w polu B1 okresli¢ firmg

(poprzez numer) jaka reprezentuje. W przypadku nowej firmy o wlasciwym
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numerze informuje nas okienko po uruchomieniu tego menu. Podany numer
nalezy wprowadzi¢ do arkusza (pole B1) i nie mozna go zmieniac.
Wspolpraca z Microsoft Excell.

W celu przyspieszenia wprowadzania danych o towarach do supermarketu
stosuje si¢ wypetnione arkusze excell’a. Zar6wno wprowadzanie danych jak ich
aktualizacja (np. cen) moze osbywac si¢ przy pomocy arkuszy tyle ze w

systemie musi by¢ zainstalowany Excell.

Submenu Import z excell’a/. Wprowadzenie nowej firmy

(Wprowadzanie nowych danych z arkusza).

Kazde wprowadzanie danych nalezy rozpocza¢ o przyznania numeru danej
firmy.

Numer firmy uzyskuje si¢ poprzez Import z excell’a/Przyznie nowego numeru.
Uzyskany numer wprowadza si¢ do arkusza na polu B1. W ten sposéb
potwierdza si¢ autentycznos$¢ 1 poprawno$¢ danych. Dalej umieszcza sig liste
towarow z firmy.

Nastepnie nalezy wybra¢ submenu Wprowadzenie nowej firmy i dokonac
wyboru pliku Excell’a.

Po poprawnym rozpoznaniu formatu pliku ukaze si¢ okienko edycyjne nowej
firmy gdzie nalezy wprowadzi¢ poprawne dane. Po chwili pracy (zaleznie od
mocy komputera 1 poprawnosci danych) ukaze si¢ raport o wprowadzeniu
danych badz komunikaty bledow. Gdy wszystko bedzie w porzadku ukaze si¢

informacja o wprowadzeniu nowej firmy.

Submenu Import z excell’a/Aktualizacja danych firmy.

Stosuje si¢ wtedy gdy dana firma jest juz wprowadzona a chcemy ustawi¢ np.

nowe ceny. Proces jest analogiczny tyle do wprowadzania nowych danych tyle
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ze arkusz juz jest gotowy 1 rzecz jasna nie trzeba wprowadza¢ numeru firmy

(jako ze firma ta zostata juz raz wprowadzona i ma przyznany numer).

Format danych zawartych w arkuszu:

Pierwsza linia zawiera w polu B1 numer firmy a dalej moze zawiera¢
cokolwiek. Np. nazweg lub inne komentarze.

Druga linia jest podczas ignorowana podczas interpretacji. Mozna tam umiescic¢
opis danego pola.

Interpretacja towarow rozpoczyna si¢ od linii trzeciej - gdzie powinna
znajdowac si¢ linia o formacie podanym nize;.

W kolumnach wystepuja kolejno:

L.p. - numer towaru - istotne dla identyfikacji towaru (nie musza by¢ kolejne ale

musza by¢ rdzne - 1 nie wolno ich zmienia¢ gdyz identyfikuja dany towar danej

firmy.

Nazwa - nazwa pod jaka towar wystepuje.

Cena - cena bez VAT u.

Vat - Vat danego towaru.(procentowo)

Branza# - numer branzy gdzie nalezy umiesci¢ towar - gdy brak lub numer
niewlasciwy umieszczone jest w branzy chwilowe;.

Rodzaj ptatnosci: (okreslany pojedyncza litera) P- przelew / Z -zaliczenie / D -
dostawa do domu.

Transport: (réwniez okreslany jedna litera) S - servisco / P. -poczta / K - karta
krredytowa.

Koszty transportu - bez VAT u (stawke VAT ustala si¢ w sklep.h)

Rabat - w procentach w przypadku gdy klient jest klubowy.

Gif - nazwa pliku graficznego - gdy puste nic nie bgdzie wyswietlane.
Opis1,0pis2,0pis3,0pis4 - opis stowny towaru podzielony na cztery segmenty

poniewaz Excell ogranicza dtugos$¢ tekstu zawartego w danej komorce do 256
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znakdéw aby uzyskac tekst duzszy nalezy podzieli¢ tekst na cze$ci a program

sam sklei je w jedna cato$¢. Rzecz jasna wszystkie te pola moga by¢ puste.

Przyktadowa zawarto$¢ arkusza zawierajacego dane dla firmy nr 1. (bez pdl

pliku grafiki oraz opisu towaru ):

Nr. firmy: 1
L.p.. Nazwa Cena Vat branza# Rodz platn. Transpor Koszty tr. Rabat
t
1 Lodéwka f1 1 000,00 21 4P d 34
2 Zapaikki - 1 0,15 7 47 D 0,03
3 Prezerwatywy - f1 0,45 0 4P d 0,1
5 Wykataczki - f1 1,1 3 4P D 0,12

Tworzenie Sciezki dostepu do pliku grafiki podczas

wprowadzania danych z arkusza.

W polu plik graficzny arkusza Excell’a. nalezy poda¢ tylko nazwg pliku
graficznego. Po wczytaniu catos$ci danych z arkusza gdy beda podane nazwy
plikow graficznych zostanie automatycznie uruchomiony edytor towarow gdzie
po zatwierdzeniu danych trzeba bedzie wskaza¢ oryginat pliku graficznego jaki

ma reprezentowa¢ dany towar w supermarkecie.

Submenu Operacje / Usuwanie branzy.

Powoduje ukazanie si¢ okienka wyboru branzy. W ktorym dokonujemy wyboru
branzy ktora w przypadku zatwierdzenia wyboru zostanie usunig¢ta. Branza ta
nie moze posiada¢ podbranz (aby usuna¢ branze z podbranzami nalezy

pierwotnie zmaza¢ wszystkie podbranze a dopiero potem branze wtasciwa).

Submenu Operacje / Usuwanie firmy.

Powoduje ukazanie si¢ okienka wyboru firmy. W przypadku zatwierdzenia
wyboru firmy wybrana firma zostanie usunigta wraz ze wszystkimi towarami
przynaleznymi do niej. A numer ktory byt przyznany danej firmie zostanie

zwolniony 1 bedzie mogt by¢ uzyty w przypadku.
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Submenu Operacje / Calkowite skasowanie bazy danych.
Usuwa catkowicie i1 nieodwracalnie bazy danych (co moze by¢ konieczne np.
podczas fizycznego uszkodzenia baz gdy odzyskanie ich zawarto$ci moze

okaza¢ si¢ niemozliwe).

Submenu Bezpieczenstwo/ Zmiana hasla.

Stuzy do zmiany hasta umozliwiajacego uruchomienie zarzadcy supermarketu
jak 1 hasta umozliwiajacego jakiekolwiek operacje na danych zawartych na
serwerze.

Zalecane jest aby od razu po instalacji obu programoéw (zarzadcy oraz serwera
supermarketu) dokona¢ zmiany hasta. Uniemozliwia do dokonanie zmiany
danych na serwerze przy pomocy tego samego pakietu instalacyjnego po
zainstalowaniu go na innym komputerze. Do zmiany hasta stuzy okienko
dialogowe w ktorym trzeba podac stare hasto oraz dwie kopie nowego hasta.
Potem nalezy dokona¢ standardowego potaczenia internetowego. Haslo zostanie
zaktualizowanie dopiero po poprawnym zakonczeniu catosci operacji.
Pierwszym hastem (poprawnym zar6wno na serwerze jak 1 w programie

zarzadzajacym jest ,,demo12”.

Submenu Aktualizacja zdalna/ Aktualizacja danych.

Jest standardowa metoda aktualizacji danych na serwerze poprzez przesytanie
tylko modyfikacji danych. Jest konieczne aby poprzednie aktualizacje danych
konczyty si¢ powodzeniem. W przypadku réznic baz danych (testowanie CRC)
operacja nie uda si¢ 1 konieczne bgdzie przesytanie catych baz danych.(reset

bazy)

Submenu Aktualizacja zdalna/ Reset bazy.
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Stuzy do cato$ciowego przesytania informacji zawartych w bazie danych (co
zajmuje wigcej czasu). Tyle ze moze by¢ konieczne w przypadku
nieprawidtowego zakonczenia aktualizacji. Wtedy program poinformuje ze bazy

danych (na serwerze 1 w zarzadcy) sa rozne i1 konieczny bgdzie reset bazy.
Opcje / Internet

Wybranie tego menu powoduje okienka dialogu konfiguracji internetowe;.

Konieczne jest okreslenie trzech parametrow. Pierwsze jest to numer IP serwera
gdzie zainstalowany zostal supermarket, dalej numer portu i sposéb wybierania
tego portu. W przypadku wigkszosci serwerow www nalezy podac sposob
wybierania jako ,, pobierz od server’a” jedynie przy uzywaniu serwerow
pracujacych pod kontrola systemu Windows95 nalezy narzuci¢ numer portu
(np. 5001). Ostatnim parametrem pracy jest katalog CGI gdzie zainstalowano
internetowa cze¢$¢ programu. Jesli system byt zainstalowany poprzez wartosci
domyslne (bez wprowadzania zmian w parametrach domyslnych) nalezy
zostawi¢ tutaj warto$¢ domyslng czyli : ”cgi-bin/supermarket”.
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