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Produkty

Podstawowa kategoria dla Analizatora Sprzedazy.

W przypadku sprzedazy produktéow w wielu wersjach lub wielu podobnych produktéw moze
pojawi¢ sie problem dobrego zdefiniowania produktu dla potrzeb analiz, np. czy coca-cola w
puszce i coca-cola w butelce to jeden czy wiele produktéw, czy rower typu Hawk i rower tego
samego typu, ale z prostg kierownicg to ten sam produkt. Definicja produktu zalezy od
poziomu szczegotowosci na jakim chcemy badac¢ zjawisko sprzedazy oraz cech produktu, ktére
zdaniem uzytkownika wptywajq sprzedaz.

| tak, jesli prowadzimy sklep detaliczny, analiza sprzedazy dla kazdego produktu z osobna,
mogtaby byc¢ zbytnio ucigzliwa, dlatego lepiej bytoby analizowac¢ sprzedaz catych grup
towarowych lub/i skupi€ sie na analizie wybranych (strategicznych) towarow.

Produkty majg cechy liczbowe i opisowe, cechy te mogg zmieniac sie w czasie. Stuzg one do
przeliczania sprzedazy na jednostki inne niz naturalne(np. na litry, ztotowki itd.) do analizy
zaleznosci zjawisk (np. sprzedaz w zaleznosci od ceny) do budowy wskaznikow w poréwnaniu z
cechami okresu lub odbiorcy (np. sprzedaz w litrach na mieszkanca).

Kazdy zdefiniowany produkt posiada Karte produktu. Karty sg gromadzone w Kartotece
produktéw. Na karcie produktu znajdujg sie wartosci cech dla danego produktu.



Odbiorcy

Jedna podstawowych kategorii dla Analizatora Sprzedazy.

Zdefiniowanie wielu odbiorcow pozwala m.in. na rozréznienie kanatéw dystrybucji, oddzielne
rozpatrywanie réznych rynkow lub ich segmentéw, analize zachowan poszczegolnych klientow
lub ich grup, analize i ocene dziatalnosci oddziatéw (sklepow, hurtowni).

Jako odbiorce mozemy zdefiniowa¢ na przyktad pojedynczego klienta lub ich grupe, jeden
sklep, hurtownie, oddziat obejmujgcy swoim zasiegiem region Polski lub tez poszczegdlne
wojewoddztwa, do ktorych sprzedajemy produkty.

Odbiorcy majg Cechy liczbowe i opisowe, cechy te mogg zmieniaé sie w czasie. Stuzg one do
poréwnywania segmentow rynku (np. sprzedaz w roznych wojewodztwach) do budowy
wskaznikow w poréwnaniu z cechami produktu (np. sprzedaz w litrach na mieszkanca lub w
zalezno$ci od liczby stanowisk kasowych).

Kazdy zdefiniowany odbiorca posiada Karte odbiorcy. Karty sg gromadzone w Kartotece
odbiorcéw. Na karcie znajdujg sie wartosci zdefiniowanych cech dla danego odbiorcy.



Okresy

Jedna podstawych kategorii dla Analizatora Sprzedazy.

Sprzedaz jest analizowana w okresie sprawozdawczym. Okresem tym moze by¢ dzien, tydzien,
dekada, miesiac, rok. Okres sprawozdawczy jest definiowany przy tworzeniu bazy danych i nie
moze by¢ zmieniany w trakcie pracy z nia.

Okresy majg Cechy liczbowe i opisowe. Stuzg one do poréwnywania sprzedazy dla gatunkowo
réznych okresow. Cechami tymi moze by¢ np. liczba dni roboczych, pora roku, srednia dzienna
temperatura, wydatki na reklame, koszty sktadnikéw produktu. Pozwala to np. na badanie
zaleznosci pomiedzy cechami okresu i sprzedazg oraz dokonywanie innych kalkulacji i budowy
wskaznikow w oparciu o te cechy, np. kalkulacja kosztéw przy zatozonej sprzedazy, przyrost
sprzedazy w zaleznosci od nakfadéw na reklame.

Kazdy okres posiada Karte okresu. Karty sg gromadzone w Kartotece okreséw. Na karcie
znajdujg sie wartosci zdefiniowanych cech dla danego okresu.



Kartoteka

Kartoteka jest jednym z podstawowych poje¢ w Analizatorze Sprzedazy.

Podstawowymi elementami kazdej kartoteki sg karty oraz przypisana do nigj lista cech.
W programie funkcjonujg trzy kartoteki: produktow, okreséw i odbiorcow.

Kartoteka produktow stuzy do gromadzenia danych o Produktach. Kartoteka ta skfada sie z
Kart produktéw oraz przypisanej do niej Listy cech produktéw. Kazdy produkt posiada swojg
karte. Na niej, oprocz nazwy produktu, znajduje sie zawsze lista cech oraz wartosci, jakie
przybierajg poszczegolne cechy dla danego produktu.

Kartoteka odbiorcéw stuzy do gromadzenia danych o Odbiorcach. Kartoteka ta skfada sie z
Kart odbiorcow oraz przypisanej do niej Listy cech odbiorcow. Kazdy odbiorca posiada swojg
karte. Na niej, oprocz jego nazwy, znajduje sie zawsze lista cech oraz wartosci, jakie przybierajg
poszczegdlne cechy dla danego odbiorcy.

Kartoteka okresow stuzy do gromadzenia danych o Okresach. Kartoteka ta skfada sie z Kart.
okresbéw oraz przypisanej do niej Listy cech okreséw. Kazdy okres posiada swojg karte. Na
niej, oprocz dat poczatku i konca okresu, znajduje sie zawsze lista cech oraz warto$ci, jakie
przybierajg poszczegolne cechy dla danego okresu.

Jak to zrobic?

Jak stworzy¢ lub zmieni¢ istotne cechy produktéw (odbiorcow, okreséw)?
Jak zdefiniowaé nowe produkty?
Jak doda¢ nowa ceche produktom?

Jak zmieni¢ warto$¢ cechy dla produktu/odbiorcy/okresu?




Karta produktu/odbiorcy/okresu

Karta jest podstawowym elementem kazdej Kartoteki.

Kazdy produkt, odbiorca i okres posiadajg swojq karte w odpowiedniej kartotece (produktow,
odbiorcéw lub okresow). Totez zdefiniowanie produktu, okresu lub odbiorcy polega na
zatozeniu jego karty.

Karta produktu zawiera informacje o jednym produkcie: jego nazwe oraz tabele cech, czyli
Liste cech produktéw wraz z wartoSciami, jakie przyjmujg poszczegdlne cechy dla danego
produktu.

Karta odbiorcy zawiera informacje o jednym odbiorcy: jego nazwe oraz tabele cech, czyli Liste
cech odbiorcéw wraz z wartosciami, jakie przyjmujg poszczegolne cechy dla danego odbiorcy.

Karta okresu zawiera informacje o jednym okresie: daty poczatku i konca okresu oraz tabele
cech, czyli Liste cech okreséw wraz z wartosciami, jakie przyjmujg poszczegdlne cechy dla
danego okresu.

Jak to zrobi¢?

Jak zdefiniowaé nowe produkty (odbiorcéw, okresy)?
Jak doda¢ nowa ceche produktom (odbiorcom, okresom)?



Lista cech produktow

W Analizatorze Sprzedazy produkty, okresy i odbiorcy posiadajg odrebne listy cech. Lista cech
produktow zwigzana jest z Kartotekg produktéw i zawiera istotne cechy charakteryzujace
Produkty. Sg one pézniej wykorzystywane podczas analiz, przy budowaniu wskaznikéw, jako
kryteria przy budowaniu zestawien sprzedazy itp.

Wystepujace na kazdej liscie cechy mozna podzieli¢ na Cechy liczbowe oraz Cechy opisowe.

Cechy sg wprowadzane do programu przez uzytkownika (patrz Tworzenie istotnych cech
produktow).

W Analizatorze Sprzedazy mozna zdefiniowa¢ praktycznie dowolnie wybrang ceche produktu.
Pozwala to na uwzglednienie w analizie specyfiki sprzedazy danego przedsiebiorstwa (patrz
Przykitady cech produktow).

Cena - jako cecha produktu jest jedynym atrybutem, z gory zdefiniowanym w programie.

Lista cech produktow pojawia sie na kazdej Karcie produktu. Zawsze mozna uzupeic liste o
nowg ceche, zmieni¢ wartosc¢ juz zdefiniowanej cechy, a takze skontrolowa¢ zmiany wartosci
cech.

Jak to zrobic?

Jak doda¢ nowa ceche produktom(odbiorcom, okresom)?
Jak zdefiniowaé nowe produkty?

Jak zmieni¢ warto$¢ cechy dla produktu?

Historia zmian cech produktéw




Lista cech odbiorcy

W Analizatorze Sprzedazy produkty, okresy i odbiorcy posiadajg odrebne listy cech. Lista cech
odbiorcéw zwigzana jest z Kartotekg odbiorcéw i zawiera istotne cechy charakteryzujgce
Odbiorcéw. Sg one pdzniej wykorzystywane podczas analiz, przy budowaniu wskaznikéw, jako
kryteria przy budowaniu zestawien sprzedazy itp.

Wystepujace na kazdej liscie cechy mozna podzieli¢ na Cechy liczbowe oraz Cechy opisowe.

Cechy sa wprowadzane do programu przez uzytkownika (patrz Tworzenie i zmiana istotnych
cech odbiorcéw).

W Analizatorze Sprzedazy mozna zdefiniowa¢ praktycznie dowolnie wybrang ceche produktu.
Pozwala to na uwzglednienie w analizie specyfiki sprzedazy danego przedsiebiorstwa (patrz
Przykitady cech odbiorcéw).

Lista cech odbiorcéw pojawia sie na kazdej Karcie odbiorcy. Zawsze mozna uzupetnic liste o
nowg ceche, zmieni¢ wartos¢ juz zdefiniowanej cechy, a takze skontrolowa¢ zmiany warto$ci
cech.

Patrz tez:
Jak to zrobic?
Jak doda¢ nowa ceche produktom(odbiorcom, okresom)?

Jak zdefiniowaé nowych odbiorcow?
Jak zmieni¢ warto$¢ cechy dla odbiorcy?

Historia zmian cech odbiorcow



Lista cech okresow

W Analizatorze Sprzedazy produkty, okresy i odbiorcy posiadajg odrebne listy cech. Lista cech
okreséw zwigzana jest z Kartotekg okreséw i zawiera istotne cechy charakteryzujace
Okresy. Sg one p6zniej wykorzystywane podczas analiz, przy budowaniu wskaznikéw, jako
kryteria przy budowaniu zestawien sprzedazy itp.

Wystepujace na kazdej liscie cechy mozna podzieli¢ na Cechy liczbowe oraz Cechy opisowe.

Cechy sa wprowadzane do programu przez uzytkownika (patrz Tworzenie i zmiana istotnych
cech odbiorcéw).

W Analizatorze Sprzedazy mozna zdefiniowa¢ praktycznie dowolnie wybrang ceche produktu.
Pozwala to na uwzglednienie w analizie specyfiki sprzedazy danego przedsiebiorstwa (patrz
Przyvktady cech okreséw).

Lista cech okresow pojawia sie na kazdej Karcie okresu. Zawsze mozna uzupetnic liste 0 nowg
ceche, zmieni¢ warto$¢ juz zdefiniowanej cechy, a takze skontrolowaé zmiany wartosci cech.

Patrz tez:
Jak to zrobi¢?
Jak doda¢ nowa ceche okresom)?

Jak zdefiniowa¢ nowe okresy?
Jak zmieni¢ warto$¢ cechy dla okresu?

Historia zmian cech okreséw



Cechy liczbowe

Cechy typu liczbowego mogg przybierac¢ nieskohiczong ilos¢ wartosci liczbowych. Do cech
liczbowych zaliczamy np. cene, objetos¢, wage, liczbe mieszkancow na danym terenie, ilos¢
godzin pracy itp.

Definiujac ceche tego typu nalezy wprowadzi¢ rowniez odpowiadajaca jej jednostke (patrz Jak
doda¢ nowa ceche produktom?).

Cechy liczbowe sg wykorzystywane podczas analiz, przy budowaniu wskaznikow, jako kryteria
przy budowaniu zestawien sprzedazy itp. Natomiast w jednostkach liczbowych cech
produktow moze by¢ przedstawiana wielkos¢ sprzedazy w zestawieniach.

Patrz tez:

Przyktady cech produktéw

Przyktady cech odbiorcéw
Przyktady cech okreséw




Cechy opisowe

Cecha tego typu nie przyjmuje wartosci liczbowych, lecz opisuje dany produkt, okres lub
odbiorce. Cecha opisowa moze przyjmowac skonczong liczbe wartosci. W tym przypadku
uzytkownik, oprécz wprowadzenia nazwy cechy, musi rowniez wymieni¢ mozliwe wartosci
cechy (patrz_Jak dodaé nowag ceche produktom?).

Cechy opisowe to np.: kolor, rodzaj opakowania, wojewddztwo, dzieh tygodnia, pora roku itp.,
zas mozliwe wartosci cechy o nazwie kolor to np.: niebieski, biaty, czerwony, zielony.

Cechy opisowe sg wykorzystywane w analizach, jako kryteria przy doborze produktéw, okreséw
i odbiorcéw do zestawien.

Patrz tez:

Przyktady cech produktéw
Przyktady cech odbiorcéw
Przyktady cech okreséw



Wskazniki

Analiza wskaznikowa jest jedng z najbardziej popularnych metod analiz. Wskazniki ilustrujg
przede wszystkim okre$lone trendy (tendencje). Dlatego trzeba je formutowacé i analizowac¢ dla
kilku kolejnych okreséw. Duze znaczenie ma dobdr odpowiednich wskaznikdw oraz ich
kompleksowe rozpatrywanie.

W Analizatorze Sprzedazy to uzytkownik sam definiuje dowolne wskazniki w oparciu o dostepne
wielkosci. Dzieki temu program mozna dostosowaé do specyfiki kazdego przedsiebiorstwa.

Przy Budowie wskaznikdw dostepne sg zawsze wielkosSci:
e cyfry O oraz 1,

o liczba zdefiniowanych produktéw w bazie danych,
o liczba zdefiniowanych odbiorcéw w bazie danych,
[ ]

liczba okresow w bazie danych,

sprzedaz produktu (jest to wielkos¢ sprzedazy jednego produktu do jednego odbiorcy w
ciggu jednego okresu),
o przyrost sprzedazy produktu,
o sprzedaz ogotem w okresie (jest to wielkos¢ sprzedazy wszystkich produktéw do
wszystkich odbiorcéw, inaczej - sprzedaz ogétem w ciggu jednego okresu),
o przyrost sprzedazy ogétem,
o wszystkie zdefiniowane Cechy liczbowe produktéw, okresow i odbiorcéw.

Patrz tez:

Budowa wskaznikdw
Przyktady analiz




Przyciski graficzne

W Analizatorze Sprzedazy wystepujg takze przyciski nie przypisane do konkretnego dialogu
uzytkowego. Niektore pojawiajg sie w wielu miejscach Analizatora. Inne sg dostepne przy
pracy z kartotekami lub z formatkami sprawozdanh. Stworzono takze zestaw przyciskow,
wystepujacych wytgcznie na ekranach wykreséw. Ich zadaniem jest m.in. odpowiednie
ustawianie lub zmiana zawartosci ekranu oraz rodzaju wykresu, ewentualnie umozliwienie
wydruku lub powrotu do nadrzednego dialogu uzytkowego. Ponizej zamieszczono opisy
funkcjonowania wszystkich przyciskow specjalnych, wykorzystywanych w programie.

Przyciski wystepujace w wielu miejscach Analizatora.

Przycisk powrotu do poprzedniego okna. Zgodnie z nazwg stuzy on do
przejscia do ekranu nadrzednego w stosunku do obecnego okna.

Przycisk drukowania. Ogladane na ekranie sprawozdania, zestawienia,
wykresy lub tabele moga by¢ drukowane po wcisnieciu tego przycisku.

Przycisk dodawania do list (zapamietywania) zdefiniowanych przez
uzytkownika cech, wskaznikow lub zestawow.

Przycisk, stuzacy do usuwania z listy wybranej cechy, wskaznika lub
zestawu.
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Przycisk wyswietlania listy produktow, okreséw lub odbiorcow.

Przyciski zwiazane z obstuga kartotek produktéw, okreséw i odbiorcow.

:;._ﬁ:{“ Przycisk zerowania czyli kasowania danych wpisanych na karte w celu
Eliatl wpisania tam nowych danych. Przycisk usuwa dane tylko z karty, a nie z
bazy danych.

Przycisk usuwania karty produktu lub odbiorcy z kartoteki.

Przycisk kopiowania cech z aktualnie wyswietlanej karty produktu, okresu lub
odbiorcy do nowej karty.

Przycisk sortowania wedtug cech. Wystepuje przy przegladzie zmian
wartosci cech produktow i odbiorcéw.

Przycisk sortowania wedtug produktow lub odbiorcow. Wystepuje przy historii
zmian wartosci cech produktéw i odbiorcow

Przycisk sortowania wedtug dat. Wystepuje przy historii zmian wartosci cech
produktow i odbiorcéw

SEENN

Przyciski wystepujace przy przegladzie sprawozdan w bazie danych.




Przycisk wywotywania przegladu sprzedazy wedtug produktow w
kolejnych okresach. Przeglad ten jest tworzony sumarycznie dla wszystkich
odbiorcow.

Przycisk wywotywania przegladu sprzedazy poszczegolnych produktéw dla
kolejnych odbiorcow. Nie ma tutaj rozréznienia na pojedyncze okresy -
dane sg ujmowane sumarycznie.

Przycisk wywotywania przegladu sprzedazy wedtug odbiorcéw w kolejnych
okresach. W tym przypadku dane prezentowane sg sumarycznie dla
wszystkich produktéw lub dla jednego wybranego produktu.

% B e

Przyciski zwiazane z tworzeniem zestawien

71 Przycisk pierwszego kryterium, jakie muszg spetnia¢ produkty, okresy lub
- odbiorcy, uwzgledniani w zestawieniu. Jego wcisniecie pozwala na
wprowadzenie lub usuniecie danego warunku.

-—-—/-2 Przycisk drugiego kryterium, jakie muszg spetnia¢ produkty, okresy lub
odbiorcy, uwzgledniani w zestawieniu. Jego wcisniecie pozwala na
wprowadzenie lub usuniecie danego warunku.

- ]/J,. Przycisk drugiego kryterium, jakie muszg spetnia¢ produkty, okresy lub
e odbiorcy, uwzgledniani w zestawieniu. Jego wcisniecie pozwala na
wprowadzenie lub usuniecie danego warunku.

@ Przycisk wyjscia z ekranu wyboru produktéw (okreséw lub odbiorcow) bez
zapamietania wybranych do zestawienia pozycji i zdefiniowanych kryteriow.

Przyciski wywotujace kresy.

— Przycisk wywotujacy kotowy wykres struktury lub zmieniajacy wykres na kotowy.
Wykres ten moze by¢ wyswietlany w postaci tréjwymiarowej lub ptaskiej.

Przycisk wywotujgcy histogram lub zmieniajacy rodzaj wykresu na stupkowy
(réwniez moze by¢ tréjwymiarowy lub ptaski).
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Patrz tez:

Przyciski do obstuqgi wykreséw




Przyciski do obstugi wykreséw
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Przycisk wywotujacy kotowy wykres struktury lub zmieniajacy wykres na kotowy.
Wykres ten moze by¢ wyswietlany w  postaci trojwymiarowej lub ptaskiej.

Przycisk wywotujacy polowy wykres struktury. Przedstawia on zmiany struktury
na przestrzeni kilku okresow.

Przycisk wywotujacy histogram lub zmieniajacy rodzaj wykresu na stupkowy
(réwniez moze by¢ tréjwymiarowy lub ptaski).

Przycisk powiekszajacy biezacy wykres na caly ekran. Stosowany jest przy
analizie wartosci wskaznikéw, gdy wyswietlane sg rownoczesnie wykres i
tabelka z danymi lub dwa wykresy.

Przycisk ten stuzy do jednoczesnego wyswietlania wykresu oraz danych
numerycznych. Dane w postaci numerycznej prezentowane sg w tabeli pod
wykresem.

Uaktywnienie tego przycisku powoduje wyswietlanie wykreséw w postaci
tréjwymiarowej. W przeciwnym wypadku dane prezentowane sg jako wykresy
ptaskie.

Przycisk analogiczny do powyzszego. Powoduje wyswietlanie wykresow
struktury w postaci trojwymiarowe;.

Przycisk zmieniajgcy rodzaj wykresu na liniowy.

Przycisk wyswietlania na ekranie dwoch wykresow jednoczesnie. Wystepuje
przy wykresach wskaznikow. Pozwala na prezentacje dwoch ostatnio
wyswietlanych wykresow.

Przycisk przeniesienia do skoroszytu wykresu razem z komentarzem
uzytkownika.

Przedstawione ponizej przyciski stuzg réwniez do obstugi wykresow. W przeciwiehstwie do
powyzszych sg umieszczone na pasku informacyjnym pod wykresami.

Przycisk ten wigcza i wytgcza wyswietlang obok wykresu legende. Zawiera ona
nazwy produktéw lub odbiorcow. Uzytkownik moze regulowa¢ potozenie
legendy na ekranie przy pomocy przycisku Opcje

Przycisk ustawiania parametréw wykresu. Pozwala na dobranie koloréw, w
jakich beda prezentowane dane na wykresie, wyswietlenie siatki wykresu,
skalowanie osi Y, regulowanie potozenia legendy, wybdr postaci, w jakiej majg
byé wyswietlane dane oraz ustalenie parametréw prognozy.



@ Przycisk wyswietlania okna do wyboru danych wyswietlanych na wykresie i w
tabeli.

Przycisk wywotujacy tzw. pole komentarza. Uzytkownik moze zapisa¢ w nim

uwagi , dotyczace wyswietlanego wykresu.

E[ Przycisk wywotujacy wykres Sredniej dla wielkosci prezentowanej na wykresie.
Srednia jest wyliczana na podstawie danych z wszystkich okresow.

E Przycisk wywotujacy wykres prognozy.

Przycisk kopiowania zawartosci ekranu do clipboardu (schowka) w celu
przeniesienia do innego programu.

Patrz tez:

Przyciski graficzne
Obstuga wykresow




Gléwne moduly systemu

Gtownym modutom systemu odpowiada sze$¢ klawiszy, umieszczonych na zielonym tle z
lewej strony ekranu. Przy ich pomocy dokonuje sie wyboru modutu systemu, z ktérym
uzytkownik zamierza pracowac.

Pierwszy z modutéw systemu Dane o sprzedazy stuzy do wprowadzania i modyfikacji danych
0 sprzedazy - sprawozdan. Sg one tworzone dla konkretnego produktu, okresu lub odbiorcy.
Mozliwe sg tu takze takie operacje jak: importowanie i eksportowanie sprawozdan..

Modut Analizy obejmuje tworzenie zestawieh sprzedazy w oparciu o dowolne kryteria, analize
wskaznikowg oraz analizy statystyczne.

Baza danych zapewnia kontrole nad zawartoscig bazy danych, a wiec przegladanie
sprawozdan, wczytywanie plikow z bazami danych z archiwum oraz tworzenie nowej bazy
danych..

W module Kartoteki zgromadzone sg dane, charakteryzujgce poszczegdlne produkty, okresy i
odbiorcéw.

Opcije odpowiadajg za ustawienie parametrow systemu. Ostatni z przyciskéw umozliwia
Zakonczenie pracy z Analizatorem.




Gorne menu

Zapewnia bezposredni dostep do wszystkich poleceh. Z gérnego menu uzytkownik moze,
niezaleznie od przyciskéw i ikon, pojawiajacych sie na ekranie, wywota¢ niektére moduly i opcje
programu - przy pomocy myszy lub poprzez wcisniecie kombinacji klawisza Alt oraz litery
podkreslonej w komendzie na pasku.

W grupie "Plik" dostepna jest dodatkowo opcja ustawienia drukarki. Wykorzystanie gérnego
menu stwarza mozliwo$¢ szybszego, bardziej bezposredniego dostepu do wielu funkc;ji
programu i dzieki temu usprawnia prace.

Patrz tez:
Gtéwne moduty systemu



Skoroszyt

Skoroszyt stuzy do zapamietywania wykreséw wraz z utworzonymi do nich komentarzami (patrz
Obstuga wykreséw). Kazdy zapamietany w skoroszycie wykres moze zostac pozniej
odtworzony.

Mozna w ten sposdéb gromadzi¢ wykresy, wzbudzajgce szczegdlne zainteresowanie lub tez
zapamietywac wybrane wykresy w celu ich pdzniejszej szybkiej prezentaciji.

W celu umieszczenia danego wykresu z komentarzem w skoroszycie nalezy:
1. Wcisng¢ przycisk graficzny nad wykresem
2. Wpisa¢ nazwe pod jakg dany wykres bedzie przechowywany w skoroszycie.

W celu pézniejszego odczytania wykresu wrazz komentarzem w skoroszycie nalezy:
1. Wejs¢ do modutu Analizy.

2. Przejs¢ na zaktadke Wskazniki.

3 Wcisng¢ przycisk Skoroszyt.

4. Klikng¢ dwukrotnie myszg na nazwie odpowiadajgcej danemu wykresowi.



Wersja z ograniczonym czasem uzytkowania

Program Analizator Sprzedazy jest sprzedawany na okreslona liczbeg godzin pracy. Po przekroczeniu tego
czasu mozliwa jest praca z programem, ale bez zapisywania danych. Mozna, wigc przeglada¢ dane
zgromadzone w bazie danych, wykorzystujac je do poznawania mozliwosci programu.

Czas jaki pozostat do zablokowania funkcji zapisu i odczytu danych pojawia si¢ w okienku podczas
rozpoczynania pracy.

W przypadku zakupu licencji na nieograniczony czas uzytkowania, uzytkownik otrzymuje kod, ktory
pozwala na uruchomienie programu i prace z programem z wykorzystaniem wszelkich jego mozliwosci.

Kod ten nalezy wpisa¢ przy rozpoczgeiu pracy. W tym celu po uruchomieniu programu, w okienku
informujacym Ze program ma ograniczony czas uzytkowania, nalezy uruchomi¢ przycisk Licencja i w
pojawiajacym si¢ oknie wpisa¢ kod. Po wpisaniu kodu nalezy uruchomi¢ przycisk Sprawdz. Podanie
wlasciwego numeru licencyjnego zostanie potwierdzone komunikatem OK. Przycisk WyjdZz uruchomi
odbezpieczony program.



Dane o sprzedazy

Analizator Sprzedazy gromadzi dane o sprzedazy produktéw do poszczegdinych odbiorcow w
kolejnych okresach. Niemozliwe jest jednak przedstawienie zaleznosci miedzy tymi trzema
czynnikami na jednym arkuszu sprawozdania. Dlatego dane o sprzedazy mozna wprowadzac
na trzy sposoby, w trzech uktadach, bedacych kombinacjami dwoch elementow, wybranych
sposrod: okresu, produktu i odbiorcy, trzeci czynnik jako niezmienny jest ustalany jeszcze przed
edycjq sprawozdania.

Oznacza to, ze mozna tworzy¢ sprawozdania dla konkretnego produktu, okresu lub odbiorcy.
Tym trzem mozliwosciom odpowiadajq zaktadki na dole ekranu w module Dane o sprzedazy.

Wszystkie sposoby sg sobie rownowazne i tylko od uzytkownika zalezy, ktéry bedzie mu
najbardziej odpowiadat.

Dane o sprzedazy mozna wprowadzaé¢ do programu recznie, a takze poprzez Import z plikow
tekstowych lub z systemdéw fakturujgco-magazynowych.

Patrz tez:

Wybér sprawozdania do edycji

Edycja sprawozdania ze sprzedazy za okres
Edycja sprawozdania ze sprzedazy produktu
Edycja sprawozdania ze sprzedazy odbiorcy



Wybor sprawozdania do edycji

Sprawozdania mozna tworzy¢ dla konkretnego produktu, okresu lub odbiorcy. Tym trzem
mozliwoéciom odpowiadajg zaktadki na dole ekranu w module Dane o sprzedazy.

Wszystkie sposoby sg sobie rownowazne i tylko od uzytkownika zalezy, ktéry bedzie mu
najbardziej odpowiadat. Wyboru rodzaju sprawozdania dokonuje sie poprzez przejscie na
odpowiednig zaktadke na ekranie, za$ konkretny okres, produkt lub odbiorce, dla ktérego
bedzie tworzone sprawozdanie, mozna wybra¢ w oknie wyswietlanym po wcisnieciu przycisku
Edycja.

Z wyboru sprawozdania mozna sie wycofac¢ klikajac na przycisku "Anuluj".

Patrz tez:

Edycja sprawozdania ze sprzedazy za okres

Edycja sprawozdania ze sprzedazy produktu
Edycja sprawozdania ze sprzedazy odbiorcy




Edycja sprawozdania sprzedazy za okres

W module Dane o sprzedazy po przejsciu na zaktadke Okresy mozna tworzy¢, przegladac
oraz modyfikowac sprawozdania ze sprzedazy, sporzadzane dla jednego okresu..

Wyboru okresu dokonuje sie po wcisnieciu przycisku Edycja okresu w wyswietlanym na

ekranie oknie.

W ten sposéb mozna edytowac (dla danego okresu) sprawozdania ze sprzedazy

poszczegodlnych produktéw dla kolejnych wybranych z listy odbiorcow. Liczba sprawozdan ze

sprzedazy za dany okres odpowiada liczbie odbiorcow, wprowadzonych do kartotek.

Na koncu listy okreséw pojawia sie zawsze automatycznie nowy (kolejny) okres, dla ktérego nie
stworzono jeszcze zadnego sprawozdania.

Dane, wprowadzane do arkuszy sprawozdan, sg wyrazane w jednostkach naturalnych, tzn. w
takich, w jakich uzytkownik postanowit prowadzi¢ ewidencje sprzedazy. Moga to by¢ np.
sztuki, kilogramy, litry itp.

Aby wprowadzi¢ dane o sprzedazy za konkretny okres nalezy:
1. Wejs¢ do modutu Dane o sprzedazy.

2. Przejs¢ na zakladke Okresy.

3. Wcisng¢ przycisk Edycja okresu.

4. W pojawiajgcym sie na ekranie oknie wybra¢ przy pomocy myszy okres (pionowy pasek
z prawej strony stuzy do przewijania listy okreséw).

5. Wocisna¢ znajdujacy sie u gory ekranu przycisk wywotywania listy i przy pomocy myszy
wybrac¢ z niej odbiorce.

6. Postugujac sie myszg i klawiaturg wpisa¢ w biatych polach obok nazw produktéw
wielkos¢ sprzedazy (pionowy pasek, umieszczony z prawej strony listy stuzy do jej przewijania).
7. Klikng¢ mysza na przycisku wywotywania listy lub przycisku powrotu do poprzedniego
ekranu.

8. Potwierdzi¢ zamiar wprowadzenia nowych danych do bazy danych.

9. Aby wpisaé kolejne sprawozdanie powtorzy¢ powyzsze czynnosci.

Wyswietlane na ekranie sprawozdanie mozna w kazdej chwili wydrukowac klikajgc mysza na
przycisku drukowania

Patrz tez:

Dane o sprzedazy

Edycja sprawozdania ze sprzedazy produktu

Edycja sprawozdania ze sprzedazy odbiorcy

Import sprawozdania

Import z systeméw fakturujaco-magazynowych (GM).




Edycja sprawozdania sprzedazy produktu

Istnieje mozliwos¢é tworzenia sprawozdan dla wybranego produktu. Wybiera sie go z listy po
przejsciu na zaktadke Produkty i wcisnieciu przycisku Edycja produktow.

Sprawozdania (dla danego produktu) sg tworzone dla wszystkich odbiorcéw w kolejnych
wybranych z listy okresach.

Dane, wprowadzane do arkuszy sprawozdan, sg wyrazane w jednostkach naturalnych, tzn. w
takich, w jakich uzytkownik postanowit prowadzi¢ ewidencje sprzedazy. Moga to by¢ np.
sztuki, kilogramy, litry itp.

Aby wprowadzi¢ dane o sprzedazy dla konkretnego produktu nalezy:
1. Wejs¢ do modutu Dane o sprzedazy.

2. Przejs¢ na zaktadke Produkty.

3. Wcisng¢ przycisk Edycja produktu.

4, W pojawiajgcym sie na ekranie oknie wybrac¢ przy pomocy myszy produkt (pionowy
pasek z prawej strony stuzy do przewijania listy produktéw).

5. Wocisnac¢ znajdujacy sie u gory ekranu przycisk wywotywania listy i przy pomocy myszy
wybrac¢ z niej okres.

6. Postugujac sie myszg i klawiaturg wpisaé w biatych polach obok nazw odbiorcéw
wielkos¢ sprzedazy (pionowy pasek, umieszczony z prawej strony listy stuzy do jej przewijania).
7. Klikng¢ mysza na przycisku wywotywania listy lub przycisku powrotu do poprzedniego
ekranu.

8. Potwierdzi¢ zamiar wprowadzenia nowych danych do bazy danych.

9. Aby wpisaé kolejne sprawozdanie powtérzy¢ powyzsze czynnosci.

Wyswietlane na ekranie sprawozdanie mozna w kazdej chwili wydrukowa¢ klikajgc myszg na
przycisku drukowania

Patrz tez:

Dane o sprzedazy

Edycja sprawozdania ze sprzedazy za okres
Edvcja sprawozdania ze sprzedazy odbiorcy

Import sprawozdania




Edycja sprawozdania sprzedazy w obszarze

Sprawozdanie ze sprzedazy dla wybranego odbiorcy mozna wprowadzaé po przejsciu na
zaktadke Odbiorcy i wcisniecie przycisku Edycja odbiorcy. Jedno sprawozdanie obejmuje
wszystkie okresy i dotyczy sprzedazy jednego wybranego z listy produktu. Liczba sprawozdan,
tworzonych dla jednego wybranego odbiorcy odpowiada liczbie zdefiniowanych produktow.

Dane, wprowadzane do arkuszy sprawozdan, sg wyrazane w jednostkach naturalnych, tzn. w
takich, w jakich uzytkownik postanowit prowadzi¢ ewidencje sprzedazy. Moga to by¢ np.
sztuki, kilogramy, litry itp.

Aby wprowadzi¢ dane o sprzedazy do konkretnego odbiorcy nalezy:
1. Wejs¢ do modutu Dane o sprzedazy.

2. Przejs¢ na zaktadke Odbiorcy.

3. Wcisng¢ przycisk Edycja odbiorcy.

4, W pojawiajacym sie na ekranie oknie wybra¢ przy pomocy myszy odbiorce (pionowy
pasek z prawej strony stuzy do przewijania listy odbiorcow).

5. Wocisnac¢ znajdujacy sie u gory ekranu przycisk wywotywania listy i przy pomocy myszy
wybraé z niej produkt.

6. Postugujac sie myszg i klawiaturg wpisaé w biatych polach obok dat okresow wielkos¢
sprzedazy (pionowy pasek, umieszczony z prawej strony listy stuzy do jej przewijania).

7. Klikng¢ mysza na przycisku wywotywania listy lub przycisku powrotu do poprzedniego
ekranu.

8. Potwierdzi¢ zamiar wprowadzenia nowych danych do bazy danych.

9. Aby wpisaé kolejne sprawozdanie powtérzy¢ powyzsze czynnosci.

Wyswietlane na ekranie sprawozdanie mozna w kazdej chwili wydrukowa¢ klikajgc myszg na
przycisku drukowania

Patrz tez:

Dane o sprzedazy

Edycja sprawozdania ze sprzedazy za okres
Edvcja sprawozdania ze sprzedazy produktu

Import sprawozdania




Import sprawozdania

Zbiory tekstowe, stuzace do eksportu i importu danych posiadajg Scisle okreslony format.
Analizator Sprzedazy pozwala na wprowadzanie sprawozdan ze sprzedazy w trzech
postaciach. Moga to by¢ sprawozdania ze sprzedazy w okresie, ze sprzedazy produktu oraz

ze sprzedazy do odbiorcy (patrz Jak wprowadzi¢ dane o sprzedazy).

Kazde z wymienionych sprawozdanh posiada swéj format pliku tekstowego do importu i eksportu
danych.

Format pliku tekstowego najlepiej jest sprawdzi¢ poprzez Eksport sprawozdania danego rodzaju
do pliku tekstowego.

W celu wczytania sprawozdania ze sprzedazy w okresie z pliku tekstowego do
Analizatora nalezy:
1. Wejs¢ do modutu Dane o sprzedazy.

2. Przejs¢ na zaktadke Okres.
3. Wecisng¢ przycisk Import.
4. W wyswietlanym na ekranie oknie dialogowym wybra¢ okres, dla ktérego jest

importowane sprawozdanie, zaznaczy¢ przy pomocy myszy nazwe pliku zrodtowego (ze
sprawozdaniem).

5. Wybra¢ opcje "nadpisywanie" lub "dodawanie".

6. Klikng¢ na przycisku OK.

Uwaga: Wczytanie do Analizatora sprawozdania, dla ktérego dane zostaty wczesnigj
wprowadzone, przy wybranej opcji "nadpisywanie" spowoduje skasowanie starych danych.
Natomiast przy wybranej opcji "dodawanie" spowoduje, ze do dotychczasowych danych o
sprzedazy w bazie danych, zostang dodane nowe liczby importowane ze sprawozdania. W
obu przypadkach operacja ta jest nieodwracalna.

W podobny sposdb mozna importowa¢ sprawozdania: ze sprzedazy produktu oraz ze
sprzedazy do odbiorcy. Uprzednio nalezy oczywiscie przej$s¢ na odpowiednig zaktadke na
ekranie, a w wyswietlanym na ekranie oknie dialogowym wybraé jeden produkt lub jednego
odbiorce (w zalezno$ci od rodzaju sprawozdania).

Ponizej podajemy przyktady i opisy formatéw zbioréw tekstowych do importu i eksportu kazdego
z trzech sprawozdan ze sprzedazy.

Uwaga: Btedny format sprawozdania, a w szczegdlnosci niepoprawne wpisanie liczb (np. litery

zamiast cyfry) w pliku tekstowym spowoduje, ze Analizator nie bedzie mogt odczyta¢é danych
zawartych w sprawozdaniu.

Patrz tez:

Dane o sprzedazy
Eksport sprawozdania




Eksport sprawozdania

Kazde sprawozdanie ze sprzedazy mozna wyeksportowac do pliku tekstowego.

Aby wyeksportowaé sprawozdanie ze sprzedazy w okresie do pliku tekstowego nalezy:
1. Wejs¢ do modutu Dane o sprzedazy.

2. Przejs¢ na zaktadke Okres.

3. Wcisng¢ przycisk Eksport.

4. W pojawiajgcym sie na ekranie oknie dialogowym wybrac¢ okres, ktérego ma dotyczyc¢
eksportowane sprawozdanie, wybraé¢ dysk oraz katalog, w ktérym bedzie sie znajdowat dany
plik tekstowy oraz wpisa¢ nazwe tego pliku.

5. Klikng¢ na przycisku OK.

Eksport sprawozdan: ze sprzedazy produktu oraz ze sprzedazy do odbiorcy przebiega w
analogiczny do powyzszego sposob. Czynnosci te wymagajg oczywiscie przejscia na
odpowiednig zaktadke na ekranie i wyboru w wyswietlanym na ekranie oknie dialogowym
produktu lub odbiorcy (w zaleznosci od rodzaju sprawozdania).

Wyeksportowane do pliku tekstowego sprawozdanie zawsze mozna powtérnie wezytaé do
Analizatora. Istnienie takiej mozliwosci pozwala na archiwizowanie pojedynczych sprawozdan.
Jest to réwniez najwygodniejszy sposéb sprawdzania formatu zbioréw tekstowych do Importu

sprawozdania
Patrz tez:

Dane o sprzedazy




Import z systeméw fakturujgca-magazynowych

Analizator Sprzedazy moze wczytywac¢ dane z systemow fakturujgco-magazynowych
(importowa¢ mozna w tym przypadku tylko sprawozdanie ze sprzedazy w okresie).

Program korzysta ze zbioréw tekstowych, zawierajgcych zestawienia sprzedazy (zestawienia
rozchodéw magazynowych), przetwarza znajdujgce sie w nich dane na wiasny format, a
nastepnie wczytuje je.

Aby odczytanie danych z systeméw byto mozliwe, musi zosta¢ spetnionych kilka warunkow:
1. Nalezy przeprowadzi¢ Instalacje tgcza do danego systemu fakturujgco-magazynowego

2. W systemie fakturujgco-magazynowym, do ktérego tacze zostato juz stworzone, nalezy
wykonac¢ zestawienie sprzedazy (zestawienie rozchodoéw magazynowych) i zapisac¢ je do
jednego pliku tekstowego.

3. W Analizatorze Sprzedazy produktom i odbiorcom nalezy przypisa¢ odpowiednie
indeksy, zgodnie z indeksami wystepujacymi w danym systemie fakturujgco-magazynowym
(patrz Budowa indekséw do importu z GM

Po spetnieniu wymienionych powyzej warunkéw mozna przystgpi¢ do wczytywania danych do
Analizatora z systemu fakturujgco-magazynowego.

W celu wczytania do Analizatora danych z systemu fakturujgco-magazynowego nalezy:

1. Wejs¢ do modutu Dane o sprzedazy.

2. Przejs¢ na zaktadke Okres.

3. Wocisng¢ przycisk Import z GM.

4, W pojawiajacym sie na ekranie oknie dialogowym wybra¢ przy pomocy myszy okres, dla
ktorego beda importowane dane.

5. W tym samym oknie zaznaczy¢ przy pomocy myszy nazwe pliku tekstowego,
zawierajgcego zestawienie sprzedazy za dany okres.

6. Wybraé opcje "nadpisywanie" lub "dodawanie".

7. Klikng¢ na przycisku OK.

Uwaga: Wczytanie do Analizatora sprawozdania za okres, dla ktérego dane juz zostaty
wprowadzone, przy wybranej opcji "nadpisywanie" spowoduje skasowanie starych danych.
Natomiast przy wybranej opcji "dodawanie" spowoduje, ze do dotychczasowych danych o
sprzedazy w bazie danych, zostang dodane nowe liczby importowane ze sprawozdania. W
obu przypadkach operacja ta jest nieodwracalna.

Patrz tez:

Dane o sprzedazy

Instalacja tacz systeméw fakturujgco-magazynowych(GM)
Budowa indekséw do importu z systemow fakturujgco-magazynowych (GM)




Budowa indekséw do importu z systeméw fakturujaco-
magazynowych

Aby Import z systemoéw fakturujaco-magazynowych byt mozliwy nalezy uprzednio zdefiniowaé
indeksy produktéw i odbiorcéw (zgodnie z indeksami wystepujagcymi w danym systemie

fakturujgco-magazynowym).

W celu przypisania produktowi indeksu nalezy:

1. Wejs¢ do modutu Kartoteki.

Przejs¢ na zakladke Produkty.

Wcisngc¢ przycisk Indeksy.

Zaznaczy¢ przy pomocy myszy nazwe danego produktu na liscie.
Wcisnaé przycisk dodania nowego indeksu.

W pojawiajgcym sie na ekranie oknie dialogowym wpisac indeks produktu.

oaRrLN

Aby usungé¢ indeks produktu nalezy:
1. Zaznaczy¢ przy pomocy myszy nazwe produktu. Czynnos$c¢ ta pozwoli na wyswietlenie na
sasiednigj liscie indeksu produktu.

Klikng¢ mysza na danym indeksie.

Wcisngé przycisk kasowania indeksu.

Aby zmieni¢ indeks produktu nalezy:

Zaznaczy¢ przy pomocy myszy nazwe odpowiedniego produktu na liscie.

Klikng¢ dwukrotnie myszg na danym indeksie produktu.

W pojawiajgcym sie na ekranie oknie dialogowym poda¢ nowy indeks.

NoOoOhkwN

W identyczny sposéb nalezy przypisac indeksy poszczegdlnym odbiorcom. Czynnosci tej
dokonuje sie rowniez w module Kartoteki po przejsciu na zaktadke Odbiorcy.



Analizy

Modut Analizy obejmuje kilka funkcji. Mozliwa jest tutaj Budowa zestawien sprzedazy w
oparciu o dowolnie wybrane kryteria, Budowa wskaznikow oraz zestawow poréwnawczych, a
takze Analiza korelaciji i regresji miedzy wybranymi czynnikami.

Analizy przeprowadzane sg zawsze w dwoch postaciach: liczbowej i graficzne;.

W module Analizy takze istnieje mozliwosé przegladania i edycji wpietych do skoroszytu
wykresow.

Patrz tez:

Przyvkiady analiz




Budowa zestawien

Analizator pozwala na tworzenie zestawien sprzedazy wybranych produktéw, w wybranych
okresach i dla wybranych odbiorcéw. Wyboru produktéw, okresow i odbiorcéw do zestawien
dokonuje uzytkownik poprzez zaznaczenie odpowiednich pozycji na listach oraz w oparciu o
dowolnie zdefiniowane kryteria.

Zestawienie bedzie obejmowato tylko te pozycje produktéw, okreséw i odbiorcow, ktére zostaty
wybrane przez uzytkownika i jednoczesnie spetniajg wszystkie zdefiniowane kryteria.

Dane w zestawieniach moga by¢ prezentowane w ujeciu ilosciowym lub warto$ciowym.
Zestawienia mozna budowac zaréwno w postaci tabelarycznej, jak i graficzne;j.

Aby rozpoczg¢ tworzenie zestawien nalezy:
1. Wejs¢ do modutu  Analizy.

2. Przejs¢ na znajdujacq sie u dotu ekranu zakfadke Zestawienia.
3. Wybrac¢ produkty, okresy oraz odbiorcow do zestawienia.
4. Uruchomi¢ przycisk z tabelg w celu stworzenia tabeli z zestawieniem opartym na

uprzednio wybranych kryteriach.

Mozliwe jest zapamietanie wybranych kryteriéw w pliku ("Zapamietaj wybrane kryteria
zestawienia") i odczyt ich np. po uzupetnieniu bazy danych o nastepne okresy ("Odczytaj
kryteria zestawienia"). Wybrane kryteria sg specyficzne dla konkretnej bazy danych i nie
powinny by¢ przenoszone do inne bazy. Podobnie zmiana struktury bazy danych (np.
wykasowanie pewnych cech lub ich wartosci) moze spowodowagé, ze zapamietanych kryteriow
nie da sie wykorzysta¢ w przysztosci. Zestawienia sg zapamietywane w plikach o domysinym
rozszerzeniu ".zst".

Patrz tez:

Wybér produktow

Wyboér odbiorcéw/obszarow
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Przeliczanie na rézne jednostki



Wybodr okresow

Zestawienia moga by¢ budowane dla wybranych okreséw. Nie ma znaczenia, czy uzytkownik
zamierza uwzglednic kolejne okresy, czy tez np. co trzeci okres. Wyboru okreséw do
zestawienia dokonuje sie w dwdch etapach. Pierwsza czynno$¢ obejmuje zaznaczenie na
liscie okresow pozycji, ktére uzytkownik zamierza uwzgledni¢ w zestawieniu. Mozna
zaznaczy¢ wszystkie okresy  wciskajac przycisk Wszystkie.

Drugi etap to zdefiniowanie kryteriow, ktére muszg spetnia¢ wybrani odbiorcy. Uzytkownik
moze wprowadzi¢ maksymalnie trzy dodatkowe warunki. W zestawieniu bedg prezentowane
dane tylko dla tych okresow, ktére zostatly zaznaczone na liscie i jednoczesnie spetniajg
wszystkie wprowadzone kryteria.

Aby wybra¢ okresy do zestawienia nalezy:

1. Wcisngc¢ przycisk Wybdr okresow.

2. Zaznaczy¢ przy pomocy myszy i klawisza "Ctrl" okresy, ktére majg zosta¢ uwzglednione
w zestawieniu (pionowy pasek obok listy stuzy do jej przewijania). W przypadku gdy
uzytkownik pragnie zaznaczy¢ wszystkie pozycije, nalezy wcisng¢ przycisk Wszystkie.

3. Gdy uzytkownik zamierza wprowadzi¢ dodatkowy warunek wcisnaé znajdujacy sie u
gory ekranu przycisk, odpowiadajgcy pierwszemu kryterium.

4, Na liscie cech zaznaczy¢ przy pomocy myszy te ceche, ktora bedzie stuzy¢ jako
dodatkowe kryterium.

5. Gdy zaznaczona cecha jest typu liczbowego, w polu pod listg cech wpisa¢ zakres
wartosci cechy, ktory interesuje uzytkownika. Gdy wybrana cecha jest typu opisowego, w polu
pod listg cech pojawig sie wartosci, ktére moze ona przyjmowaé. Na tej liscie przy pomocy
myszy i klawisza "Ctrl" nalezy zaznaczy¢ wybrane pozycje.

6. Jesli uzytkownik zamierza wprowadzi¢ drugi warunek, nalezy wcisng¢ znajdujacy sie u
gory ekranu przycisk, odpowiadajgcy drugiemu kryterium

7. Powtorzy¢ czynnosci opisane w punktach 4 i 5.

8. W przypadku wprowadzania trzeciego warunku wcisngé¢ przycisk, odpowiadajacy
trzeciemu kryterium i powtérzy¢ czynnosci 4oraz 5.

9. Po zaznaczeniu okreséw, dla ktérych bedzie budowane zestawienie i zdefiniowaniu

dodatkowych kryteriéw Klikng¢ na przycisku OK.

W biatym polu na dole ekranu Analizator na biezgco informuje, dla ilu okreséw bedzie
budowane zestawienie i jakie dodatkowe kryteria muszg one spetniaé, aby rzeczywiscie zostaty
uwzglednione w zestawieniu.

Moze dojs¢ do sytuacji, ze uzytkownik btednie wprowadzit ktéres kryterium i pragnie je usungg.
Aby usunaé wprowadzone kryterium nalezy:
1. Wecisng¢ przycisk Wybér okresow.

2. W biatym polu na dole ekranu sprawdzi¢ jakim numerem oznaczone jest kryterium, ktére
uzytkownik zamierza skasowac.

3. Wcisnac¢ znajdujacy sie u gory ekranu przycisk, odpowiadajgcy danemu numerowi
kryterium.

4, Po podswietleniu cechy na liscie wcisng¢ przycisk  Wyrzué.

5. Potwierdzi¢ polecenie.

Patrz tez:
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Wybodr produktow

Wyboru produktow do zestawienia dokonuje sie w dwdch etapach. Pierwsza czynnos$é
obejmuje zaznaczenie na liScie produktow pozyciji, ktore uzytkownik zamierza uwzgledni¢ w
zestawieniu. Mozna zaznaczyé wszystkie produkty wciskajgc przycisk Wszystkie.

Drugi etap to zdefiniowanie kryteriow, ktére musza spetnia¢ wybrane produkty. Uzytkownik
moze wprowadzi¢ maksymalnie trzy dodatkowe warunki. W zestawieniu bedg prezentowane
tylko te produkty, ktére zostaty zaznaczone na liscie i jednoczesnie spetniajg wszystkie
wprowadzone kryteria.

Aby wybraé¢ produkty do zestawienia nalezy:

1. Wcisng¢ przycisk Wybor produktu.

2. Zaznaczy¢ przy pomocy myszy i klawisza "Ctrl" produkty, ktére majg by¢ uwzglednione
w zestawieniu (pionowy pasek obok listy stuzy do jej przewijania). W przypadku gdy
uzytkownik pragnie zaznaczy¢ wszystkie pozycje, nalezy wcisng¢ przycisk Wszystkie.

3. Gdy uzytkownik zamierza wprowadzi¢ dodatkowy warunek wcisna¢ znajdujacy sie u
gory ekranu przycisk, odpowiadajacy pierwszemu kryterium.

4. Na liscie cech zaznaczy¢ przy pomocy myszy te ceche, ktéra bedzie stuzy¢ jako
dodatkowe kryterium.

5. Gdy zaznaczona cecha jest typu liczbowego, w polu pod listg cech wpisa¢ zakres
wartosci cechy, ktory interesuje uzytkownika. Gdy wybrana cecha jest typu opisowego, w polu
pod lista cech pojawig sie wartosci, ktore moze ona przyjmowaé. Na tej liscie przy pomocy
myszy i klawisza "Ctrl" nalezy zaznaczy¢ wybrane pozycje.

6. Jesli uzytkownik zamierza wprowadzi¢ drugi warunek, nalezy wcisng¢ znajdujacy sie u
gory ekranu przycisk, odpowiadajacy drugiemu kryterium

7. Powtorzy¢ czynnosci opisane w punktach 4 i 5.

8. W przypadku wprowadzania trzeciego warunku wcisng¢ przycisk, odpowiadajacy
trzeciemu kryterium i powtorzy¢ czynnosci 4oraz 5.

9. Po zaznaczeniu produktéw, dla ktérych bedzie budowane zestawienie i zdefiniowaniu

dodatkowych kryteriéw klikng¢ na przycisku OK.

W biatym polu na dole ekranu Analizator na biezgco informuje, dla ilu produktéw bedzie
budowane zestawienie i jakie dodatkowe kryteria muszg one spetniac, aby rzeczywiscie zostaty
uwzglednione w zestawieniu.

Moze dojs¢ do sytuacji, ze uzytkownik btednie wprowadzit ktéres kryterium i pragnie je usunac.

Aby usunaé wprowadzone kryterium nalezy:
1. Wcisng¢ przycisk Wybér produktu.

2. W biatym polu na dole ekranu sprawdzi¢ jakim numerem oznaczone jest kryterium, ktore
uzytkownik zamierza skasowac.

3. Wcisnagé znajdujacy sie u gory ekranu przycisk, odpowiadajgcy danemu numerowi
kryterium.

4, Po podswietleniu cechy na liscie wcisng¢ przycisk  Wyrzué.

5. Potwierdzi¢ polecenie.

Patrz tez:
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Wybér odbiorcéw / obszaréw

W zestawieniach mozna uwzgledniac tylko wybranych odbiorcow. Wyboru odbiorcéw do
zestawienia dokonuje sie w dwoch etapach. Pierwsza czynnos$é obejmuje zaznaczenie na
liscie odbiorcow pozycji, ktére uzytkownik zamierza uwzgledni¢ w zestawieniu. Mozna
zaznaczy¢ wszystkich odbiorcéw wciskajgc przycisk Wszystkie.

Drugi etap to zdefiniowanie kryteriow, ktére musza spetnia¢ wybrani odbiorcy. Uzytkownik
moze wprowadzi¢ maksymalnie trzy dodatkowe warunki. W zestawieniu bedg prezentowane
tylko ci odbiorcy, ktorzy zostali zaznaczeni na liScie i jednoczesnie spetniajg wszystkie
wprowadzone Kryteria.

Aby wybra¢ odbiorcéw do zestawienia nalezy:

1. Wcisng¢ przycisk Wybor odbiorcy.

2. Zaznaczy¢ przy pomocy myszy i klawisza "Ctrl" odbiorcéw, ktérzy majg zostaé
uwzgledniani w zestawieniu (pionowy pasek obok listy stuzy do jej przewijania). W przypadku
gdy uzytkownik pragnie zaznaczy¢ wszystkie pozycje, nalezy wcisngc przycisk Wszystkie.

3. Gdy uzytkownik zamierza wprowadzi¢ dodatkowy warunek wcisnaé znajdujacy sie u
gory ekranu przycisk, odpowiadajacy pierwszemu kryterium.

4. Na liscie cech zaznaczy¢ przy pomocy myszy te ceche, ktéra bedzie stuzy¢ jako
dodatkowe kryterium.

5. Gdy zaznaczona cecha jest typu liczbowego, w polu pod listg cech wpisa¢ zakres
wartosci cechy, ktory interesuje uzytkownika. Gdy wybrana cecha jest typu opisowego, w polu
pod lista cech pojawig sie wartosci, ktére moze ona przyjmowaé. Na tej liScie przy pomocy
myszy i klawisza "Ctrl" nalezy zaznaczy¢ wybrane pozycje.

6. Jesli uzytkownik zamierza wprowadzi¢ drugi warunek, nalezy wcisng¢ znajdujacy sie u
gory ekranu przycisk, odpowiadajacy drugiemu kryterium

7. Powtorzy¢ czynnosci opisane w punktach 4 i 5.

8. W przypadku wprowadzania trzeciego warunku wcisng¢ przycisk, odpowiadajacy
trzeciemu kryterium i powtorzy¢ czynnosci 4oraz 5.

9. Po zaznaczeniu odbiorcow, dla ktérych bedzie budowane zestawienie i zdefiniowaniu

dodatkowych kryteriéw klikng¢ na przycisku OK.

W biatym polu na dole ekranu Analizator na biezgco informuje, dla ilu odbiorcow bedzie
budowane zestawienie i jakie dodatkowe kryteria muszg oni spetniaé, aby rzeczywiscie zostali
uwzglednieni w zestawieniu.

Moze dojs¢ do sytuacji, ze uzytkownik btednie wprowadzit ktéres kryterium i pragnie je usunac.

Aby usunaé wprowadzone kryterium nalezy:
1. Wcisng¢ przycisk Wybér odbiorcy.

2. W biatym polu na dole ekranu sprawdzi¢ jakim numerem oznaczone jest kryterium, ktore
uzytkownik zamierza skasowac.

3. Wcisnagé znajdujgcy sie u gory ekranu przycisk, odpowiadajgcy danemu numerowi
kryterium.

4, Po podswietleniu cechy na liscie wcisng¢ przycisk  Wyrzué.

5. Potwierdzi¢ polecenie.

Patrz tez:
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Przeliczanie na rézne jednostki

Program pozostawia do decyzji uzytkownika wybér jednostek, w jakich bedg prezentowane
dane o sprzedazy w zestawieniach. W przypadku gdy uzytkownik pominie te czynnos¢
Analizator domyslnie wybiera jednostki naturalne, czyli takie, w jakich zostaty wprowadzone
dane.

Wyboru jednostek dokonuje sie w oknie wyswietlanym na ekranie po wcisnieciu przycisku
Przeliczenie.

llo$¢ jednostek dostepnych w powyzszym oknie zalezy od zdefiniowanych cech liczbowych
produktéow. W oknie pojawiajg sie bowiem wszystkie wpisane jednostki liczbowych cech

produktéw (patrz Tworzenie i zmiana istotnych cech produktow).

W celu wybrania jednostek, na ktére beda przeliczane dane o sprzedazy nalezy:
1. Wejs¢ do modutu Analizy i przej$¢ na zaktadke Zestawienia.

2. Wecisng¢ przycisk Przeliczenie.

3. W pojawiajacym sie na ekranie oknie wybrac przy pomocy myszy jednostke.
4. Klikng¢ na przycisku OK.

Patrz tez:
Budowa zestawien



Wskazniki#$K

Analiza wskaznikowa jest jedng z najbardziej popularnych metod analiz. Wskazniki ilustrujg
przede wszystkim okreslone trendy (tendencje). Dlatego trzeba je formutowacé i analizowac¢ dla
kilku kolejnych okreséw. Duze znaczenie ma dobdr odpowiednich wskaznikow oraz ich
kompleksowe rozpatrywanie.

W Analizatorze Sprzedazy to uzytkownik sam definiuje dowolne wskazniki w oparciu o dostepne
wielkosci. Dzieki temu program mozna dostosowac do specyfiki kazdego przedsiebiorstwa.
W oparciu o zdefiniowane wskazniki mozna budowac zestawy poréwnawcze.

Wyniki analiz prezentowane sg w dwoch postaciach: liczbowej i graficznej.

Na podstawie zgromadzonych danych historycznych Analizator prognozuje réwniez wielkosc
poszczegodlnych pozycji i wskaznikow w przyszitych okresach.

Patrz tez:

Budowa wskaznikdw
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Budowa wskaznikow

Wskaznik mozna zdefiniowa¢ po wejsciu do modutu Analizy, przejsciu na zakfadke
Wskazniki i wywotaniu opcji Tworzenie wskaznikéw. Definiowanie wskaznika odbywa sie na
specjalnym ekranie.

W dostepne cztery pola utamka, znajdujgcego sie w dolnej czesci ekranu, mozna przenosic
przy pomocy myszy wybrane pozycje z listy. Czynnos¢ ta polega na kliknieciu myszg w
wybranym polu utamka, a nastepnie na nazwie okreslonej pozyciji na liscie (pionowy pasek
umieszczony z prawej strony stuzy do przewijania listy).

Do utamka mozna wprowadza¢ wielkosci, bedace sumag wartosci danej pozycji w ciggu
jednego okresu lub zmiang wartosci danej pozycji z okresu na okres.

Przyktady
1. Suma cen produktéw - definiuje sie jg klikajagc mysza w wybranym polu utamka, a nastepnie

na pozycji Cena na liscie. Na koniec nalezy klikngé myszg w biatym kwadraciku obok stowa
Suma.
2. Zmiana ceny produktu - wielkosc¢ te definiuje sie klikajac myszg w wybranym polu
utamka, a nastepnie na liscie na pozycji "Cena oraz w biatym polu obok stowa Zmiana.

Wykorzystywane w definicji wskaznikéw cechy liczbowe produktéw sg sumowane dla
wszystkich produktow, cechy liczbowe odbiorcéw - dla wszystkich odbiorcéw, zas cechy
okreséw - dla wszystkich okresow. Zmiany sg przedstawiane zawsze jako zmiany warto$ci
cechy z okresu na okres.

Standardowo wprowadzonym znakiem w liczniku i mianowniku definiowanego utamka jest znak
+. Zmiany moga by¢ dokonywane poprzez wyboér odpowiedniego znaku z list, rozwijanych za
pomocg przycisku ze strzatkg skierowangw dét.  Jesli mianownik nie zawiera zadnej pozycji
nalezy wprowadzic¢ do jednego z pdl pod kreskg utamkowa jedynke z listy. W polu,
znajdujacym sie za utamkiem, trzeba wpisac 1, gdy wskaznik ma by¢ wyswietlany jako warto$¢,
100%, gdy ma by¢ wyrazony procentowo. Mozna rowniez wybrac inng wielkos¢ procentowa.

Kazdy zdefiniowany wskaznik mozna zapamieta¢, wciskajgc znajdujacy sie w lewym gornym
rogu ekranu przycisk dodania nowego wskaznika. Po wykonaniu tej czynno$ci zapamietany
wskaznik pojawi sie na liscie i bedzie mozna go wykorzystywac przy budowie kolejnych
wskaznikéw. Nie mozna jednak zmienia¢ definicji wskaznika w taki sposob, aby jego nowa
definicja posrednio (poprzez inny wskaznik) odwotywata sie do jego starego wzoru.

W celu zdefiniowania wskaznika nalezy:

1. Wejs¢ do modutu Analizy.

2. Przejs¢ na zaktadke Wskazniki.

3 Wocisng¢ przycisk Tworzenie wskaznikow.

4 W biatym polu u goéry ekranu wpisa¢ nazwe wskaznika.

5. Klikng¢ mysza w odpowiednim polu utamka.

6 Zaznaczy¢ przy pomocy myszy wybrang pozycje na liscie. Pojawi sie ona w
uaktywnionym polu utamka. Jesli uzytkownik zamierza wprowadzi¢ sume lub zmiane danej
pozycji klikng¢ w biatym polu obok stowa Suma lub Zmiana (patrz przyktady powyzej).

7. Powtdrzy¢ powyzszg czynnoé¢ dla pozostatych pdl utamka.



8. Wybra¢ przy pomocy myszy znaki matematyczne w liczniku i mianowniku utamka.
9. W polu z prawej strony utamka wybrac¢ 1, gdy wskaznik ma by¢ wyswietlany jako
wartos¢ lub 100%, gdy ma by¢ wyrazony procentowo.

10. Zapamieta¢ zdefiniowany wskaznik wciskajac znajdujacy sie u géry ekranu przycisk
dodania nowego wskaznika.

W celu usuniecia wskaznika nalezy podswietli¢ dany wskaznik na liscie i wcisng¢ przycisk
kasowania. Nie mozna usung¢ wskaznika, ktéry jest wykorzystywany w definicjach innych
wskaznikow.

Patrz tez:
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Wyswietlanie wskaznikow

Zdefiniowane wskazniki mozna przedstawi¢ na ekranie w postaci wykresu lub tabeli. Wywoluje
sie je w dwojaki sposdb.

Mozna, definiujgc wskaznik w module "Analizy" - "Tworzenie wskaznikéw", skorzystac z
przycisku wywotywania wykresu lub uaktywni¢ znajdujacy sie na ekranie przycisk Wskazniki.
W pierwszym przypadku wskaznik bedzie wyswietlony na wykresie, w drugi uzytkownik ma do
wyboru tabele i wykres.

W obu przypadkach na ekranie zostanie wyswietlone okno dialogowe. Przy pomocy myszy
nalezy wybra¢ w nim nazwe wskaznika, jaki bedzie prezentowany na wykresie. Kolejne
czynnosci obejmujg wybor produktow i odbiorcéw, dla ktérych dany wskaznik bedzie
wyswietlany.

Uzytkownik moze zaznaczy¢ na listach jeden produkt i wielu odbiorcow (do19) lub wiele
produktow (do 19) i jednego odbiorce. Warunek ten jest podyktowany ograniczong liczbg
elementdéw, ktére mozna zaprezentowac na jednym ekranie.

W celu wyswietlenia wykresu zdefiniowanego wskaznika nalezy:
1. Wejs¢ do modutu Analizy.

2. Przejs¢ na zaktadke Wskazniki.

3. Wocisna¢ przycisk Wskazniki.

4. Przy pomocy myszy zaznaczy¢ w oknie dialogowym nazwe wskaznika.

5. Postugujac sie myszg i klawiszem "Ctrl" wybra¢ z list produktéw i odbiorcéw jeden
produkt i wielu odbiorcow (do 19) lub wiele produktéw (do 19) i jednego odbiorce.

6. Klikng¢ na przycisku "OK", Wykres lub Tabela.

Wykres jest tworzony dla jednego wskaznika i jednego produktu lub odbiorcy (w zaleznoéci od
tego, czy uzytkownik wybierze w oknie wyswietlania wykresow wskaznikdéw jeden produkt, czy
jednego odbiorce). Te dwa elementy sg niezmienne dla jednego wykresu.

Na osi pionowej wykresu umieszczono wartosci, jakie moze przyjmowac dany wskaznik, zas na
osi poziomej kolejne okresy. W ramach kazdego okresu wyszczegdlniono pojedyncze produkty
(gdy wykres tworzony jest dla jednego odbiorcy) lub odbiorcéw (gdy wykres tworzony jest dla
jednego produktu).

Patrz tez:

Obstuga wykresow
Budowa wskaznikdw
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Budowa zestawow porownawczych

Uzytkownik ma mozliwos¢ graficznego poréwnywania na jednym wykresie wybranych cech
liczbowych produktow, okreséw i odbiorcow oraz wybranych wskaznikow. Funkcja ta jest
dostepna w module Analizy po przejsciu na zaktadke Wskazniki. \Wcisniecie przycisku
Tworzenie zestawow powoduje wyswietlenie specjalnego ekranu.

W znajdujacej sie w gornej czesci ekranu rubryce nalezy wprowadzi¢ nazwe tworzonej grupy
pozyciji lub wskaznikow.

Wyboru elementdw, ktére majq zostac¢ przedstawione na wykresie dokonuje sie przy pomocy
myszy i klawisza "Ctrl" z dwdch list. W pierwszej umieszczono nazwy wszystkich cech
liczbowych produktow, okreséw i odbiorcow. Druga zawiera wszystkie zdefiniowane przez
uzytkownika wskazniki.

Nazwy wybranych pozycji sg wyswietlane w oknie na dole ekranu. Obok zamieszczona jest
réwniez informacja o ilosci zaznaczonych pozycji. Maksymalnie mozna wybraé 19 pozycii.

W celu zdefiniowania zestawu porownawczego nalezy:

1. Wejs¢ do modutu Analizy.

Przejs¢ na zaktadke Wskazniki.

Wcisng¢ przycisk Tworzenie zestawow.

W biatym polu u gory ekranu wpisaé nazwe zestawu.

Trzymajac klawisz Ctrl zaznacza¢é myszg wybrane pozycje na listach.

Zapamietac zdefiniowany zestaw wciskajgc przycisk dodania nowej grupy wskaznikow.

OO WN

Patrz tez:

Wskazniki
Budowa wskaznikdw

Wysdwietlanie zestawdw poréwnawczych




Wyswietlanie zestawéw poréwnawczych

Zdefiniowane zestawy wskaznikébw mozna prezentowac na wykresie w sposéb podobny do
wyswietlania wykreséw pojedynczych wskaznikéw (patrz Wyswietlanie wskaznikow).

Wykres danego zestawu porownawczego moze by¢ tworzony dla jednego produktu i jednego
odbiorcy. Wyboru zestawu poréwnawczego, produktu oraz odbiorcy dokonuje sie w
specjalnym oknie przy pomocy myszy i klawisza Ctrl.

W celu wyswietlenia wykresu porownawczego zestawu wskaznikéw nalezy:
1. Wejs¢ do modutu Analizy.
2. Przej$¢ na zaktadke Wskazniki.

3. Wocisnagc przycisk Zestawy wskaznikow.

4. W oknie dialogowym wybra¢ przy pomocy myszy nazwe zestawu wskaznikéw.

5. Wybra¢ z list jeden produkt i jednego odbiorce, dla ktérych dana grupa wskaznikéw ma
byé prezentowana na wykresie.

6. Klikng¢ na przycisku OK.

Patrz tez:

Obstuga wykresow
Budowa wskaznikdw

Budowa zestawow poréwnawczych
Wskazniki



Analiza korelacji i regresiji

W module Analizy po przejsciu na zaktadke Wskazniki i wcisnieciu przycisku Statystyka
mozna badac¢ korelacje miedzy wybranymi z list elementami oraz tworzy¢ prognoze w
oparciu o ustalone zwigzki korelaciji.

Na ekranie dostepne sg trzy przyciski wyboru wartosci prognozowanych oraz jeden do wyboru
wartosci prognozowane;.

Czynniki prognozy to wielkosci, ktére przypuszczalnie wptywajg na wartos¢ prognozowana.
Czynnikami prognozy moze by¢ wielko$¢ sprzedazy, cechy liczbowe produktéw, odbiorcow i
okresow lub zbudowane przez uzytkownika wskazniki.

Wyboru czynnikéw prognozy dokonuje sie po wcisnieciu odpowiedniego przycisku, z
wyswietlonych na ekranie list. Po zaakceptowaniu wyboru przyciskiem "OK" w tabeli obliczen
pojawig sie rzeczywiste wartosci wybranych czynnikow z bazy danych analizatora.

W celu dokonania prognozy nalezy uzupei¢ tabele obliczen o zaktadane wartosci czynnikéw
prognozy. Aby wpisac warto$¢ czynnika prognozy dla danego okresu nalezy dwukrotnie klikng¢
myszka na wybranym polu tabeli oraz wpisa¢ pozgdang wartos¢ w okienku edycji nad tabela.
Whpisanie innych znakdéw niz cyfry spowoduje, ze dla tego okresu czynnik nie bedzie brany pod
uwage. Mozliwa jest takze modyfikacja czynnikéw prognozy w stosunku do danych zawartych
w bazie danych.

Uwaga: Aby dany czynnik zostat uwzgledniony w analizie muszg by¢ znane jego warto$ci
rzeczywiste co najmniej dla potowy okreséw.

W celu wybrania wartosci prognozowanej nalezy dokona¢ podobnej sekwencji dziatan jak
przy wyborze czynnika prognozy. Nie jest mozliwe prognozowanie cech produktéw, odbiorcow i
okresow. Podobnie jak przy czynnikach prognozy historyczne wartosci wybranej wielkosci sg
wstawiane do tabeli obliczen. Nie jest mozliwa modyfikacja w tabeli obliczeh wielkosci
prognozowane;.

W celu zbudowania prognozy nalezy klikng¢ myszg na przycisku prognoza. W tabeli pojawig
sie wartosci prognozowane, a pod nig wspoétczynniki korelacji pomiedzy poszczegdolnymi
czynnikami prognozy a wartoscig prognozowana.

Uwaga: Prognoza bedzie liczona dla tylu okresow, dla ilu wpisano przewidywane warto$ci
wszystkich wprowadzonych do tabeli czynnikéw prognozy.

Patrz tez:

Obstuga wykresow
Analizy



Baza danych

Modut baza danych zapewnia kontrole nad zawarto$cig bazy danych, a wiec umozliwia
przegladanie sprawozdan, wczytywanie plikéw z bazami danych z archiwum oraz tworzenie
nowej bazy danych.

Analizator Sprzedazy ma wbudowane trzy mechanizmy, zapobiegajace utracie bazy danych w
przypadku jej ewentualnego uszkodzenia (patrz Bezpieczenstwo bazy danych).

Patrz tez:

Przeglad bazy danych
Odczyt bazy danych z dysku

Tworzenie nowej bazy danych
Btad odczytu bazy danych




Przeglad bazy danych

Modut Baza danych pozwala na przegladanie wszystkich wprowadzonych danych.

Dane o sprzedazy odnoszg sie zawsze do trzech elementéw: produktu, okresu i odbiorcy.
Dlatego niemozliwe jest pokazanie na jednym ekranie zaleznosci pomiedzy wielkoscig
sprzedazy i powyzszymi trzema rodzajami danych. Dlatego Analizator Sprzedazy umozliwia
wywotywanie przegladu sprzedazy w trzech uktadach.

Oznacza to, ze dane o sprzedazy moga by¢ prezentowane sumarycznie dla wszystkich
okreséw (sprzedaz produktéw do odbiorcéw), sumarycznie dla wszystkich produktéw lub
wybranego z listy produktu (sprzedaz do odbiorcéw) oraz sumarycznie dla wszystkich
odbiorcow (sprzedaz produktow).

Powyzszym trzem mozliwo$ciom odpowiadajg zaktadki na ekranie.

W celu wywotania przegladu sprzedazy produktéw, tworzonego sumarycznie dla
wszystkich odbiorcéw nalezy:

1. Wejs¢ do modutu Baza danych.

2. Przejs¢ na zaktadke Produkty.

3. Wcisna¢ przycisk Przeglad sprzedazy.

Przeglad sprzedazy produktéw do odbiorcéw, tworzony sumarycznie dla wszystkich
okresow, wywotuje sie w identyczny sposdb po przejsciu na zaktadke Suma okresoéw.

W przypadku przegladu sprzedazy do odbiorcow uzytkownik decyduje, czy przeglad ma by¢
tworzony sumarycznie dla wszystkich produktéw, czy tez dla jednego konkretnego produktu.
W celu wybrania produktu do arkusza przegladu i wywotania przegladu sprzedazy do
odbiorcéw nalezy:

1. Wejs¢ do modutu Baza danych.

2. Przejs¢ na zaktadke Odbiorcy.

3. Wcisna¢ przycisk Przeglad produktéw.

4. W pojawiajgcym sie na ekranie oknie dialogowym wybraé¢ przy pomocy myszy konkretny
produkt lub wszystkie produkty sumarycznie i klikng¢ na przycisku OK.

Dzieki Przyciskom graficznym, umieszczonym z lewej strony u gory ekranu, uzytkownik moze
zmienia¢ uktad, w jakim jest wyswietlany przeglad.

Z kazdego przegladu sprzedazy uzytkownik moze wywota¢ wykres struktury lub histogram,
ilustrujgcy dynamike zmian sprzedazy. Wykresy moga by¢ tworzone dla wszystkich danych
(maksymalnie jednak dla dziewietnastu produktéw lub odbiorcéw) lub dla kilku zaznaczonych
sgsiadujacych z sobg pozycji.

W celu wywotania z przegladu wykresu stupkowego nalezy:

1. Klikng¢ myszgw odpowiednim wierszu (lub zaznaczy¢ kilka sasiadujgcych z sobg wierszy,
jesli uzytkownik zamierza poréwnywac dane na jednym wykresie).

2. Wecisng¢ przycisk z histogramem.

Wywotane z przegladu sprzedazy wykresy struktury moga byc¢ tworzone dla pojedynczych
okresow, jak tez moga ilustrowacé strukture sprzedazy na przestrzeni kilku okreséw.



Aby wywotaé wykres struktury z przegladu sprzedazy nalezy:

1. Gdy wykres struktury ma obejmowac tylko wybrane pozycje - zaznaczy¢ je przy pomocy
myszy w tabeli.

2. Wcisna¢ przycisk wykresu struktury.

Patrz tez:

Obstuga wykresow
Baza danych




Odczyt bazy danych z dysku

W Analizatorze Sprzedazy kazda baza danych moze zosta¢ zarchiwizowana - poprzez zapis w
oddzielnym pliku tekstowym. Taki plik mozna zawsze ponownie wczyta¢ do programu .

W celu odczytania bazy danych z dysku nalezy:

1. Wej$¢ do modutu Baza danych.

2. Wcisnag¢ przycisk Baza danych z dysku.

3. W pojawiajgcym sie na ekranie oknie dialogowym wybra¢ przy pomocy myszy nazwe
pliku, zawierajacego dang baze danych i wcisnaé przycisk OK.

4, Potwierdzi¢ zamiar odczytania bazy danych z pliku.

Patrz tez:

Baza danych
Bezpieczenstwo bazy danych

Btad odczytu bazy danych




Tworzenie nowej bazy danych

Tworzenie nowej bazy danych polega na ustaleniu jej poczatkowych parametrow oraz
zatozeniu kartotek produktow, okresow i odbiorcow.

Nowag baze danych mozna utworzy¢ podczas pierwszego uruchamiania programu, wybierajac
opcje "Tworzenie nowej bazy danych" lub podczas pracy z programem, korzystajac z modutu
Baza Danych.

Czynnosc¢ ta sprowadza sie do okreslenia w wys$wietlanym na ekranie oknie dialogowym
poczatkowych parametrow bazy danych.

Nalezy ustali¢ date poczatku pierwszego okresu sprawozdawczego oraz wybra¢ diugosé
okresu sprawozdawczego, w zaleznosci od tego, czy uzytkownik zamierza wprowadzaé dane,
dotyczace sprzedazy dziennej, tygodniowej, miesiecznej itd.. Kolejne czynnosci obejmujg
wpisanie w odpowiednich polach nazwy bazy danych oraz nazwy pliku (bez rozszerzenia),
w ktorym bedzie ona przechowywana na dysku. Dyskowa nazwa bazy danych moze mie¢
maksymalnie 7 znakéw.

Uwaga: Nalezy dobrze sie zastanowi¢ nad wyborem, gdyz nie mozna zmieni¢ raz ustalonych
parametrow bazy danych.

Moze zaj$¢ sytuacja, ze uzytkownik bedzie chciat utworzy¢ oddzielne bazy danych np. dla
kolejnych lat, w czasie ktérych asortyment sprzedazy bedzie ulegat tylko niewielkim zmianom.
W takim przypadku mozna skopiowa¢ wybrane elementy struktury z innej bazy danych .
Zaznaczenie produktéw oznacza, ze skopiowane zostang do nowej bazy danych wszystkie
karty produktow oraz lista cech produktéw. Analogicznie po wyborze okreséw lub odbiorcow
beda kopiowane wszystkie karty oraz przypisana danemu elementowi lista cech.

W celu ustalenia parametréw bazy danych nalezy:

1. Wejs¢ do modutu Baza Danych.

Wecisng¢ przycisk Nowa baza danych.

Wybra¢ z listy date poczatku pierwszego okresu sprawozdawczego.

Wybraé przy pomocy myszy dtugo$¢ okresu sprawozdawczego.

WopisaC nazwe bazy uzytkownika.

Podac¢ dyskowg nazwe bazy danych (nazwe pliku).

. Klikng¢ mysza w biatych polach obok nazw tych czynnikéw (produkty, okresy lub
odbiorcy), ktére uzytkownik zamierza skopiowa¢ do nowej bazy danych.

8. Klikng¢ na przycisku "OK" i potwierdzi¢ zamiar utworzenia nowej bazy danych.

9. W oknie pojawiajgcym sie na ekranie wybrac¢ tworzenie nowej struktury bazy danych lub
kopiowanie struktury z innej bazy danych.

10. W przypadku kopiowania struktury z innej bazy danych wybra¢ w pojawiajagcym sie na
ekranie oknie dialogowym nazwe pliku, z ktérego uzytkownik zamierza te strukture kopiowac.

NoOakWN

Zakladanie kartotek polega na zdefiniowaniu produktéw, okreséw i odbiorcéw oraz przypisaniu
im odpowiednich cech, istotnych z punktu widzenia dalszych analiz.

Czynnosci tych dokonuje sie w module Kartoteki.

Trzem rodzajom danych, zebranych w kartotekach odpowiadajg znajdujgce sie na dole ekranu
zaktadki: "Produkty”, "Okresy" i "Odbiorcy". Przejscie na jedng z nich umozliwia wprowadzenie
odpowiednio: nowego produktu, okresu lub odbiorcy, a takze ich cech. Produkty, okresy i
odbiorcy posiadajg odrebne listy cech. Ze wzgledow praktycznych polecamy najpierw
zdefiniowa¢ przynajmniej najistotniejsze cechy, a dopiero pozniej wprowadzac nazwy



produktow, okresow i odbiorcow.

Patrz tez:
Jak to zrobic?
Jak zdefiniowaé nowe produkty (odbiorcéw, okresy)?



Bezpieczenstwo bazy danych.

Analizator Sprzedazy ma wbudowane trzy mechanizmy, zapobiegajace utracie bazy danych w
przypadku jej ewentualnego uszkodzenia.

1. W chwili otwierania bazy danych, tzn. w momencie rozpoczecia pracy z programem lub
Odczytu bazy danych z dysku w module Baza danych, program tworzy na dysku kopie
roboczej bazy danych. Jest to tak zwana tymczasowa baza danych. W przypadku
uszkodzenia podczas pracy z programem pierwotnej bazy danych tymczasowa baza moze
zosta¢ zapamietana na jej miejsce podczas najblizszego Rozpoczecia pracy, W tak
odzyskanej bazie danych nie znajda sie ostatnio wprowadzone dane.

2. Zmiany wprowadzone podczas pracy z Analizatorem sg zapamietywane podczas

Zakonczenia pracy. Mozna jednak uaktualnia¢ baze danych o wprowadzone dane. W tym celu

nalezy wejs¢ do moduiu Baza danych i wcisnaé przycisk Zachowaj

3. Normalnie baza danych przechowywana jest w jednym pliku. Dla celow

bezpieczenstwa mozna jednak stworzy¢ backup aktywnej bazy danych. Czynnos¢ ta

gwarantuje zachowanie zmian wprowadzonych w czasie pracy z dang baza.

W celu stworzenia backupu bazy danych nalezy:

1. Wej$¢é do modutu Baza danych.

2. Wecisng¢ przycisk Zachowaj jako.

3. Wpisa¢ nazwe pliku pod jakim bedzie przechowywana kopia bazy danych.

Tak stworzong kopie bazy danych mozna zawsze otworzy¢ w sposéb analogiczny do odczytu
bazy danych z dysku.

Patrz tez:

Baza danych
Odczyt bazy danych z dysku



Btad odczytu bazy danych lub zapisu do bazy danych.

Btedy odczytu bazy lub zapisu do bazy danych sg btedami krytycznymi. W wiekszosci
przypadkdéw praktycznie uniemozliwiajg dalszg prace na otwartej bazie danych. Wystepujg w
przypadku odpowiednio: odczytania lub zapisu pél bazy danych w momencie braku dostepu do
bazy danych. Sytuacja taka moze byé spowodowana uszkodzeniem bazy danych,
uszkodzeniem dysku lub odcieciem dostepu do dysku sieciowego, na ktdérym znajduje sie baza
danych.

Wystgpienie takiego btedu moze spowodowaé koniecznos¢ zakonczenia pracy z Analizatorem.
Jezeli baza danych zostata uszkodzona nalezy rozpoczgé prace z kopig zapasowg bazy danych

(patrz Bezpieczenstwo bazy danych).



Kartoteki.

Kartoteki stuzg do gromadzenia danych o produktach, okresach i odbiorcach.
W programie funkcjonujg zatem trzy kartoteki: Kartoteka produktéw, okreséw i odbiorcéw.
Podstawowymi elementami kazdej kartoteki sg karty oraz przypisana do niej lista cech

Kartoteka produktéw stuzy do gromadzenia danych o produktach. Kartoteka ta sktada sie z
Kart produktéw oraz Listy cech produktéw. Kazdy produkt posiada swojg karte. Na niej, oprécz
nazwy produktu, znajduje sie zawsze lista cech oraz wartosci, jakie przybierajg poszczegdine
cechy dla danego produktu.

Kartoteka odbiorcéw stuzy do gromadzenia danych o produktach. Kartoteka ta sktada sie z
Kart odbiorcéw oraz Listy cech odbiorcow. Kazdy odbiorca posiada swojg karte. Na niej,
oprocz jego nazwy, znajduje sie zawsze lista cech oraz wartosci, jakie przybierajg poszczegoline
cechy dla danego odbiorcy.

Kartoteka okreséw stuzy do gromadzenia danych o okresach. Kartoteka ta sktada sie z Kart
okresow oraz Listy cech okreséw. Kazdy okres posiada swojg karte. Na niej, oprécz dat
poczatku i konca okresu, znajduje sie zawsze lista cech oraz wartosci, jakie przybieraja

poszczegdblne cechy dla danego okresu.
W module Kartoteki definiuje sie réwniez Indeksy do importu z GM
Patrz tez:

Dodawanie nowego produktu (odbiorcy, okresu)
Tworzenie i usuwanie istotnych cech produktéw (odbiorcéw, okresow)

Zmiana istotnych cech produktéw (odbiorcéw, okresow)

Jak to zrobi¢?




Dodawanie nowego produktu (odbiorcy / obszaru, produktu).

W Analizatorze Sprzedazy funkcjonujg trzy Kartoteki: produktow, okreséw i odbiorcow. Kazdy
produkt, okres i odbiorca posiadajg swojg karte w odpowiedniej kartotece. Dodawanie
nowego Produktu, Odbiorcy, Okresu polega na zatozeniu jego karty w odpowiedniej
kartotece.

Uwaga: W kartotece nie mogg wystepowac dwa produkty lub dwéch odbiorcéw o tej samej
nazwie.

W celu zdefiniowania nowego produktu nalezy:

1. Wejs¢ do modutu Kartoteki.

Przejs¢ na znajdujaca sie na dole ekranu zaktadke Produkty.

Klikng¢ mysza na przycisku Nowy produkt.

Na tak wywotanej karcie produktu/ odbiorcy wpisa¢ nazwe produktu.

W przypadku wczeéniejszego zdefiniowania cech produktéw uzupetnic¢ tabele wartosci

ech.

Kliknaé dwukrotnie mysza w odpowiednim polu wartosci cechy w tabeli.

W przypadku cechy typu liczbowego wpisa¢ w wyswietlanym na ekranie oknie warto$¢

teJ cechy, a w przypadku cechy typu opisowego - wybraé jej warto$¢ z listy - poprzez klikniecie

myszg na danej pozyciji.

8. W polu komentarza mozna wpisa¢ dodatkowe uwagi odnos$nie danego produktu.

9. Po okresleniu wartosci cech klikngé myszg na przycisku listy.

10. Potwierdzi¢ zamiar wprowadzenia nowego produktu, klikajac na przycisku "Tak".

1. Przy wprowadzaniu kolejnego produktu klikngé mysza na przycisku zerowania (przycisk
nr 2/1) - karta zostanie oczyszczona z wpisanych danych (zostang one zachowane w
bazie).

12. Powtérzy¢ czynnosci 4-10.

NOQ UAWN

Sposéb postepowania przy dodawaniu do kartoteki karty nowego odbiorcy jest analogiczny do
powyzszego. Czynno$¢ ta wymaga przejscia na odpowiednig zaktadke na ekranie i
postugiwania sie analogicznymi przyciskami.

Nieco inaczej wyglada czynnos¢ dodawania nowych okresow. Analizator sam podaje daty
poczatku i konca nowego okresu. Nie trzeba wiec wpisywac nazw kolejnych okreséw.
Pozostate czynnosci przy definiowaniu nowych okreséw sg analogiczne jak w opisanym
powyzej przypadku wprowadzania nowego produktu lub odbiorcy.

W przypadku definiowania kilku produktow (okresow lub odbiorcow), ktérych cechy przyjmuja te
same lub podobne wartosci istnieje mozliwos$¢ skopiowania catej tabeli (Listy cech) na karte
nowego produktu (okresu lub odbiorcy).

Aby skopiowac tabele cech na karte nowego produktu nalezy:

1. Wejsé do modutu Kartoteki.

Przejs¢ na zakladke Produkty.

Wcisnaé przycisk Nowy produkt.

Wecisng¢ przycisk wywotywania listy produktéw.

Wybra¢ z listy produkt, z ktérego karty uzytkownik zamierza kopiowa¢ dane.
Wcisnaé przycisk kopiowania cech.

Wopisa¢ nazwe produktu na karcie.

Potwierdzi¢ zamiar wprowadzenia nowego produktu.

ONOoOORWN



Identycznie wyglada procedura kopiowania tabeli cech na karte nowego okresu lub odbiorcy.
Uprzednio nalezy tylko przejs¢ na odpowiednig zaktadke na ekranie.

Niekiedy zachodzi potrzeba usuniecia produktu lub odbiorcy z kartoteki. Nalezy jednak
pamietac, ze jest to czynnoé¢ nieodwracalna i nie bedzie mozna pdzniej odzyska¢ danych.
Aby skasowac produkt lub odbiorce nalezy wej$¢ do odpowiedniej kartoteki, wywota¢ karte
danego produktu lub odbiorcy, a nastepnie wcisng¢ przycisk kasowania.

Kasowanie okresu odbywa sie po wcisnieciu specjalnego przycisku na ekranie. Mozna
skasowac tylko pierwszy lub ostatni okres w bazie danych.

Patrz tez:
Kartoteki

Tworzenie i kasowanie istotnych cech produktow (odbiorcow, okreséw)

Zmiana istotnych cech produktow




Kartoteka produktow (odbiorcéw / obszaréw, produktéw).

Podstawowymi elementami kazdej kartoteki sg karty oraz przypisana do niej lista cech.
W programie funkcjonujg trzy kartoteki: produktéw, okresow i odbiorcéw.
W kazdej kartotece musi sie znajdowac co najmniej jedna karta.

Kartoteka produktow stuzy do gromadzenia danych o produktach. Kartoteka ta sktada sie z
Kart produktéw oraz Listy cech produktéw. Kazdy produkt posiada swojg karte. Na niej, oprocz
nazwy produktu, znajduje sie zawsze lista cech oraz wartosci, jakie przybierajg poszczegolne
cechy dla danego produktu.

Kartoteka odbiorcéw stuzy do gromadzenia danych o produktach. Kartoteka ta sktada sie z
Kart odbiorcéw oraz Listy cech odbiorcéw. Kazdy odbiorca posiada swojg karte. Na niej,
oprdocz jego nazwy, znajduje sie zawsze lista cech oraz wartosci, jakie przybierajg poszczegdine
cechy dla danego odbiorcy.

Kartoteka okreséw stuzy do gromadzenia danych o okresach. Kartoteka ta sktada sie z Kart.
okreséw oraz Listy cech okreséw. Kazdy okres posiada swojg karte. Na niej, oprocz dat
poczatku i konca okresu, znajduje sie zawsze lista cech oraz wartosci, jakie przybierajg
poszczegolne cechy dla danego okresu.

Patrz tez:

Dodawanie nowego produktu (odbiorcy, okresu)
Tworzenie i kasowanie istotnych cech produktéw (odbiorcéw, okresow)

Zmiana istotnych cech produktéw (odbiorcow, okreséw)
Jak to zrobic?




Tworzenie i kasowanie istotnych cech produktéw (odbiorcow,
okreséw).

W Analizatorze Sprzedazy mozna zdefiniowa¢ praktycznie dowolnie wybrang ceche produktu,
okresu, czy tez odbiorcy. Pozwala to na uwzglednienie w analizie specyfiki sprzedazy
danego przedsiebiorstwa (patrz Przyktady cech) Nie mozna jednak wprowadzi¢ dwoch cech
o tej samej nazwie.

Sposéb postepowania zalezy od wybranego typu cechy.

Cechy liczbowe.

W celu zdefiniowania nowej liczbowej cechy produktu nalezy:

1. Wejs¢ do modutu Kartoteki.

2. Przejs¢ na zaktadke Produkty.

3. Klikng¢ na przycisku Istotne cechy produktéw.

4, Wcisng¢ przycisk dodania nowej cechy do listy.

5. W wyswietlanym na ekranie oknie dialogowym wpisa¢ nazwe cechy i wybracé jej typ
(liczbowy).
6. W celu wpisania jednostki klikngé w polu obok stowa "Jednostka".
7.

8.
9.

W pojawiajgcym sie na ekranie oknie dialogowym wpisaé jednostke.
Potwierdzi¢ zamiar wpisania nowej jednostki.
W polu komentarza mozna wpisa¢ dodatkowe uwagi, dotyczace danej cechy.

Sposéb definiowania nowej cechy liczbowej okresu lub odbiorcy jest analogiczny do
powyzszego. Wymaga tylko przejscia na odpowiednig zaktadke na ekranie.

_Cechy opisowe.

W celu zdefiniowania nowej opisowej cechy produktu nalezy:
1. Wejs¢ do modutu Kartoteki.

2. Przejs¢ na zaktadke Produkty.

3. Klikng¢ na przycisku Istotne cechy produktéw.

4. Wcisng¢ przycisk dodania nowej cechy do listy.

5. W wyswietlanym na ekranie oknie dialogowym wpisa¢ nazwe cechy i wybrac jej typ
(opisowy).

6. W polu Mozliwe pojawia sie domysina pierwsza wartos¢ nowej cechy (wart_1).

7. Klikng¢ na nazwie wart_1 i w pojawiajgcym sie na ekranie oknie dialogowym wpisac
pierwszg wartos¢ nowej cechy (np.niebieski lub poniedziatek itp.).

8. W celu wpisania kolejnych mozliwych wartosci danej cechy nalezy klikng¢ na przycisku
"Nowa" (dana cecha na liscie musi by¢ podswietlona).

9. W wyswietlanym na ekranie oknie dialogowym wpisaé kolejng mozliwg wartosc.

10. Potwierdzi¢ dodanie nowej wartosci cechy.

1. W przypadku wpisywania wiekszej liczby wartosci, ktére moze przyjmowac dana cecha

powtarzaé czynnosci 7,8 oraz 9.
12. W polu komentarza mozna wpisa¢ dodatkowe uwagi, dotyczace danej cechy.

Sposob definiowania nowej cechy opisowej okresu lub odbiorcy jest analogiczny do
powyzszego. Wymaga tylko przejscia na odpowiednig zaktadke na ekranie.



Moze zajs¢ sytuacja, ze uzytkownik po zdefiniowaniu cechy uzna jg za nieistotng i nieprzydatng
w dalszych analizach. Taki atrybut mozna usung¢ z listy, nie wolno jednak zapominac, ze
zostanie on skasowany na wszystkich kartach produktéw, okresow lub odbiorcéw.
Kasowanie cech przebiega w sposob analogiczny do definiowania

Aby usuna¢ ceche z listy nalezy:
1. Wejs¢ do modutu Kartoteki.

2. Przejs¢ na zaktadke Produkty, Okresy lub Odbiorcy (w zaleznosci od tego, co opisuje
dana cecha).

3. Wcisna¢ przycisk Istotne cechy produktow (okreséw lub odbiorcow).

4. Klikng¢ myszg na nazwie danego atrybutu na liscie - zostanie ona podswietlona.

5. Wcisna¢ znajdujacy sie u gory ekranu przycisk kasowania.

6. Potwierdzi¢ zamiar usuniecia danej cechy.

W przypadku usuwania mozliwych wartosci cechy opisowej nalezy najpierw zaznaczy¢
dang ceche na liscie, a nastepnie w polu Mozliwe klikng¢ na wartoéci, ktéra ma zostaé
skasowana i wcisng¢ przycisk Usun.

Uwaga: Cecha opisowa musi mie¢ zawsze co najmniej jedng mozliwg warto$¢. Dlatego nie
mozna skasowac jedyne;j istniejgcej wartosci cechy opisowej. Nie mozna réwniez kasowac
wartosci wykorzystanych do opisu produktéw, okreséw lub odbiorcow.

Patrz tez:

Zmiana istotnych cech produktéw (odbiorcéw, okresow)

Jak to zrobic?



Zmiana istotnych cech produktéw (odbiorcéw, okresow).

W kazdej chwili uzytkownik ma mozliwos¢ korygowania nazw wprowadzonych cech produktow,
okresow i odbiorcow, zmieniania ich warto$ci oraz jednostek. Czynnosci tych dokonuje sie w
module Kartoteki po przejsciu na odpowiednig zaktadke na ekranie (Produkty, Okresy lub
Odbiorcy - w zaleznosci od tego, co opisuje dana cecha)

W przeciwienstwie do nazw produktow, okreséw i odbiorcow istnieje mozliwos¢ zmiany nazwy
danej cechy. Nie ulegajg przy tym skasowaniu jej wartosci, wpisane na kartach produktow,
okreséw, czy tez odbiorcéw. Czynnos¢ ta ogranicza sie tylko do zastgpienia starej nazwy
nowa.

Aby zmieni¢ nazwe cechy nalezy:

1. Klikng¢ mysza na przycisku Istotne cechy produktéw (...okreséw lub ...odbiorcéw).
2. Wybraé przy pomocy myszy dang ceche z listy i dwukrotnie klikng¢ na jej nazwie.
3. W pojawiajgcym sie na ekranie oknie dialogowym podaé nowg nazwe cechy.

4. Potwierdzi¢ zamiar zastgpienia starej nazwy nowa.

Mozna takze zmienia¢ jednostki Cechy liczbowej oraz mozliwe wartosci Cechy opisowe.

Aby zmieni¢ jednostke liczbowej cechy produktu nalezy:

1. Wejs¢ do modutu Kartoteki.

Przejs¢ na zaktadke Produkty.

Wcisng¢ przycisk Istotne cechy produktéw.

Podswietli¢c dang ceche na liscie - klikajac na jej nazwie mysza.
Dwukrotnie klikng¢ myszg na wpisanej starej jednostce.

W pojawiajgcym sie na ekranie oknie dialogowym wpisaé nowg jednostke.
Potwierdzi¢ zamiar dokonania zmiany jednostki.

NoOOakwN

Jednostki liczbowych cech okresow i odbiorcéw zmienia sie w analogiczny do powyzszego
sposob. W tym celu nalezy przejs¢ na odpowiednig zaktadke u dotu ekranu.

W celu zmienienia wartosci cechy opisowej produktu nalezy:

1. Wejs¢ do modutu  Kartoteki.

2. Przejs¢ na zaktadke Produkty.

3 Wcisng¢ przycisk Istotne cechy produktéw.

4 Podswietli¢c dang ceche opisowa na liscie - klikajac na jej nazwie myszg.

5. W polu Mozliwe klikngé na wybranej wartosci. Zostanie ona podswietlona.
6 Wecisng¢ przycisk Zmien.

7 W pojawiajgcym sie na ekranie oknie dialogowym wpisa¢ nowg nazwe.
Potwierdzi¢ zamiar dokonania zmiany.

Po przejsciu na zaktadke Okresy lub Odbiorcy w analogiczny sposdb mozna zmieniaé mozliwe
wartosci cechy opisowej okreséw lub odbiorcow.

Wiadomo, ze niektore wartosci cech produktow, okreséw, czy tez odbiorcéw (jak np. ceny)
moga zmieniac sie z biegiem czasu.

Analizator Sprzedazy stwarza mozliwos¢ uaktualniania wartosci cech produktow, okreséw i



odbiorcéw. Program zapamietuje przy tym starg wartos¢ cechy i date wprowadzenia nowej
wartosci. Informacje te wykorzystuje podczas analizy, np. podczas tworzeniu zestawien,
dotyczacych wielkosci sprzedazy w ujeciu wartosciowym.

W wyswietlanym na ekranie oknie dialogowym uzytkownik musi, oprécz podania nowej wartosci
cechy, okresli¢ date zmiany.

Uwaga: Data zmiany bedzie zawsze poczatkiem okresu sprawozdawczego. Niemozliwe jest
wprowadzanie zmian w  $rodku okresu sprawozdawczego.

Aby zmienié wartos¢ danej cechy produktu nalezy:
1. Wejs¢ do modutu "Kartoteki".

2. Przejs¢ na zaktadke "Produkty ".

3. Wcisng¢ przycisk "Kartoteka produktow.

4, Wcisng¢ przycisk wywotywania listy produktéw.

5. Wybrac z listy przy pomocy myszy konkretny produkt.

6. Gdy pojawi sie na ekranie karta produktu klikng¢ dwukrotnie w odpowiednim polu tabeli
wartosci cech.

7. W wyswietlanym na ekranie oknie dialogowym wybrac date wprowadzenia zmiany oraz
podac¢ nowg wartos¢ cechy.

8. Zatwierdzi¢ wprowadzong zmiane.

W identyczny sposob przebiega proces zmiany wartosci cechy okresu i odbiorcy. Dokonywane
zmiany mozna kontrolowac¢ (patrz Historia zmian cech).

Patrz tez:
Kartoteki

Tworzenie i kasowanie istotnych cech produktdow (odbiorcow, okreséw)
Jak to zrobi¢?




Historia zmian cech produktéw (odbiorcéw).

Analizator Sprzedazy stwarza mozliwos¢ pewnej kontroli nad dokonywanymi zmianami.
Udostepnia mianowicie listy dokonanych zmian wartosci cech produktow i odbiorcéw. Takie
zestawienia zawierajg nazwy produktow lub odbiorcéw, nazwy zmienianych cech, ich stare i
nowe wartosci oraz daty dokonania zmian.

Istnieje mozliwos$é sortowania danych zebranych w tabeli wedtug nazw produktéw, cech lub
daty dokonania zmiany. Stuzg do tego trzy Przyciski graficzne umieszczone u gory ekranu.
Funkcja sortowania ma szczegdlne znaczenie przy bardziej rozbudowanych kartotekach, w
ktorych wprowadzono znaczng liczbe zmian.

W celu wywotania przegladu zmian wartosci cech produktéw nalezy:

Wejs¢ do modutu Kartoteki.

Przejs¢ na zakladke Produkty.

Wocisnac przycisk Historia zmian cech.

W celu posortowania danych wedtug cech, produktéow lub dat wcisng¢ umieszczony u gory
ekranu odpowiedni przycisk.

BN =

W analogiczny sposoéb (po przejsciu na zaktadke Odbiorcy) wywotuje sie przeglad zmian
wartosci cech odbiorcow.

Patrz tez:

Zmiana istotnych cech produktow
Kartoteki

Tworzenie i kasowanie istotnych cech produktéw (odbiorcéw, okresow)




Opcje

W programie mozna ustawiac¢ niektére parametry. Do tego rodzaju czynnosci stuzy modut
Opcje. Po jego otworzeniu jest wyswietlany ekran z zaktadkami, odpowiadajacymi kolejnym
elementom, ustawianym przez uzytkownika. Mozna tutaj definiowac Sciezki dostepu,
wprowadzac Hasto zabezpieczajgce, decydowac o Ustawieniu drukarki, a takze przeprowadzac
Instalacje tacza do systemu fakturujgco-magazynowego.




Sciezki dostepu

Przejscie w module Opcje na zaktadke Sciezki umozliwia definiowanie $ciezek dostepu.
Czynnosc ta obejmuje okreslanie umiejscowienia plikéw tekstowych do importu i eksportu
danych oraz plikow z zestawieniami sprzedazy (rozchodéw magazynowych), stuzacych do
importu danych z systeméow GM. W wyswietlanych na ekranie rubrykach nalezy poda¢ nazwe
dysku oraz sciezke dostepu do konkretnego katalogu, w ktérym znajduje sie dany plik.

Patrz tez:
Opcie



Hasto zabezpieczajace

W module Opcje mozna zabezpieczy¢ program przed korzystaniem z niego osoéb
niepowotanych, wprowadzajgc hasto zabezpieczajace.

Nalezy je wpisa¢ w oknie, wySwietlanym na ekranie po wybraniu funkcji Hasto. Nastepnie, po
kliknieciu na przycisku "OK", system zgda ponownego wpisania hasta. Od chwili wykonania tej
czynno$ci i potwierdzenia jej program jest zabezpieczony. W analogiczny sposéb mozna
zmieniaé juz wprowadzone hasto. Opisane powyzej czynno$ci nalezy poprzedzi¢ podaniem
starego hasta. W przypadku odbezpieczania systemu, okno hasta nalezy pozostawic puste.
Zabezpieczenie programu jest jednopoziomowe, tzn. hasto nalezy podac¢ przy uruchamianiu
Analizatora w oknie, pojawiajgcym sie na ekranie. Nie wpisanie hasta lub jego btedne
wprowadzenie uniemozliwiajg uruchomienie systemu.

Patrz tez:
Opcie



Ustawienie drukarki

Po wejsciu do modutu Opcje i przejsciu na zaktadke Drukowanie mozna wybiera¢ drukarke.
Wcisniecie przycisku Wybor drukarki wywotuje okno wyboru drukarki, charakterystyczne dla
systemu Windows.

Patrz tez:
Opcie
Wydruki



Instalacja tacza z GM

Instalacja tgcza do systemu fakturujgco-magazynowego jest pierwsza czynnosciag, ktorg
nalezy wykona¢ przed Importem danych z systeméw  GM.

W celu zainstalowania tacza do systemu GM nalezy:
1. Wejs¢ do modutu Opcije.

2. Przejs¢ na zakfadke Instalacja GM.

3. W oknach dialogowych wybra¢ dysk oraz katalog, w ktérym znajduje sie plik z taczem do
systemu.

4, Wybraé przy pomocy myszy z listy znajdujacej sie po lewej stronie nazwe systemu.
Zostanie ona podswietlona.

5. Wecisng¢ przycisk Instalu;.

Patrz tez:

Budowa indekséw do importu z GM



Zakonczenie pracy

Zakonczenie pracy z Analizatorem nastepuje po wcisnieciu przycisku Zakonczenie pracy.
Wowczas na ekranie pojawia sie okno, w ktérym nalezy potwierdzi¢ zamiar zakonczenia pracy -
poprzez kliknigcie na przycisku "Tak".

Uwaga: Przed prawidtowym wyjSciem z programu nie nalezy wytagcza¢ komputera. Warunek
ten jest konieczny do zachowania wprowadzonych danych.

Patrz tez:

Bezpieczenstwo bazy danych




Rozpoczecie pracy z Analizatorem Sprzedazy

Aby rozpocza¢ prace z Analizatorem Sprzedazy nalezy w systemie Windows (Program
Manager) otworzy¢ grupe "Tygrysy ekonomiczne", a nastepnie klikngé myszkg na ikonie
Analizatora Sprzedazy.

Przy pierwszym uruchamianiu systemu nalezy rozpocza¢ Tworzenie nowej bazy danych
uzytkownika oraz ustali¢ jej poczatkowe parametry lub wgra¢ zatgczony do programu zestaw
danych pokazowych .

W celu wgrania pokazowego zestawu danych nalezy:
1. Klikng¢ na przycisku Otwarcie bazy danych.

2. W pojawiajgcym sie na ekranie oknie dialogowym wybra¢ nazwe pliku z baza danych -
klikajac na niej mysza.
3. Potwierdzi¢ wybor bazy danych poprzez wcidniecie przycisku OK.

Przy kolejnym uruchamianiu programu w Analizatorze Sprzedazy bedzie automatycznie
otwierafa sie ostatnio uzywana baza danych.

W przypadku, gdy ostatnim razem praca z programem zostata zakornczona w nieprawidtowy
sposob, program bedzie pytat, czy zachowac tymczasowag baze danych. Tymczasowa baza
danych jest kopig ostatnio otwieranej bazy danych (patrz_Bezpieczenstwo bazy danych).

Patrz tez:
Odczyt bazy danych z dysku




Jak to zrobic?

Ponizej przedstawiono spis czynnosci, ktére mogq sprawi¢ trudnosci. Jesli chcesz dowiedziec
sie wiecej szczegotow wybierz myszkg czynnosc¢ ktérg chcesz wykonac.

Jak zdefiniowa¢ nowe produkty (odbiorcéw, okresy)?

Jak doda¢ nowg ceche produktom (odbiorcom, okresom)?
Jak zmieni¢ wartos¢ cechy dla produktu (odbiorcy, okresu)?
Jak wprowadzi¢ dane o sprzedazy za dany okres?

Jak wprowadzi¢ dane o sprzedazy dla wybranego produktu?

Jak wprowadzi¢ dane o sprzedazy dla wybranego dostawcy?
Jak zbudowac potrzebne zestawienie sprzedazy?

Obstuga wykresow
Obstuga zestawien
Wydruki




Jak zdefiniowaé nowe produkty (odbiorcow, okresy)?

Przy wprowadzaniu nazwy produktu lub odbiorcy nalezy pamietaé, ze program nie pozwala na
jej poézniejszg zmiane. Polecamy wpisywanie jak najbardziej szczegotowych danych.
Niemozliwe jest jednak zdefiniowanie dwdch produktow lub odbiorcow o tych samych
nazwach. Takiej sytuacji mozna unikng¢ podajac w nazwie dodatkowe informacije np.:
"Tonic 1,51" i "Tonic 0,33I".

W celu zdefiniowania nowego produktu nalezy:

1. Wejs¢ do modutu Kartoteki.

Przejs¢ na znajdujaca sie na dole ekranu zaktadke Produkty.

Klikng¢ mysza na przycisku Nowy produkt.

Na tak wywotanej karcie produktu/ odbiorcy wpisa¢ nazwe produktu.

W przypadku wczeéniejszego zdefiniowania cech produktéw uzupetnic¢ tabele wartosci
ech.

Kliknaé dwukrotnie mysza w odpowiednim polu wartosci cechy w tabeli.

W przypadku cechy typu liczbowego wpisa¢ w wyswietlanym na ekranie oknie warto$¢
teJ cechy, a w przypadku cechy typu opisowego - wybraé jej warto$¢ z listy - poprzez klikniecie
myszg na danej pozyciji.

NOQ UAWN

8. W polu komentarza mozna wpisa¢ dodatkowe uwagi odnosnie danego produktu.

9. Po okresleniu wartosci cech klikng¢ myszg na przycisku listy (patrz Przyciski graficzne,
przycisk nr  1/5).

10. Potwierdzi¢ zamiar wprowadzenia nowego produktu, klikajac na przycisku "Tak".

1. Przy wprowadzaniu kolejnego produktu kliknaé myszg na przycisku zerowania (przycisk

nr 2/1) - karta zostanie oczyszczona z wpisanych danych (zostang one zachowane w bazie).
12. Powtérzy¢ czynnosci 4-10.

Sposob postepowania przy definiowaniu nowego odbiorcy jest analogiczny do powyzszego.
Czynnos¢ ta wymaga przejscia na odpowiednig zaktadke na ekranie i postugiwania sie
analogicznymi przyciskami.

Nieco inaczej wyglada czynnos¢ dodawania nowych okresow. Analizator sam podaje daty
poczatku i konca nowego okresu. Nie trzeba wiec wpisywac nazw kolejnych okreséw.
Pozostate czynnosci przy definiowaniu nowych okreséw sg analogiczne jak w opisanym
powyzej przypadku wprowadzania nowego produktu lub odbiorcy.

Patrz tez:

Kartoteki
Jak to zrobic?



Jak dodaé nowa ceche produktom (odbiorcom, okresom)?

W Analizatorze Sprzedazy mozna zdefiniowaé praktycznie dowolnie wybrang ceche produktu,
okresu, czy tez odbiorcy. Pozwala to na uwzglednienie w analizie specyfiki sprzedazy
danego przedsiebiorstwa (patrz Przyktady cech)

Sposbb postepowania zalezy od wybranego typu cechy.

Cechy liczbowe.

W celu zdefiniowania nowej liczbowej cechy produktu nalezy:
1. Wejs¢ do modutu Kartoteki.
2. Przejs¢ na zaktadke Produkty.

3 Klikng¢ na przycisku Istotne cechy produktéw.

4. Wcisng¢ przycisk dodania nowej cechy do listy.

5. W wyswietlanym na ekranie oknie dialogowym wpisa¢ nazwe cechy i wybrac jej typ
(liczbowy).

6. W celu wpisania jednostki klikng¢é w polu obok stowa "Jednostka".

7. W pojawiajgcym sie na ekranie oknie dialogowym wpisac jednostke.

8. Potwierdzi¢ zamiar wpisania nowej jednostki.

9. W polu komentarza mozna wpisa¢ dodatkowe uwagi, dotyczace danej cechy.

Sposob definiowania nowej cechy liczbowej okresu lub odbiorcy jest analogiczny do
powyzszego. Wymaga tylko przejscia na odpowiednig zaktadke na ekranie.

Cechy opisowe.

W celu zdefiniowania nowej opisowej cechy produktu nalezy:
1. Wejs¢ do modutu Kartoteki.
2. Przejs¢ na zaktadke Produkty.

3. Klikng¢ na przycisku Istotne cechy produktéw.

4. Wcisng¢ przycisk dodania nowej cechy do listy.

5. W wyswietlanym na ekranie oknie dialogowym wpisa¢ nazwe cechy i wybrac jej typ
(opisowy).

6. W polu Mozliwe pojawia sie domysina pierwsza wartos¢ nowej cechy (wart_1).

7. Klikng¢ na nazwie wart_1 i w pojawiajagcym sie na ekranie oknie dialogowym wpisac

pierwszg wartos¢ nowej cechy (np.niebieski lub poniedziatek itp.).

8. W celu wpisania kolejnych mozliwych wartosci danej cechy nalezy klikng¢ na przycisku
"Nowa" (dana cecha na liscie musi by¢ podswietlona).

9. W wyswietlanym na ekranie oknie dialogowym wpisa¢ kolejng mozliwg wartosc¢.

10. Potwierdzi¢ dodanie nowej wartosci cechy.

1. W przypadku wpisywania wiekszej liczby wartosci, ktére moze przyjmowa¢ dana cecha

powtarzaé czynnosci 7,8 oraz 9.
12. W polu komentarza mozna wpisa¢ dodatkowe uwagi, dotyczace danej cechy.

Sposéb definiowania nowej cechy opisowej okresu lub odbiorcy jest analogiczny do
powyzszego. Wymaga tylko przejscia na odpowiednig zaktadke na ekranie.

Patrz tez:



Kartoteki
Jak to zrobi¢?



Jak zmieni¢ wartos¢ cechy dla produktu (odbiorcy, okresu)?

Wiadomo, ze niektére wartosci cech produktow, okreséw, czy tez odbiorcéw (jak np. ceny)
moga zmieniac sie z biegiem czasu.

Analizator Sprzedazy stwarza mozliwos¢ uaktualniania wartosci cech produktow, okreséw i
odbiorcow. Program zapamietuje przy tym starg wartos$¢ cechy i date wprowadzenia nowej
wartosci. Informacje te wykorzystuje podczas analizy, np. podczas tworzeniu zestawien,
dotyczacych wielkosci sprzedazy w ujeciu wartosciowym.

Uwaga: Uzytkownik musi, oprécz podania nowej wartosci cechy, okresli¢ date zmiany. Data
zmiany bedzie zawsze poczatkiem okresu sprawozdawczego. Niemozliwe jest wprowadzanie
zmian w srodku okresu sprawozdawczego, ani wprowadzanie zmian z datg wczes$niejszg niz
data uprzednio dokonanej zmiany.

Aby zmieni¢ wartos¢ danej cechy produktu nalezy:

1. Wejsé do modutu Kartoteki.

Przejs¢ na zaktadke Produkty .

3 Wecisng¢ przycisk Kartoteka produktéw.

4 Wecisng¢ przycisk wywotywania listy produktow

5. Wybra¢ z listy przy pomocy myszy konkretny produkt.
6
w.

N

Gdy pojawi sie na ekranie karta produktu klikng¢ dwukrotnie w odpowiednim polu tabeli
artosci cech.
7. W wyswietlanym na ekranie oknie dialogowym wybra¢ date wprowadzenia zmiany oraz
poda¢ nowg wartos¢ cechy.
8. Zatwierdzi¢ wprowadzong zmiane.

W identyczny sposdb przebiega proces zmiany wartosci cechy okresu i odbiorcy.
Zmiany wartosci cech mozna kontrolowaé(patrz Historia zmian cech)
Patrz tez:

Kartoteki
Jak to zrobi¢?



Jak wprowadzié¢ dane o sprzedazy za dany okres?

Dane, wprowadzane do arkuszy sprawozdan, sg wyrazane w jednostkach naturalnych, tzn. w
takich, w jakich uzytkownik postanowit prowadzi¢ ewidencje sprzedazy. Moga to by¢ np.
sztuki, kilogramy, litry itp.

Aby wprowadzi¢ dane o sprzedazy za konkretny okres nalezy:
1. Wejs¢ do modutu Dane o sprzedazy.

2. Przejs¢ na zaktadke Okresy.

3. Wcisng¢ przycisk Edycja okresu.

4, W pojawiajgcym sie na ekranie oknie wybra¢ przy pomocy myszy okres (pionowy pasek
z prawej strony stuzy do przewijania listy okreséw).

5. Wcisnag¢ znajdujacy sie u gory ekranu przycisk wywotywania listy. i przy pomocy myszy
wybrac¢ z niej odbiorce.

6. Postugujac sie myszg i klawiaturg wpisac¢ w biatych polach obok nazw produktéw
wielkos¢ sprzedazy (pionowy pasek, umieszczony z prawej strony listy stuzy do jej przewijania).
7. Kliknaé mysza na przycisku wywotywania listy lub przycisku powrotu do poprzedniego
ekranu.

8. Potwierdzi¢ zamiar wprowadzenia nowych danych do bazy danych.

9. Aby wpisaé kolejne sprawozdanie powtorzy¢ powyzsze czynnosci.

W programie stworzono réwniez mozliwos¢ Importu sprawozdania z plikéw tekstowych oraz_
systeméw GM.

Patrz tez:

Dane o sprzedazy
Jak wprowadzi¢ dane o sprzedazy dla wybranego produktu?

Jak wprowadzi¢ dane o sprzedazy dla wybranego odbiorcy?




Jak wprowadzié¢ dane o sprzedazy dla wybranego produktu?

Dane, wprowadzane do arkuszy sprawozdan, sg wyrazane w jednostkach naturalnych, tzn. w
takich, w jakich uzytkownik postanowit prowadzi¢ ewidencje sprzedazy. Moga to by¢ np.
sztuki, kilogramy, litry itp.

Aby wprowadzi¢ dane o sprzedazy dla konkretnego produktu nalezy:
1. Wejs¢ do modutu Dane o sprzedazy.

2. Przejs¢ na zaktadke Produkty.

3. Wecisng¢ przycisk Edycja produktu.

4. W pojawiajacym sie na ekranie oknie wybra¢ przy pomocy myszy produkt (pionowy
pasek z prawej strony stuzy do przewijania listy produktow).

5. Wecisna¢ znajdujacy sie u goéry ekranu przycisk wywotywania listy i przy pomocy myszy
wybrac¢ z niej okres.

6. Postugujac sie myszg i klawiaturg wpisac¢ w biatych polach obok nazw odbiorcéw
wielko$¢ sprzedazy (pionowy pasek, umieszczony z prawej strony listy stuzy do jej przewijania).
7. Klikng¢ mysza na przycisku wywotywania listy lub przycisku powrotu do poprzedniego
ekranu.

8. Potwierdzi¢ zamiar wprowadzenia nowych danych do bazy danych.

9. Aby wpisaé kolejne sprawozdanie powtorzy¢ powyzsze czynnosci.

Istnieje mozliwo$¢ Importu sprawozdania z pliku tekstowego.

Patrz tez:

Dane o sprzedazy
Jak wprowadzié¢ dane o sprzedazy za dany okres?

Jak wprowadzi¢ dane o sprzedazy dla wybranego odbiorcy?




Jak wprowadzié¢ dane o sprzedazy dla wybranego dostawcy?

Sprawozdanie ze sprzedazy dla wybranego dostawcy mozna wprowadzac¢ po przejsciu na
zaktadke Odbiorcy i wcisniecie przycisku Edycja odbiorcy. Jedno sprawozdanie obejmuje
wszystkie okresy i dotyczy sprzedazy jednego wybranego z listy produktu. Liczba sprawozdan,
tworzonych dla jednego wybranego odbiorcy odpowiada liczbie zdefiniowanych produktow.

Dane, wprowadzane do arkuszy sprawozdan, sg wyrazane w jednostkach naturalnych, tzn. w
takich, w jakich uzytkownik postanowit prowadzi¢ ewidencje sprzedazy. Moga to by¢ np.
sztuki, kilogramy, litry itp.

Aby wprowadzi¢ dane o sprzedazy do konkretnego odbiorcy nalezy:
1. Wejs¢ do modutu Dane o sprzedazy.

2. Przejs¢ na zaktadke Odbiorcy.

3. Wcisng¢ przycisk Edycja odbiorcy.

4, W pojawiajacym sie na ekranie oknie wybra¢ przy pomocy myszy odbiorce (pionowy
pasek z prawej strony stuzy do przewijania listy odbiorcow).

5. Wocisnac¢ znajdujacy sie u gory ekranu przycisk wywotywania listy i przy pomocy myszy
wybraé z niej produkt.

6. Postugujac sie myszg i klawiaturg wpisaé w biatych polach obok dat okresow wielkos¢
sprzedazy (pionowy pasek, umieszczony z prawej strony listy stuzy do jej przewijania).

7. Klikng¢ mysza na przycisku wywotywania listy lub przycisku powrotu do poprzedniego
ekranu.

8. Potwierdzi¢ zamiar wprowadzenia nowych danych do bazy danych.

9. Aby wpisaé kolejne sprawozdanie powtérzy¢ powyzsze czynnosci.

Istnieje mozliwos$é Importu sprawozdania z pliku tekstowego.

Patrz tez:

Dane o sprzedazy
Jak wprowadzié¢ dane o sprzedazy dla wybranego produktu?

Jak wprowadzié¢ dane o sprzedazy za dany okres?




Jak zbudowaé potrzebne zestawienie sprzedazy?

Zestawienia sprzedazy tworzy sie w module Analizy, po przejsciu na zaktadke Zestawienia.

Analizator pozwala na tworzenie zestawien sprzedazy wybranych produktéw, w wybranych

okresach i dla wybranych odbiorcéw. Wyboru produktéw, okresow i odbiorcéw do zestawien

dokonuje uzytkownik poprzez zaznaczenie odpowiednich pozycji oraz w oparciu o dowolnie

zdefiniowane kryterium.

Zestawienie bedzie obejmowato tylko te pozycje produktéw, okresow i odbiorcéw, ktdre zostaty

wybrane przez uzytkownika i jednoczes$nie spetniajg wszystkie zdefiniowane kryteria.

Dane w zestawieniach moga by¢ prezentowane w ujeciu ilosciowym lub warto$ciowym.
Zestawienia mozna budowac zaréwno w postaci tabelarycznej, jak i graficznej.

Praca nad tworzeniem zestawien sprzedazy obejmuje kilka etapow.

I. Wybor produktéw do zestawienia.

Aby wybra¢ produkty do zestawienia nalezy:

1. Wcisng¢ przycisk Wybor produktu.

2. Zaznaczy¢ przy pomocy myszy i klawisza Ctrl produkty, ktére majg by¢ uwzglednione w
zestawieniu (pionowy pasek obok listy stuzy do jej przewijania). W przypadku gdy uzytkownik
pragnie zaznaczy¢ wszystkie pozycje, nalezy wcisnac przycisk Wszystkie.

3. Gdy uzytkownik zamierza wprowadzi¢ dodatkowy warunek wcisna¢ znajdujacy sie u
gory ekranu przycisk, odpowiadajacy pierwszemu kryterium

4. Na liscie cech zaznaczy¢ przy pomocy myszy te ceche, ktora bedzie stuzy¢ jako
dodatkowe kryterium.

5. Gdy zaznaczona cecha jest typu liczbowego, w polu pod listg cech wpisa¢ zakres
wartosci cechy, ktory interesuje uzytkownika. Gdy wybrana cecha jest typu opisowego, w polu
pod listg cech pojawig sie wartosci, ktére moze ona przyjmowaé. Na tej liscie przy pomocy
myszy i klawisza Ctrl nalezy zaznaczy¢ wybrane pozycje.

6. Jesli uzytkownik zamierza wprowadzi¢ drugi warunek, nalezy wcisng¢ znajdujacy sie u
gory ekranu przycisk, odpowiadajgcy drugiemu kryterium
7. Powtorzy¢ czynnosci opisane w punktach 4 i 5.

8. W przypadku wprowadzania trzeciego warunku wcisna¢ przycisk, odpowiadajacy trzeciemu
kryterium i powtorzy¢ czynnosci 4oraz 5.

9. Po zaznaczeniu produktow, dla ktérych bedzie budowane zestawienie i zdefiniowaniu
dodatkowych kryteriéw klikng¢ na przycisku OK.

Il. Wybor okreséw do zestawienia.

Wyboru okresdéw dokonuje sie po wcisnieciu przycisku Wybér okresu. Postepowanie przy
wyborze okresow i definiowaniu dodatkowych kryteridéw, kiére majg one spetniac, jest
identyczne jak w przypadku wyboru produktéw.

lll. Wybér odbiorcow do zestawienia.

Wyboru odbiorcow dokonuje sie po wcisnieciu przycisku Wyboér odbiorcy w analogiczny
sposob do wyboru produktéw.

IV. Wybér jednostek.



W celu wybrania jednostek, na ktore beda przeliczane dane o sprzedazy nalezy:

1. Wcisng¢ przycisk Przeliczenie.

2. W pojawiajgcym sie na ekranie oknie wybra¢ przy pomocy myszy jednostke.
3. Klikng¢ na przycisku OK.

Patrz tez:
Obstuga zestawien




Obstuga wykresow

W Analizatorze Sprzedazy niemal wszystkie dane mozna przedstawi¢ w postaci graficznej. W
programie wystepujg generalnie dwa rodzaje wykreséw: wykresy stupkowe i liniowe,
ilustrujgce dynamike zmian wybranych elementéw oraz wykresy struktury, ktére mogg byé
tworzone dla jednego lub wielu okreséw.

Nad kazdym wykresem stupkowym (lub liniowym) znajdujq sie Przyciski do obstugi wykreséw,
decydujgce o formie danego wykresu. Uaktywnienie odpowiedniego przycisku powoduje
wywotanie wykresu: tréjwymiarowego lub ptaskiego, liniowego lub stupkowego.

Do zmiany dat analizowanych okresow stuzy dtuzszy pasek przewijania, umieszczony
bezposrednio pod wykresem. W celu wySwietlania wykresu dla okreséw pézniejszych nalezy
klikng¢ na strzatce z prawej strony paska, wczesniejszych - z lewej.

Uzytkownik ma réwniez mozliwos¢ decydowania o liczbie okreséw, uwzglednianych na
wykresie. Do zmiany liczby przedziatéw czasowych stuzy pasek zakreséw umieszczony na
dole ekranu. W celu zwiekszenia liczby okreséw nalezy klikngé na strzatce umieszczonej z
prawej strony paska, a zmniejszenia - z lewej. Obok podawana jest minimalna i maksymalna
liczba okresow, ktére mozna uwzgledni¢ w analizie.

Réwnoczesnie z analizg w postaci graficznej moze by¢ przeprowadzana analiza w postaci
numerycznej. Dane liczbowe zamieszczane sg w tabelce, pojawiajacej sie pod wykresem.
Tabela jest wyswietlana po wcisnieciu odpowiedniego przycisku graficznego.

W tabeli prezentowane sg dane dla jednego produktu (lub odbiorcy). Uzytkownik ma
mozliwo$¢ decydowania o tym, dla jakiego produktu (odbiorcy) bedg wyswietlane dane
liczbowe.

Podobnie mozna regulowac liczbe produktéow (odbiorcow), dla ktérych wyswietlany jest wykres
wskaznika. Wybrana wczesniej - przed wywotaniem wykresu - liczba produktéw (odbiorcow)
pozostaje jednak maksymalnym zakresem.

Do obu powyzszych czynnosci stuzy przycisk, umieszczony na pasku u dotu ekranu Po jego
uaktywnieniu pojawia sie okno dialogowe, w ktdérym nalezy przy pomocy myszy zaznaczyc, dla
jakiego produktu bedzie wyswietlana tabela i jakie produkty majg zosta¢ uwzglednione na
wykresie. Zamkniecie okna odbywa sie poprzez klikniecie myszg na przycisku OK.

Z wykresu wyswietlanego dla jednego lub dwdch zestawow danych (najwyzej dla dwoch
produktow lub dwoch odbiorcow) uzytkownik moze wywota¢ wykres sredniej wartosci
wskaznika lub wielko$ci, prezentowanej na wykresie. Srednia bedzie zawsze liczona na
podstawie danych z wszystkich okresow - niezaleznie od liczby okreséw uwzglednianych w
danej chwili na wykresie.

W czasie pracy z wykresami pewne elementy moga zwrdéci¢ szczegolng uwage uzytkownika.
Dlatego stworzono mu w programie mozliwos¢ tworzenia wlasnych notatek, komentarzy do
wykresu. Zapisu takiego dokonuje sie w polu wyswietlanym na ekranie po wcisnieciu
przycisku informacyjnego.

Kazdy wykres razem z komentarzem uzytkownika moze zosta¢ zapamietany w Skoroszycie i
po6zniej odtworzony.

Przycisk Opcje, umieszczony pod wykresem stuzy do Ustawiania parametrow wykresu oraz
prognozy.

Po ustaleniu parametrow prognozy mozna przej$¢ do wyswietlania wykresu prognozy. Stuzy



do tego przycisk Prognoza, umieszczony u dotu ekranu. Jego wcisniecie powoduje
wyswietlenie wykresu, prezentujacego wartosci rzeczywiste i prognozowane.

Uwaga: Wartosci prognozowane moga by¢ wyliczane, gdy wykres jest wyswietlany najwyzej dla
dwdch zestawodw danych, tzn. najwyzej dla dwoch produktéw lub dwdch odbiorcow. Gdy na
wykresie prezentowane sg rownoczesnie dwa zestawy danych, prognoza bedzie tworzona dla
pierwszego zestawu. W celu wywotania wykresu prognozy dla drugiego zestawu nalezy
wytgczy¢ wyswietlanie na wykresie danych z pierwszego zestawu.

Wykresy struktury obstuguje sie w analogiczny sposéb. Z wykresu struktury wyswietlanego
dla jednego okresu mozna bezposrednio przejs¢ do wyswietlania wykresu polowego,
ilustrujgcego strukture sprzedazy na przestrzeni kilku okreséw. Stuzy do tego umieszczony u
gory ekranu przycisk graficzny.

Powrét do wyswietlania poprzedniego wykresu nastepuje po wcisnieciu umieszczonego u goéry
ekranu przycisku z wykresem kotowym.



Ustawienie parametréw wykresu

Pod kazdym wykresem, znajduje sie przycisk Opcje. Po jego wcisnieciu na ekranie jest
wyswietlane okno, w ktérym mozna ustawia¢ niektore parametry wykresu.

Trzy zaktadki, umieszczone na dole okna, odpowiadajg elementom, na ktére ma wptyw
uzytkownik.

Pierwszy z nich to widok wykresu. Ta opcja pozwala na dobieranie koloréw oraz wzorkow, w
jakich bedzie wyswietlany dany element na wykresie.

W celu doboru koloru, w jakim bedzie prezentowany dany element na wykresie nalezy:

1. Wybrac z listy nazwe produktu (lista rozwija sie po kliknieciu mysza na przycisku ze strzatkg).
2. Klikna¢ na strzatce w polu kolorow i wybra¢ odpowiedni kolor.

3. Klikng¢ w biatym polu obok stowa wzorki i wybra¢ odpowiedni wzorek.

W oknie mozna réwniez ustawi¢ potozenie legendy. W tym celu nalezy klikng¢ myszg w
biatym polu obok odpowiedniej pozycji.

W celu zwiekszenia przejrzystosci mozna wyswietli¢ siatke na wykresie oraz podawac
wartosci na osiach X oraz Y.

Program stwarza réwniez mozliwos¢ dowolnego wyskalowania osi Y. Oznacza to, ze
uzytkownik sam moze poda¢ zakres wartosci, ktére majg by¢ umieszczone na pionowej osi
uktadu wspotrzednych.

Dane na wykresie mogg by¢ wyswietlane w postaci rzeczywistej, skumulowanej (narastajgco
oddzielnie dla kazdego produktu lub odbiorcy) lub sumarycznie (dla wszystkich produktéw lub
dla wszystkich odbiorcéw). Wyboru formy wyswietlania danych dokonuje sie przy pomocy
myszy po przejsciu na zaktadke Wys$wietlanie danych.

Po przejsciu na zaktadke Prognoza mozna ustali¢ parametry, dotyczace prognozy: ile okreséw
ma ona obejmowac, na jakich danych historycznych ma sie ona opiera¢, jaki ma by¢ jej typ.

Patrz tez:
Obstuga wykresow



Obstuga zestawien

Produkty, okresy i odbiorcy tworzg niejako trzy wymiary, w ktérych prezentowane sg dane o
sprzedazy. Niemozliwe jest przedstawienie wszystkich tych elementéw w ramach jednej tabeli.
Dlatego Analizator Sprzedazy tworzy trzy zestawienia sprzedazy w roznych uktadach. Sg one
kombinacjami dwoch elementéw wybranych sposrdd: produktu, okresu i odbiorcy.

Kazdemu rodzajowi tabeli (przegladu) odpowiada jeden Przycisk graficzny, umieszczony u gory
ekranu.

Wcisniecie pierwszego przycisku wywotuje na ekran zestawienie sprzedazy w uktadzie
produkt/okres.

Drugi przycisk pozwala wyswietli¢ tabele z danymi o sprzedazy w uktadzie odbiorca/okres,
trzeci umozliwia prezentacje danych w uktadzie produkt/odbiorca.

Na pasku na dole ekranu zawsze wyswietlana jest informacja, w jakich jednostkach
prezentowane sg dane w tabeli.

Uzytkownik moze réwniez w kazdej chwili uzyskaé¢ kompletng informacje na temat wybranych
do zestawienia produktow, okresow i odbiorcoéw oraz cech, ktére postuzyty za dodatkowe
kryteria przy wyborze.

W celu wywotania na ekran takiego opisu zestawienia nalezy klikng¢ myszg na przycisku
informacyjnym u dotu ekranu lub prawym przyciskiem myszy w dowolnym miejscu na ekranie.

Opis zestawienia moze by¢ wydrukowany razem z tabelg. W tym celu wystarczy wcisngé
przycisk drukowania, znajdujacy sie u goéry ekranu.

Z zestawien mozna wywotywac wykresy struktury oraz histogramy. Tre$¢ tych wykresow

bedzie zalezata od rodzaju zestawienia (uktadu, w jakim jest ono wyswietlane).

Wykresy stupkowe wywotuje sie z zestawienia poprzez wcisnigcie przycisku z histogramem,
umieszczonego u gory ekranu. Wykres zostanie utworzony dla wszystkich danych
(maksymalnie jednak dla 19), prezentowanych w tabeli zestawienia, jesli na zestawieniu nie
zaznaczono zadnych komorek lub zaznaczono wszystkie.

Przed wyswietleniem wykresu mozna jednak zawezic¢ liste pozycji, uwzglednianych na wykresie.
W tym celu nalezy zaznaczy¢ przy pomocy myszy jeden lub kilka sasiadujgcych z sobg wierszy.
Czynnosc¢ ta nie dotyczy ostatniego wiersza w zestawieniu - niemozliwe jest wywotanie
histogramu jedynie dla sumy.

Zaznaczenie kilku kolumn (co najmniej dwdch) oznacza, ze pierwszy wywotany wykres bedzie
uwzgledniat takg liczbe okreséw.

Wykresy struktury wyswietlane sg po wcidnieciu przycisku z wykresem kotowym,
umieszczonego nad zestawieniem. W tym wypadku réwniez mozna zmniejszy¢ liczbe
prezentowanych na wykresie elementéw, zaznaczajgc przed wywotaniem wykresu
odpowiednie pozycje w zestawieniu.

Po wybraniu przycisku "Opcje" pod tabelg z prawej strony, uzytkownik ma mozliwosé wybrania
klucza wg. jakiego wyswietlone na ekranie elementy sg sortowane. Jest tez mozliwos¢ ustalania
sposobu wyswietlania danych. Do wyboru jest wyswietlanie danych rzeczywistych,
skumulowanych (np. suma sprzedazy z wszystkich okreséw do obecnego wigcznie), zmiana
bezwzgledna (przyrost lub spadek w stosunku do poprzedniego okresu), zmiana procentowa
(przyrost lub spadek wyrazony jak procent catej wielkosci).



Patrz tez:
Jak zbudowac potrzebne zestawienie sprzedazy?

Obstuga wykresow




Wydruki

Sprawozdania ze sprzedazy, zestawienia sprzedazy, przeglad sprawozdan ze sprzedazy w
bazie danych, a takze kazdy wykres moga zosta¢ wydrukowane po wcisnieciu znajdujgcego sie
u gory ekranu przycisku drukowania (patrz Przyciski graficzne).

Sprawozdania, zestawienia oraz przeglad sprzedazy drukowane sg razem z komentarzem
wpisanym przez uzytkownika.

W przypadku drukowania wykresow jest mozliwos¢ wpisania nagtowka (tytutu) wykresu, stopki
(np.daty) oraz komentarza do wykresu. Mozna tu decydowac o uktadzie strony do wydruku:
czy wpisany komentarz ma sie znajdowaé pod wykresem, czy tez na oddzielnej stronie.

Patrz tez:
Ustawienie drukarki



Przyktady cech produktéw

W nawiasach podano typ cechy oraz proponowang jednostke w przypadku cechy liczbowej lub
przyktadowe wartosci jakie moze przyjmowac cecha opisowa.

1. cena (typ liczbowy, jednostka np. zt)

2 waga (typ liczbowy, jednostka np. kg)

3 objetosc (typ liczbowy, jednostka np. I)

4. kolor (typ opisowy, np. niebieski, biaty, czarny)

5. rozmiar (typ opisowy, np. S, M, L)

6. pte¢ dla jakiej produkt jest przeznaczony (typ opisowy, np. dziewczeta, chtopcy, kobiety,
mezczyzni)

7. producent (typ opisowy, np. firma X, firma Y, kraj X, kraj Y)
8. opakowanie (typ opisowy, np. butelka, karton, puszka)

. zapach (typ opisowy, np. lawenda, kwiatowy, cytrynowy)
10. smak (typ opisowy, np. pomarahczowy, mietowy, owocowy)
11. moc (typ liczbowy, jednostka np. W)

12. naktad wydania (typ liczbowy, jednostka np. szt.)

13. koszt zakupu (typ liczbowy, jednostka np. zt)

14. uzyskiwana marza (typ liczbowy, jednostka np. zt lub %)
15. sredni czas dostawy (typ liczbowy, jednostka np. dzien)
16. dtugosc (typ liczbowy, jednostka np. cm)

17. zawartos¢ sktadnika X (typ liczbowy, jednostka np. g)

18. gatunek, rodzaj (typ opisowy, np. kl.I)

19. dostawca (typ opisowy, np. dostawca X, dostawca Y)

20. VAT (typ liczbowy, jednostka %)

21. zawartos¢ alkoholu (typ liczbowy, jednostka %)

22. gwarancja (typ liczbowy, jednostka np. miesigc)

[(e]



Przyktady cech odbiorcow

W nawiasach podano typ cechy oraz proponowang jednostke w przypadku cechy liczbowej lub
przyktadowe wartosci jakie moze przyjmowac cecha opisowa.

miasto lub dzielnica (typ opisowy, np. Warszawa, Krakéw lub Mokotéw, Wola)
liczba mieszkancéw (typ liczbowy, jednostka np. osoba)

1.

2

3. liczba odbiorcéw na danym obszarze (typ liczbowy, jednostka np. odbiorca)

4, liczba stanowisk pracy, sprzedazy (typ liczbowy, jednostka np. stanowisko)

5. przecietny dochdéd gospodarstwa domowego lub mieszkanca w regionie (typ liczbowy,
jednostka np. zt/mieszk.)

6. liczba zarejestrowanych pojazdow w regionie (typ liczbowy, jednostka np. szt.)

7. ilos¢ pojazdéw na 1000 mieszkahcow (typ liczbowy, jednostka np. szt./1000mieszk.)
8. liczba ludnosci w poszczegdlnych przedziatach wiekowych (typ liczbowy, jednostka np.
osoba)

. pozycja na rynku (typ opisowy, np. monopol, jeden z wielu)
10. liczba punktow sprzedazy (typ liczbowy)
11. uzyskiwany upust (typ liczbowy, jednostka np. %)
12. sprzedaz w poprzednim roku (typ liczbowy, jednostka np. zt)
13. Srednie wydatki na reklame (typ liczbowy, jednostka np. zt)
14. szacowane srodki obrotowe (typ liczbowy, jednostka np. zt)
15. liczba komputeréw (typ liczbowy, jednostka np. szt.)
16. liczba prowadzonych budow (typ liczbowy, jednostka np. bud.)
17. Srednie koszty sprzedazy (typ liczbowy, jednostka np. zt)



Przyktady cech okreséw

W nawiasach podano typ cechy oraz proponowang jednostke w przypadku cechy liczbowej lub
przyktadowe wartosci jakie moze przyjmowac cecha opisowa.

1. $rednia temperatura (typ liczbowy, jednostka np. st. C)

2 pora roku (typ opisowy, np. lato, zima)

3 dzien tygodnia (typ opisowy, np. wtorek, sroda)

4. ilos¢ godzin lub dni pracy (typ liczbowy, jednostka godzina lub dzien)
5. okres (typ opisowy, np. wakacje, ferie, swieta)

6 naktady na reklame i promocje (typ liczbowy, jednostka np. zt)

7 koszt staty okresu (typ liczbowy, jednostka np. zt)

8 liczba klientéw (typ liczbowy, jednostka np. osoba)

9. poziom inflacji (typ liczbowy, jednostka %)

10. liczba odebranych telefonéw od klientéw (typ liczbowy, jednostka np. tel.)

1. koszt jednego grama skfadnika produktu A (typ liczbowy, jednostka np. zt)

12. liczba zatrudnionych podwykonawcéw (typ liczbowy, jednostka podwykonawca)

13. natezenie reklamy konkurenc;ji (typ opisowy, $rednie, duze, mate)



Przyktady Analiz

Aby przyblizy¢ uzytkownikowi sposob funkcjonowania programu i jego mozliwosci podajemy
ponizej kilka przyktadéw analiz, ktére mozna przeprowadzi¢ z pomocg Analizatora
Sprzedazy.

Przyktad 1 - analiza progu rentownosci ( BEP
1. Wprowadzi¢ jako ceche liczbowg okresow koszty state.
2. Wprowadzic¢ jako liczbowe cechy produktéw: jednostkowy koszt zmienny i jednostkowg cene.
3. Zdefiniowa¢ wskaznik:
BEP = koszty state / (jednostkowa cena - jednostkowy koszt zmienny)

Przykitad 2 - badanie nasycenia rynku

1. Wprowadzi¢ jako liczbowg ceche odbiorcy liczbe mieszkancow na danym obszarze.
2. Zdefiniowa¢ wskaznik:
wskaznik nasycenia rynku = sprzedaz produktéw / liczba mieszkancow

Przyktad 3 - badanie wydajnosci pracy

1. Zdefiniowac jako liczbowg ceche odbiorcy liczbe pracownikow.
2. Zdefiniowa¢ wskaznik:
wskaznik wydajnosci = sprzedaz produktu / liczba pracownikow

Przyktad 4 - badanie zwigzku miedzy naktadami na reklame a sprzedazg

1. Zdefiniowac jako ceche liczbowg okresu nakfady na reklame.
2. Zdefiniowa¢ wskaznik:
naktady jako % sprzedazy = (naktady na reklame / przychdd ze sprzedazy produktow)*100%

Przyktad 5 - warto$¢ sprzedazy na 1 klienta

1. Zdefiniowac jako ceche liczbowg okresoéw liczbe klientow.
Zdefiniowa¢ wskaznik:: sprzedaz na 1 klienta = sprzedaz produktéw / liczba klientow

Przyktad 6 - badanie elastyczno$ci popytu

1. Zdefiniowac¢ wskaznik procentowej zmiany sprzedazy jako:
[sprzedaz produktu / (sprzedaz produktu - przyrost sprzedazy)]*100%
2. Zdefiniowa¢ wskaznik procentowej zmiany ceny jako:
[cena / (cena - zmiana ceny)] *100%
3. Zdefiniowaé wskaznik elastycznosci jako:
wskaznik procentowej zmiany sprzedazy / wskaznik procentowej zmiany ceny
4. Wyswietli¢ wykres wskaznika elastycznosci i wywota¢ na wykresie wykres
Sredniej wartosci wskaznika.

Przyktad 7 - prognoza sprzedazy w oparciu o wydatki na reklame



1. Zdefiniowac jako liczbowag ceche okreséw wydatki na reklame.

2. W module analiz statystycznych wybrac¢ jako czynnik prognozy wydatki na reklame, zas jako
wielkos¢ prognozowang - sprzedaz.

3. Wpisa¢ przewidywane nakfady na reklame w przysztych okresach i wywotfa¢ prognoze
sprzedazy. Bedzie ona uwzgledniata korelacje miedzy wielkoscig sprzedazy, a
ponoszonymi wydatkami na reklame.

Przyktad 8 - analiza zmian w strukturze sprzedazy

1. Wejs¢ do modutu (Baza danych).

2. Wywofla¢ przeglad sprzedazy, a nastepnie z zestawienia w postaci tabelarycznej przejs¢ do
wyswietlania wykresu struktury. Wykres moze ilustrowac strukture sprzedazy w
pojedynczych okresach lub tez na przestrzeni wielu okresow.

Przyktad 9 - analiza sprzedazy z uwzglednieniem kryteriow geograficznych

1. Zdefiniowac jako opisowg ceche odbiorcow np. miasto.
2. Zbudowac zestawienie sprzedazy, wprowadzajgc miasto jako kryterium przy wyborze
odbiorcéw do zestawienia.

Przyktad 10 - analiza sprzedazy w oparciu o kryteria asortymentowe

1. Zdefiniowac np. jako cechy produktéw rozmiar i kolor.
2. Zbudowac zestawienie sprzedazy, wprowadzajac zdefiniowane cechy jako kryteria przy
wyborze produktow do zestawienia.

Patrz tez:

Przyktady cech produktéw
Przyktady cech odbiorcéw
Przyktady cech okresow

Analizy










