Internet a jeho podil na reklamnim trhu

Reklamni vydaje do ¢eského Internetu

rok vydaje mil. K& % rekl. trhu
1997 20 0.2
1998 30 0.3
1999 60 0.5
2000 105 0.8
2001 190 1.3

Reklamni vydaje ¢eského Internetu - mil. Ké
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1998

Podil vydaja na reklamnim trhu

1999

Rozlozeni ¢eského reklamniho trhu v roce 2000

rekl. medium % trhu
TV 42.8
Tisk 40.1
Venkovni reklama 7.6
Radio 7.2
Ostatni 1.5
Internet 0.8
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