Nazory a komentate

Celoroc¢ni veletrhy

Malym zamyslenim bych se jeSté rad vratil k Invexu a k veletrhiim viibec. Zajem navStévnikii
o veletrhy totizZ celosvétové klesa. S propadem o 17 % se setkal nejvétsi veletrh svéta, CeBIT
2002, postiZzena byla i Photokina, propadiakem byl, podle slov vystavovateli, veletrh Systems
Mnichov 2002, v neposledni Fadé poklesl zijem i o nas Invex. Lidi chodi prosté méné. Proc a
co s tim?

Je velice téZké analyzovat, proc€ lidé nechtéji na veletrhy chodit, ale jedna véc mne v této souvislosti
napada. Co je vlastné Invex, abych byl konkrétni? Je to technologicky veletrh? Urcité ne. Tim je jiny
veletrh - jmenuje se Comdex a kona se kazdy rok v listopadu v Las Vegas. Tady se ur€uji trendy, kudy se
pujde dal - a nejvétsi svétovi vyrobci (pfimo zastoupeni, ne jejich pobocky) zde ukazou, do ¢eho budou
investovat a kudy povede cesta. Veletrh je velmi dobfe natasovany, protoze do za¢atku jarni sezony na
bfezen situovany CeBIT v Hannoveru ukaze, co regionalni pobo¢ky dokazaly lokalizovat pro némecky trh
a ¢im némecké firmy hodlaji konkurovat. No - a pak tu mame Invex, situovany na za¢atek fijna. Neni to
ale uz pozdé? Jeho termin se mi nezda byt vhodny - mnoho let firmy volaji po tom, Ze na konci roku je pro
né& ucast na veletrhu zbyte€na, protoZe zde za a) neseZenou klienty (kdo si mysli, Ze se zde uzaviraji a
podepisuji kontrakty, jako tomu byvalo v rudych dobach na strojirenském veletrhu, je naivni jako Zelva),
za b) pokud klienty sezenou, je do konce roku zatracené malo ¢asu na to, aby se stacilo dat zbozi do
pohybu smérem k zakaznikovi a zakaznik mohl vypustit sv{j rybnik piny penéz smérem k dodavateli.
Takze termin veletrhu dnes uz neni dobfe na¢asovan.

Druhym bodem urcité bude nezajem firem vystavovat - a o to vice se vénovat oprasovani pfimych
prodejnich kanall a podpore pfimého prodeje. Ostatné, je doba internetu, snad se to i vyplati. A i takové
"konzervy", jako jsem ja, si ob&as na internetu néco koupi. Casu je malo. A internet nikdy nezavira, oproti
tomu jen malo prodejen ma otevieno celych 24 hodin. Ale pockejte, vlastné ano! Jsou takové...

A jsem u bodu tfetiho, dost zavazného, jak si myslim: hypermarkett suplujicich nam veletrhy. Ano, je
to tak. Pokud nékdo chce néco vidét na veletrhu, musi jit p€kné podle firem, vybirat si je v katalogu, litat z
jednoho pavilonu do druhého a pak se podivat na to, co ten ktery vyrobce nabizi v oblasti, jeZ zdkaznika
zajima. Nebo na veletrh chodi na tematické akce - herni pavilon (v&€né nacpany), DVD pavilon (trochu
chudy) a... Jedté néco? Ne! Jsou tu i dali akce, ale ty koupé&chtivého zdkaznika neuspokoji. Na Invexu si
totiz nic nekoupi.

Ated se zamyslete nad tim, co udéla takova rodina, ktera chce néco koupit. Vezme auto a zamifi do
nejblizS§iho hypermarketu. Chce-li vypalovacku, jde tfeba do Elektrocity, najde regal s napisem
Vypalovacky - a ma vyhrano. VSe pékné vedle sebe - a pozor, zasadni rozdil: podle druhu zbozi! Takze
zakaznik se podiva, vybere to, co nejlépe vyhovuje jeho penézence, ma-li Stésti na prodavace odbornika,
muze s nim o vybéru jesté pokecat, zaplati kartou - a jde.

Hypermarkety dost podstatné zmeénily nas styl zivota. Kam vyrazit - do Prokopského udoli, nebo do
Tesca na Zli¢in? Garantuju vam, Ze v 80 % rodin vyhraje navstéva hypercentra. A tak se tady, chté
nechtg, potkavame s dalSim fenoménem - diky vysoké obratkovosti zbozZi v hypermarketech se tu stale
setkdvame s novinkami, které si ovSem muzeme hned koupit, navic vSe mame tematicky srovnano. A co
vic, tahle "vystava" trva celych 365 dni v roce - pardon, nékde o par dni méné.

Potfebujeme potom vibec veletrhy?

Moje odpoveéd zni pfekvapivé: Ano. Potfebujeme. Ale v jiné formé. Styl "Ukaz, co mas" uz se totiz
pfeZiva a pfebiraji ho pIné hypermarkety a internet. Myslim, Ze by se mél zvolit novy styl - tfeba "Ukaz, co
umis". Reseni, napady, ne jen Soupani krabicemi. A tim bychom mohli byt i trochu technologickym
veletrhem. Napadl mame spoustu - jen se podivejte na internet, co jich tu je. A tak bychom je mohli
obcas predvést, ne? Otazkou ovSem zlstava, jestli vibec uz umime prodat své vlastni zbozi v
konkurenéni tlaCenici, jestli naSe feSeni neni tfeba pfili§ moc specializované a je-li pfedvadéni schopné...

Jsem na vystavnictvi v nadchazejicim roce dost zvédav!
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