e-Business pro manazery
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Sympaticka utla publikace Jifiho Donata, kterou vydalo prazské nakladatelstvi Grada, se
zamys$li nad problematikou v sou€asné dobé velice aktualni — problematikou Nové ekonomiky,
problematikou internetového podnikéni. Podle autora si neklade za cil pfinést hotové odpovédi na
vS8echny otazky dnesnich dnd, ale chtéla by alespon nékteré ty zasadni otevfit a trochu se nad nimi
zamyslet. Je ur€ena nejen pro zalinajici “start-up” spole€nosti, ale také pro klasické firmy, na jejichz
stavajici zakazniky se tyto “start-up” spolecnosti chtéji zaméfit.

Kniha je roz&lenéna do deviti kapitol. V prvni, nazvané Vznik Nové ekonomiky, nas seznami
s Casto pouzivanym pojmem “svéta bit(” a “svéta atom(” — rozdélenim svéta na hmotny a
nehmotny (coz se prolina celou knihou) a jeho souvislosti se vznikem Nové ekonomiky. Tou se
obvykle rozumi dnesSni podnikatelské prostiedi, které je vyrazné zménéno pfichodem novych
informacnich a komunikacnich technologii.

TFi osy internetu — druha kapitola — stru¢né osvétli historii internetu, jeho zakladni vlastnosti,
seznamime se s po¢atky i proménou pouzivani elektronické posty, globalizaci i automatizaci
internetu.

Fenoménu mluvicich obrazkd neboli Rozpakiim nad novou technologii se vénuije tfeti kapitola,
v nasledujici (Elektronické obchody) se pak dostava autor k prvni fazi komerénich aplikaci
internetu, elektronickym obchodum, jejich rozdéleni na globalni a lokalni, silnym (specializace, Sife
sortimentu) i t&m slabSim strdnkdm (jednosmeérna jazykova bariéra). Opét zde najdeme struény
pohled do historie (intranet, extranet).

Elektronicky obchod je pouze prvni vyvojovou etapou elektronického podnikani, existuji jesté
dalSi zpusoby, jejichz pomoci Ize novou technologii internetu pouzivat. Vysvétleni najdeme v paté
kapitole — Procesni definice elektronického podnikani. Na pfikladech (Amazon.com, spole¢nost
Cisco) vysvétluje autor fungovani novych principt podnikani. Nasleduje objasnéni role znacky
v internetovém podnikani (kapitola Sesta), problematika specifik, ktera pfinasi internetovy trh
(kapitola sedma). Model elektronického podnikani, osma kapitolka, shrnuje stavajici poznatky,
podrobnéji vysvétluje jiz zmifovany “svét bitd” a “svét atomd”, jejich vzajemné plsobeni a vztah,
virtualizaci hmoty a pfenosem hmoty internetem. Pokud se ndm dostalo objasnéni problematiky
elektronického podnikani z historického hlediska a souvislosti, nem(ze autor opomenout
samoziejmé ani jeho budoucnost, které se vénuje a nad kterou se zamysli v kapitole posledni,
devaté. Na budouci komercni aplikace internetu se diva ze dvou pohledl — jednak pohledu zdanlivé
technického (posouzeni mozné zmény jejich architektury) a jednak pohledu na to, jaké ukoly mohou
tyto aplikace v budoucnosti fesit. Tim celou knihu uzavira.

Jak sam autor jiz tvodem pfedeslal, nastoluje v ni spoustu dalSich otazek, takze se mozna
Casem dockame jejiho pokracovani.

Na konci najdeme struény a prehledny rejstfik, ktery nam usnadni orientaci, v poznamkach
pod Carou pak vysvétleni nékterych pojmu a terming.

Kniha mlze byt uziteCna nejen “e-manazerim”, ale i tém, ktefi si v dnesni uspéchané dobé
najdou ¢as zamyslet se nad zménami soucasného svéta a jejich vyuZitim.
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