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В июне этого года IBM совместно с компанией Spero Сommunications
объявила об окончании работы над бесплатно распространяемой вер-
сией компакт-диска группы Oasis. Технологии, примененные в этом
проекте, позволяют зарегистрированным пользователям получить
цифровой ключ, разблокирующий новые композиции, познакомив-
шись с которыми, можно заказать последний альбом на сайте.

»

Стех пор как были изобретены способы

защищенной записи и передачи ин-

формации, не переводятся желающие

перехватить ее, чтобы использовать в своих,

почти всегда корыстных, целях. Если кто-то

думает, что незаконное копирование, иначе

говоря — пиратство, получило какое-то осо-

бое развитие с изобретением и широким

внедрением цифровых форматов, то глубоко

ошибается. Неизвестно, как обстояло дело с

копированием валиков для фонографов Эди-

сона, но еще сто лет назад шеллачные плас-

тинки Патэ успешно тиражировались. 

Так что цифровые носители не создали на

этом рынке принципиально новой ситуации,

однако благодаря им возникла возможность

производства пиратской продукции относи-

тельно высокого качества при сравнительно

скромных затратах. Впрочем, предсказанной

в середине 80-х годов смерти мировой ау-

диоиндустрии так и не случилось.

Примерно те же прогнозы начали появ-

ляться в середине 90-х годов в связи с

возникновением возможности практически

неограниченного обмена аудиофайлами в

Интернете. Наивные аналитики полагали, что

не сегодня-завтра отомрет торговля матери-

альными носителями, затем исчезнут миро-

вые гиганты грамзаписи, и останется анархия

вольных артистов, вырвавшихся из-под гнета
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акул шоу-бизнеса. И опять не случилось и,

можете поверить, не случится в сколько-

нибудь обозримом будущем.

ôËÚ Ë ÏÂ˜  
Потому что никогда не умрет древнее про-

тивоборство между нападением и защитой.

И дело здесь не столько в том, что все как

один более-менее успешные артисты про-

должают, неразумные, мечтать о контрактах

с крупнейшими фирмами грамзаписи, спра-

ведливо полагая, что никакая Сеть не заме-

нит отработанных десятилетиями технологий

маркетинга и продвижения новых имен.

Главное в другом: бесконечная гибкость циф-

ровых форматов потому и бесконечна, что

может обслуживать любые потребности; за-

дача лишь в том, чтобы нашлись люди, кото-

рые эти потребности могли бы внятно сфор-

мулировать. Легче всего строить баррикады

технологий тотальной защиты от копирова-

ния и крепостные стены законов вроде пе-

чально прославившегося американского

DMCA. Куда сложнее подняться над такой ли-

нейной логикой «гонки вооружений».

Даже картонные герои примитивных бо-

евиков уже давно демонстрируют какое-

никакое знание восточных единоборств. Но

разучить сумму приемов — это одно, а по-

настоящему проникнуться философией, из

которой эти приемы произросли, — совсем

другое. А логика здесь следующая: не меряй-

ся с противником грубой силой, а обрати

мощь соперника себе в пользу. Наконец на-

шлись люди, которые обратили возможности

безграничного распространения и копирова-

ния цифрового контента в пользу правообла-

дателей и применили эти возможности в це-

лях маркетинга. В свете этого не кажется

случайным, что все больше программистов

ведущих компаний, в том числе IBM, являют-

ся выходцами из азиатских стран.

Вполне возможно, что именно на пути

дальнейшего развития идеологии, заложен-

ной в технологиях IBM, разработанных сов-

местно со Spero Communications, и будут раз-

виваться новые технологии маркетинга,

которые, возможно, позволят разрешить ко-

ренное противоречие. Наилучшая информа-

ция о музыкальном продукте — это он сам, и

если задача маркетинга заключается в том,

чтобы как можно шире распространить ин-

формацию о товаре, то найти средство луч-

ше, чем сам продукт, в музыкальной сфере

невозможно. Интересы правообладателя при

этом прямо противоположны: сделать рас-

пространение продукта максимально контро-

лируемым, иначе говоря, не раздавать его

бесплатно, а продавать за деньги. 

á‡ÍÓÌ˜ËÎÓÒ¸ ‚ÒÂ ıÓÓ¯Ó:
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Шутка. Никто не умрет, и каждый пригодит-

ся. И акула-продюсер, и медиамагнат, и про-

граммист с хакерскими наклонностями —

все найдут свое место. Возможно, новые ли-

ца довольно скоро появятся и в отделах мар-

кетинга музыкальных компаний. Во всяком

случае, потребность видеть в этих подразде-

лениях программистов с хорошим хакерским

прошлым уже очевидна. Более того, приго-

дятся даже зануды-юристы, если только они

смогут из юрисконсультов, охотно объясняю-

щих, почему это запрещено или должно быть

запрещено и что и сколько будет тому, кто

этот запрет нарушит, переквалифицируются

в юридических советников. Не адвокатов, за-

рабатывающих на жизнь действительно по-

чтенным ремеслом поиска лазеек в несовер-

шенных по определению текстах законов, но

тех, кто, не сетуя на несовершенство законов,

изучает реально существующую правовую

среду и ищет не противоречащие ей решения

актуальных проблем бизнеса.

А имя у компании и ее основателя дейст-

вительно знаковое — Ян Сперо (Ian Spero).

«Dum spiro spero» — «Пока дышу, наде-

юсь», — говорили древние. Хочется вместе

с господином Сперо надеяться, что такая

многообещающая технология не умрет с

альбомом Oasis, что полученный опыт ока-

жется успешным и другие компании грамза-

писи возьмут его на вооружение. Судя по

формату кампании с альбомом Oasis, эта

технология не может быть слишком доро-

гой. Хотя кто знает, почему выпускающую

этот альбом фирму назвали Big Brother?

Владимир Батянин

»

èÓÌflÚÌÓ, ˜ÚÓ ÌË Ó‰ÌÓ ËÁ Â¯ÂÌËÈ Ë ‰‡ÊÂ

ÚÂıÌË˜ÂÒÍËı ‰ÓÒÚËÊÂÌËÈ, Í‡ÍËÏ ÔÂ‰ÒÚ‡‚Îfl-

ÂÚÒfl ÒÓ‚ÏÂÒÚÌ˚È ÔÓÂÍÚ IBM Ë Spero Com-

munications, ÌÂ fl‚ÎflÂÚÒfl Ô‡Ì‡ˆÂÂÈ. ÇÒÂ Í‡Í

‡Á Ì‡Ó·ÓÓÚ, Â¯ÂÌËÂ Ó‰ÌÓÈ ÓÚ‰ÂÎ¸ÌÓ ‚Áfl-

ÚÓÈ ÔÓ·ÎÂÏ˚ ÓÁÌ‡˜‡ÂÚ ‚ÓÁÌËÍÌÓ‚ÂÌËÂ ˆÂ-

ÎÓ„Ó fl‰‡ ‰Û„Ëı, ‚˚‡ÒÚ‡˛˘Ëı ÔÓ‰Ó·ÌÓ ‚Ó-

ËÌ‡Ï ËÁ ÁÛ·Ó‚ ÔÓ‚ÂÊÂÌÌÓ„Ó ‰‡ÍÓÌ‡. 

ç‡ÔËÏÂ, Ó‰ÌÓ‚ÂÏÂÌÌÓ ÒÓ ÒÚÂÏËÚÂÎ¸Ì˚Ï

ÓÒÚÓÏ ˜ËÒÎ‡ ÔÓÎ¸ÁÓ‚‡ÚÂÎÂÈ àÌÚÂÌÂÚ‡ —

ÔË˜ÂÏ „Î‡‚Ì˚Ï Ó·‡ÁÓÏ Á‡ Ò˜ÂÚ ÏÓÎÓ‰ÂÊË,

ÍÓÚÓ‡fl Ë ÒÓÒÚ‡‚ÎflÂÚ ‰Ó 80% ÔÓÚÂ·ËÚÂÎÂÈ

Ì‡ ÏËÓ‚ÓÏ ˚ÌÍÂ ÏÛÁ˚ÍË, — ÔÓËÒıÓ‰ËÚ

Ò·ÎËÊÂÌËÂ ˆÂÌ Ì‡ ÚÂÎÂ‚ËÁÓ˚ Ò ÒËÒÚÂÏÌ˚Ï

·ÎÓÍÓÏ (èä) Ë ÔÓÒÚÓ ÚÂÎÂ‚ËÁÓ˚.

áÌ‡˜ËÚ, ÒÎÂ‰ÛÂÚ ÔÓ‰ÛÏ‡Ú¸ Ó ·Û‰Û˘ÂÏ ÏÛÁ˚-

Í‡Î¸Ì˚ı ÚÂÎÂÍ‡Ì‡ÎÓ‚. ëÚÓËÏÓÒÚ¸ ÔÓ‰ÔËÒÍË

Ì‡ ÏÛÁ˚Í‡Î¸Ì˚È Í‡Ì‡Î (‡ ÓÌË ˜‡˘Â ‚ÒÂ„Ó

ÔÎ‡ÚÌ˚Â) ÛÊÂ ÒÂÈ˜‡Ò ÒÓÔÓÒÚ‡‚ËÏ‡ Ò ÔÎ‡ÚÓÈ

Á‡ ‰ÓÒÚÛÔ ‚ ëÂÚ¸. à Á‡˜ÂÏ ÚÓ„‰‡ ÚÂÎÂ‚ËÁÓ,

ÂÒÎË, ÌÂ ÔÓÍË‰‡fl ‡·Ó˜Â„Ó ÏÂÒÚ‡, ÏÓÊÌÓ Ë

ÔÓÒÏÓÚÂÚ¸, Ë ÔÓÒÎÛ¯‡Ú¸, Ë Á‡Í‡Á‡Ú¸ Ì‡ ‚˚-

·Ó ÎË·Ó ÔÎ‡ÒÚËÌÍÛ, ÎË·Ó ÍÛÔËÚ¸ ÔÓÎÌÓÙÓ-

Ï‡ÚÌ˚È ÍÓÌÚÂÌÚ ‰Îfl ÎË˜ÌÓ„Ó ÔÓÎ¸ÁÓ‚‡ÌËfl.

í‡Í ÏÓÊÂÚ ·˚Ú¸ Â¯ÂÌ‡ Ó‰Ì‡ ËÁ ÒÂ¸ÂÁÌ˚ı

˛Ë‰Ë˜ÂÒÍËı ÔÓ·ÎÂÏ, ÒÛÚ¸ ÍÓÚÓÓÈ ‚ ÒÎÂ‰Û-

˛˘ÂÏ: Ô‡‚‡ ÔÓËÁ‚Ó‰ËÚÂÎfl ÙÓÌÓ„‡ÏÏ˚

(ÍÓÏÔ‡ÌËË „‡ÏÁ‡ÔËÒË) Ë ËÒÔÓÎÌËÚÂÎfl, ÍÓÚÓ-

˚È Ì‡ ˝ÚÓÈ ÙÓÌÓ„‡ÏÏÂ Á‡ÔËÒ‡Ì, ‚ÓÁÌËÍ‡-

˛Ú ÚÓÎ¸ÍÓ ÔÓÒÎÂ ÚÓ„Ó, Í‡Í ÙÓÌÓ„‡ÏÏ‡ Á‡ÔÛ-

˘ÂÌ‡ ‚ ÍÓÏÏÂ˜ÂÒÍËÈ Ó·ÓÓÚ, ÚÓ ÂÒÚ¸

ÔÓÔ‡Î‡ ‚ Ï‡„‡ÁËÌ˚. ÇÓ ÚÓ ÊÂ ‚ÂÏfl Ï‡ÍÂ-

ÚËÌ„Ó‚‡fl Í‡ÏÔ‡ÌËfl ÔÂ‰ÔÓÎ‡„‡ÂÚ, ˜ÚÓ ÓÚ-

‰ÂÎ¸Ì˚Â ˝ÎÂÏÂÌÚ˚ ÙÓÌÓ„‡ÏÏ˚ Ì‡˜ËÌ‡˛Ú

Á‚Û˜‡Ú¸ ‚ ˝ÙËÂ ‰Ó ÔÓfl‚ÎÂÌËfl ÌÓ‚Ó„Ó ‡Î¸-

·ÓÏ‡ ‚ ÔÓ‰‡ÊÂ. èÓÎÛ˜‡ÂÚÒfl, ˜ÚÓ ÙÓÌÓ„‡Ï-

Ï‡ Ì‡ ÔÂ‚ÓÏ ˝Ú‡ÔÂ Ò‚ÓÂ„Ó ÒÛ˘ÂÒÚ‚Ó‚‡ÌËfl

˛Ë‰Ë˜ÂÒÍË ÌË˜¸fl.

êÂ¯ÂÌËÂ ÔÓ·ÎÂÏ˚?

ëÎÓÊÌÓÒÚË Â‡ÎËÁ‡ˆËË
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7 üÌ ëÔÂÓ fl‚ÎflÂÚÒfl
Ó‰ÌÓ‚ÂÏÂÌÌÓ Ë ÎË-
ˆÓÏ Ò‚ÓÂÈ ÍÓÏÔ‡ÌËË


