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Mit den richtigen Meta-Tags und der gezielten Anmeldung bei Suchmaschinen stellen Sie sicher, dass lhre

Homepage nicht im Internet-Dschungel verloren geht, sondern zahlreiche neue Besucher gewinnt

ie haben mit viel Miihe eine tolle

Homepage gebastelt, aber kaum ein
Besucher findet sich ein? Das ldsst sich
andern! Denn inzwischen kommt eine
grofle Zahl der Besucher iiber Such-
maschinen. Und wenn diese von Threr
Homepage nichts wissen, kann das nicht
funktionieren.

Haben Sie Ihre fertige Website bei einer
Suchmaschine angemeldet, schickt diese
einen Spider oder Robot genanntes Pro-
gramm auf die Reise, um die Site zu in-
dizieren. Der Spider erfasst dabei auch
Informationen tiber den Inhalt der ein-
zelnen Webseiten, die fir den Surfer
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unsichtbar in Form von Meta-Tags im
<head>-Bereich des HTML-Quellcodes
enthalten sind und dem Schema <net a
name="nane" content="wert"> fol-
gen. Mit diesen Meta-Tags legen Sie fest,
wie die Suchmaschine Thre Webseiten in-
diziert. Ferner haben Sie Einfluss auf die
Beschreibung und den Rang der Seiten in
der Ergebnisanzeige der Suchmaschinen.

Fiir Webkataloge wie Yahoo hingegen
sind die Meta-Tags uninteressant. Hier se-
hen sich nimlich Redakteure aus Fleisch
und Blut die von Thnen angemeldeten
Webseiten an, so dass die unsichtbaren
Tags keine Rolle spielen.
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Die Beschreibung

Im Meta-Tag description beschreiben
Sie in Kurzform den Inhalt Threr Website.
Diese Beschreibung erscheint oft als
Suchergebnis. Da dieses Ergebnis dariiber
entscheidet, ob ein Surfer Thre Seiten be-
sucht oder nicht, sollten Sie diesem Tag
besondere Aufmerksamkeit widmen. Der
Aufbau folgt dem Beispiel

<meta name="descri ption"

cont ent =" Tur nver ei n Barrenbi enen
1905 in Hummrel hausen...">

Achten Sie darauf, dass Sie den Inhalt
der Webseite mit zwei bis drei Sitzen
moglichst prizise und aussagekriftig be-
schreiben. Dariiber hinaus sollte der Text
die wichtigsten Suchbegriffe enthalten,
die auch im Seitentext enthalten sind. Fiir
die Beschreibung stehen Thnen bei den
meisten Suchmaschinen etwa 200 Zei-
chen zur Verfiigung. Lingere Beschrei-
bungen werden entsprechend verkiirzt
oder abgeschnitten. Vermeiden Sie Wie-
derholungen, Superlative und fortlau-
fende Grof3buchstaben.

Umlaute sind in der Beschreibung nur
zulédssig, wenn Sie zusitzlich das Meta-Tag
cont ent - t ype einfiigen. Die Anweisung
<meta http-equiv="content-type"
content="text/htmnl; charset =
i s0- 8859- 1" >legt die Art der Datei und
den Zeichensatz fest. Im genannten Bei-
spiel handelt es sich um Text im HTML-
Format mit dem européischen Zeichen-
satz, so dass der Browser Umlaute und
Sonderzeichen richtig darstellt.

Die Schliisselwdrter

Mit keywor ds legen Sie fest, unter wel-
chen Suchbegriffen Thre Website gefun-
den werden soll. Versuchen Sie, sich in die
Lage des Suchenden zu versetzen, um die
richtigen Suchbegriffe zu definieren. Be-
riicksichtigen Sie bei der Wahl der Begrif-
fe auch verschiedene Eingabemoglichkei-
ten. Vermieten Sie etwa Urlaubsunter-
kiinfte, miissen Sie sicherstellen, dass »
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Der korrekte Eintrag

Die Suchdienste

Das Formular erfordert eine ganze Reihe
von Angaben zu Threr Website und zu Ih-
rer Person. Beginnen Sie bei dem Einga-
befeld URL, indem Sie dort die Adresse
Threr Website eintragen.

Bei Titel geben Sie den Titel Ihrer Web-
site an. Dabei handelt es sich um eine
Kurzbeschreibung der Site, die nicht lidn-
ger als acht Worte sein sollte.

In das Feld eMail tragen Sie Ihre
E-Mail-Adresse ein. Wollen Sie verhin-
dern, dass die Bestitigungs-Mails der
Suchdienste in Threr reguliren Geschifts-
post landen, aktivieren Sie die Checkbox
Werbefilter-eMail verwenden mit einem
Mausklick.

Anschlieflend fiillen Sie die Felder mit
Thren personlichen Angaben aus. Einige
Suchdienste verlangen zur Anmeldung
einen Benutzernamen und ein Passwort,

Wie Sie am unteren Rand des Pro-
grammfensters erkennen, ist Promo-
ware in fiinf Bereiche aufgeteilt. Ru-
fen Sie als Néchstes die Registerkar-
te Suchmaschinen auf. Hier finden
Sie eine Auflistung der bei Promo-
ware verfiigbaren Suchdienste. Wenn
Sie die Suchmaschinenauswahl ab-
geschlossen haben, wechseln Sie auf
die Registerkarte Start. Uber Anzahl
Kanile steuern Sie die Zahl der
gleichzeitig durchzufithrenden An-
meldungen. Beim Eintragungsvor-
gang fiillt das Programm jeden Ka-
nal mit einer Suchmaschine. Ist ein Eintrag
abgeschlossen, wird der Kanal mit der
nichsten Suchmaschine gefillt, bis alle
ausgewihlten Suchmaschinen verarbeitet
sind. Zum Schluss driicken Sie die Schalt-
flache Start, um mit dem Eintragungsvor-

gang zu beginnen. Sind alle
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tiber die Registerkarte Berichts-
manager detaillierte Aufzeich-
nungen der EFintragungen ab-
rufen und auswerten.

Das Ranking

Nach der Anmeldung sollten
Sie sich ein paar Tage gedul-
den, bevor Sie kontrollieren,
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ob Thre Website tiber die jewei-

Mit der Testversion von Promoware konnen Sie lhre Website

bei bis zu neun Suchmaschinen anmelden

mit deren Hilfe Sie spiter Eintrige dndern
oder entfernen kénnen. Die Einzelheiten
entnehmen Sie den Bestitigungs-Mails
der Suchdienste.

Im Eingabefeld Beschreibung haben Sie
Platz, um mit bis zu 200 Zeichen prizise
den Inhalt Threr Website zu beschreiben.
Da nicht alle Suchdienste 200 Zeichen
akzeptieren, ldsst sich der Text mit maxi-
mal 80 Zeichen im Feld Kurzbeschreibung
noch einmal zusammenfassen.

Uber die Schaltfliche, die Sie rechts ne-
ben dem Feld Schliisselworte sehen, 6ffnen
Sie den Schliisselwort-Editor. In die Felder
Schliisselwirter 1 bis 16 tragen Sie jeweils
Begriffe ein, die fiir den Inhalt Threr Web-
site relevant sind. Vermeiden Sie Tricks,
etwa beliebte Suchbegriffe wie ,,Britney
Spears einzutragen.

Mit OK beenden Sie die Eingaben und
schliefen den Schliisselwort-Editor. Nach-
dem Sie Thre Website einer Kategorie zu-
geordnet haben, sind die erforderlichen
Angaben abgeschlossen.

m Das Computer-Magazin 9/2004

ligen Suchdienste zu finden ist.
Denn eine Bestitigung, dass
der Eintrag erfolgreich war,
erhalten Sie in der Regel leider nicht. Ist
Thre Website tatsichlich eingetragen, wer-
den Sie vielleicht mit Entsetzen feststel-
len, dass sie erst auf den hinteren Plitzen
erscheint.

Um das zu dndern, bietet sich ein Werk-
zeug an wie die Ranking Toolbox der Fir-
ma Acebit. Auch dieses Produkt finden Sie
in einer Testversion fiir einen URL und
ein Schliisselwort auf der com!-Heft-CD 1.

Die Toolbox

Tragen Sie nach dem Programmstart der
Ranking Toolbox den URL Ihrer Website
sowie ein Schliisselwort ein. Beide Anga-
ben lassen sich in der Testversion nicht
mehr dndern. Nach einem Klick auf OK
offnet sich das Fenster Ranking Toolbox,
in dem Sie den Button Weiter driicken.
Im folgenden Fenster sehen Sie Thr be-
reits eingetragenes Schliisselwort. Uber
Weiter gelangen Sie zum néchsten Schritt.
Hier lassen sich bei Bedarf die URLs von
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Ranking Suchdiznste Fur die Ranking-Analyse auswahlen:

Praxis

- Ranking Toolbox:
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Suchdienst: URL der Suchmaschine: o]
MSM Web Search
Al The Web
Wshoo (US)
Aleavista (US)
Abacho (AT)
Abacho (CH)
Abacho (DE)

hitp: jsearch. msn. comfresults. aspx?ps..
it/ fvwaw, alltheweb, com/searchicat=..
heep: fiszarch,yahoo.comisearchp=4SE. ..
hitp: . altavista.comfweblresuls?a. .
hitp: fjsearch.abacho.comfat/abacho. ...
https fjsearch.abacho.comfchfabacho.ch...
hitp: fisearch.abacho.com/defabacho.d..
Altaiista (DE) hitp: ke altavista.comfwebiresuts7a=. .,
Albavista (LK) http: ik altavista, comjweb/resuls?a=§...
Ask Jeeves (Teo...  http:fis.teoma.com/search?g=$SEARCH...
Bluewin (CH) hitp: jsearch.blusiin.chjbufsearchfue.

Firebal hitps jsuche:Fireball.defsuche. csp?mode. .
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Keine.

Hier wahlen Sie die Suchdienste aus, die Sie in die
Ranking-Analyse einbeziehen wollen

Mitbewerbern eintragen, fiir den Fall,
dass Sie Ihre Platzierung mit diesen ver-
gleichen wollen.

Als Nichstes wihlen Sie die Suchma-
schinen aus, die Sie bei der Ranking-Ana-
lyse berticksichtigen wollen. Driicken Sie
noch einmal auf Weiter, bevor Sie mit
Start die Analyse einleiten. Das Ergebnis
lasst sich anschlieSend auf der Register-
karte Bericht ablesen.

Um das Resultat in den Suchmaschinen
zu verbessern, wechseln Sie iiber die Na-
vigationsleiste in den Programmbereich
Optimierung und driicken dort den But-
ton Optimierungsanalyse. Sie sehen nun
einzelne Details zu den abgefragten
Schliisselwortern und erhalten gegebe-
nenfalls konkrete Vorschlige zur Opti-
mierung. =

Achim Beiermann/Andreas Dumont
homepage@com-magazin.de

Promoware und T-Online

Um Promoware mit T-Online einwandfrei
nutzen zu konnen, gehen Sie wie folgt vor:

Wabhlen Sie in der Meniileiste Ihrer T-On-
line-Software die Funktion Einstellungen,
Internet. Im folgenden Dialogfenster klicken
Sie im Bereich weitere Internet-Anwendun-
gen auf die Schaltflache Neu.Tragen Sie im
Feld Name im ndchsten Fenster Promoware
ein und driicken Sie anschliefend die
Schaltflache Durchsuchen. Wechseln Sie in
Ihr Promoware-Verzeichnis (standardméafig
C:\Programme\iok\promoware) und wah-
len Sie dort die Datei Promoware.exe. Das
Feld Parameter lassen Sie leer, und mit OK
schlielen Sie das Fenster.

Sie befinden sich jetzt wieder im Fenster
Einstellungen, Internet und wéhlen dort im
Bereich weitere Internet-Anwendungen aus
dem Dropdown-Menii den Eintrag Promo-
ware aus, bevor Sie auf Starten klicken.
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