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kdo ‘jswe?

M.I.A,, a.s., je nezavisla internetova agentura, ktera pracuje v oblasti médii, r e-
klamy a marketingu. Kromé toho patfi k dileZitym content providerim Ceského
Internetu a pravidelné pofada mezinarodni konferenci s doprovodnou vystavou o
Internetu, Prague Internet World.

Spole¢nost M.I.A. vznikla 8. 9. 1997 jako samostatny subjekt, zkuSenosti sbir a-
la ovSem jiZ od r. 1994 jako divize agentury Médea, a.s.

M.I.A,, a.s., je ryze Ceskou medialni spole¢nosti, zaméstnava v praméru 25 sta-
lych pracovnikii a spolupracuje s fadou externist. Od roku 1998 zaujima zhruba
25% podil internetového trhu s reklamou. Jeji celkovovy obrat dosahl za lo fisky
rok 33 miliénu korun, z ¢ehoz 16,8 miliénu pfipada na reklamni internetovou sit’
Internet Media Services. Dalsi ¢ast celkového obratu pochazi z marketingové a
organizacni Cinnosti spojené s pofadanim internetové konference s doprovodnou
vystavou Prague Internet World. T fetim zdrojem pfijmu spole¢nosti M.I.A. je po-
skytovani software a poradenstvi v oblasti komunika¢nich prost fedkta. Markantni
je pfedevsim nartist pfijmu v oblasti inzerce na Internetu, ten vzrostl ve srovnani s
rokem 1998 o témér 60 % (58,49 %). V oblasti reklamy spolupracuje jak s pfimymi
klienty, tak s medialnimi a reklamnimi agentur ami.

Kromé toho, Ze se opira o vlastni, silné technické zazemi, podporuje aktivity
M.I.A. zkuSeny provider, PVT Net, jehoZ volba je pro jeho silné technické vyb a-
veni a rychlost pfipojeni k siti strategickym rozhodnutim spolecnosti.

Dal$im vyznamnym partnerem, garantujicim komplexni znalost Internetu je
spole¢nost Penton - Mecklermedia Corp. (USA), pofadatel cyklu Internet World
po celém svété. M.I.A. je nyni vlastnikem licence na pouZivani znaCky Internet
World CR - Prague Internet World se stal ojedin&lym piikladem efektivniho pro-
pojeni mezinarodni konference s doprovodnou vystavou (z améfenou vyhradné na
Internet).



“Protily serveri-M.|.A.

MEDIASERVER WWW.ims.cz

MediaServer je specializovany, osvétové zaméfeny server s uzavienou cilovou skupinou, pfinaseji-
ci informace ze svéta marketingu, reklamy a designu nejen na Internetu.

Je uréen zejména pro reklamni a PR agentury, zadavatele i tviirce internetové reklamy, poskytova-
tele reklamniho prostoru na Internetu atd. Klade si za cil pfedev§im "poskytnout prvni pomoc" za-
jemcim o informace z uvedenych oblasti. Je také pfehlednym souhrnem vseho, co potfebujete védeét,
abyste se mohli zapojit do reklamnich kampani na Internetu. Je soucasti firemnich stranek vénova-
nych reklamni siti IMS.

SVET NAMODRO svet.namodro.cz

Pfed tfemi lety byl Svét Namodro prvnim technickym denikem na ¢eském Internetu. Nyni ma je-
dine¢né postaveni - je jednim z nejnavstévovanéjSich Ceskych technickych deniki se zaméfenim na
hardware, software, Internet, programovani, bezpecnost, Internet reklamu a ostatni technické obory.
Nabizi pfistup k vice neZ jedenacti tisicim ¢lanka. Od zafi roku 1998 je technicky a obsahové zajist'o-
van spole¢nosti M.I.A. Od srpna 1999 ziskal dalsi obsahovou ¢ast pod nazvem Mobil namodro.

TRAFIKA www.trafika.cz

Trafika je stalici Ceského Internetu. JiZ nékolik let spolehlivé slouZi svému tcelu - pfevodu tisténé
podoby hlavnich Ceskych deniku, tydenikii a mési¢nikti do elektronické podoby. Vydavatelé Clen-
skych deniku pravidelné¢ dodavaji data, M.I.A. je zpracovava a publikuje na webu. Diky tomu je vy-
hledavanym serverem pro fadu Ceskych i zahrani¢nich uZivatela Internetu.

Trafika je e vyuZivana jako neocenitelny zdroj "archivnich" informaci - veSkeré Elanky z Ceského
tisku za poslednich nékolik let jsou dasledné fulltextovany a vyhledavani umoZiuje zjistit a najit in-
formace, které byly v uplynulych letech otistény. V unoru 1999 byla Trafika doplnéna o personalizova-
telny Portal, ktery umozZiiuje zjistit, co je nového na Ceském Internetu.

LM1JE WWW.zmije.cz

Zmije je katalogovy vyhledavaci setver na Ceském Internetu s unikatnimi vlastnostmi. Diky nim
ziskal brzy po svém uvedeni do provozu (inor 1998) na popularité a jeho navstévnost stoupa mésic od
meésice. V prosinci roku 1998 podstoupil vyraznou "zestihlovaci" kuru, sledujici hlavné zjednoduseni
uZivani.

MuzZe se pochlubit nejaktualnéjsi databazi odkazu na stranky Ceského Internetu. VSechny tyto
stranky jsou aktualizovany minimalné jednou mési¢né a diky tomu je Zmije vérnym obrazem ceského
webu. Stranky jsou nejenom "evidovany", ale také "anotovany" a "znamkovany'analytiky spole¢nos-
ti M.ILA.. A pravé lidsky usudek a komentafe vytvafeji ze Zmije unikatni web., ktery se vyrazné odlisu-
je od ostatnich vyhledavaca. V tnoru 1999 se stala duleZitou soucasti Portalu www.trafika.cz.

Profese www.profese.cz

Databaze pracovnich pfileZitosti Profese je nejmodernéj$§im nastrojem personalnich manaZeru,
personalnich agentur a personalnich oddéleni vSech spole¢nosti. Zadavatelé nabidek pochazeji téméf
ze vSech obori, nejvice vSak z oblasti vypocetni techniky a obchodu. Databaze neni pouze klasickym
inzertnim médiem, ale pusobi pfedevs§im jako obousmérny komunikacni kanal mezi zadavateli pra-
covnich nabidek a uchazeci o zaméstnani.
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Ndvstévnost serverd spolecnosti M.I.A., a.s.

Servery spolecnosti M.I.A., a.s., jsou monitorovany nezavislym auditem na-
v§tévnosti serverd DCCI (www.dcci.cz), ktery pro vSechny auditované servery
pouZiva jednotnou metodiku vyhodnocovani, ¢imZ je dana moZnost srovnani
jednotlivych serverd. Audit provozovany nezavislou stranou tak zarucuje vyssi
divéryhodnost a jednoznacnou interpretaci prezentovanych dat pfi vyhodnoco-
vani reklamnich kampani i samotnych servera.

Nasledujici udaje se opiraji o vysledky tohoto nezavislého auditu. Cisla v ta-
bulce udavaji pocet shlédnutych stran (page impressions, page views) za dané
obdobi.

Pocty shlednuti stranek
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I Internet Media-Services

Internet Media Services (IMS) je projekt spolecnosti M.I.A., a.s., zastfeSujici skupinu in-
ternetovych serverd, které disponuji reklamni plochou a chtéji ji co nejefektivnéji prodat
zakaznikim. IMS poskytuje inzerentim komplexni balik sluZeb na Internetu pocinaje tvor-
bou web stranek, pfes navrhy a realizace reklamnich kampani a konce projekty marketingo-
vych strategii na webu.

Soucasti IMS je i sit’ tfi desitek kvalitnich servert, které svym pokrytim a zaméfenim
oslovuji vybrané cilové skupiny, jeZ se pohybuji na Internetu. Jsou jimi napfiklad Aicrafts,
Auto, Autokatalog, Billboard, DigiNeff, Evropska databanka, Finance.cz, iHned, ISDN,
Mapy-Geodezie, MP3, Neviditelny pes, Patria Finance, Periskop, Shop.cz, Svét hardware,
Svét Namodro, Trafika, Toplist, Ufo, Volna mista, X-Chat, Zmije, Zivé. Kromé& vice nez 50
sitovych servert zajiSt’uje spolecnost MIA reklamni prostor na web strankach Internetu pod-
le specialnich poZadavku klientd.

Vyhody nakupu reklamy v IMS Klienti spolecnosti M.I.A., a.s.

Mezi klienty M.I.A., se kterymi dlou-
hodobé spolupracuje, a jimZ realizovala
bud’ projekt webovych stranek nebo in-
zertni kampan na Internetu, se fadi re-
klamni a medialni agentury, respektive
konecni zadavatelé reklamy spolecnosti:

e Exkluzivni zastoupeni servert

¢ Komplexni balik reklamnich sluZeb
na Internetu (web stranky, i-reklama
a i-marketing)

e Pfidana hodnota v podobé media-

planningu a timingu ¢ Ammirati Puris Lintas/CSA, Honda
e Administrace profesionalnim soft- * Art Dvri"e/ Lotus
warem NetGravity e AZ/CSOB
e CAC Leasing

Optimalizace reklamni kampané
vzhledem k planovanym investicim,
druhu propagované sluzby nebo zboZi
a odhad jeji uspésnosti

HMS Carat/Seat

Médea/Ceska Kooperativa

Media Ditection/Compaq, SPT Telecom
Omnimedia/Microsoft

e Nové formy reklamy e ALWIL Trade

¢ Komplexni zhodnoceni kampani * Apple Computers
¢ Global One

e Analyzy a postanalyzy reklamy e INTEL

Poradenstvi a doporuceni v oblasti

Levi International

i-reklamy a i-marketingu, soustavné Slomfor
vzdélavani klienti e Skoda Auto
e Telenor
e Klientsky servis béZny v reklamni e TMP/IBM
agentufe .
e Fincom



Vyhody systému NetGravity

Technické zazemi

Jednotné vysledky a standardné zpraco-
vané statistiky reklamnich kampani pro
klienta

Rizeni kampané na velkém poctu servera
Zadavani kampangé z jednoho mista

Nelze upravovat vysledky statistik v
licenci softwaru NetGravity

Omezeni zobrazeni reklamy podle po-
Zadavku klienta (dobou, doménou)

Ve statistikach NetGravity nejsou zahr-
nuty pfistupy administratora

Kontinualni stfidani bannera (pfi opako-
vanych nav§tévach se navstévnikovi zob-
razuje na web strankach jiny banner)

On-line pfistup k dennim statistikam
kampané (prostfednictvim hesla)

Graficky zpracované vysledky statistik
kampani vcetné doporuceni pfi dalsim
planovani

Sledovani klientskych stranek pfed a po
kampani, testace kampani, pohyb ctena-
fa

Pro vyhodnocovani reklamnich kam-
pani vyuZiva spolec¢nost M.I.A. software
pro fizeni reklamy NetGravity AdServer
Network. Tento softwarovy systém fidi
prabéh a vyhodnocuje uspésnost reklamy
na Internetu. Jeho licenci zakoupila MIA
v roce 1999 od americké spolecnosti
DoucleClick.

Prostfednictvim NetGravity je mozno
zadavat reklamni kampan riznymi zpi-
soby, at’ uz podle casovych kritérii, podle
shlédnutych stran nebo kombinaci obou
systémii.

Pfi zobrazovani reklamnich prouzki
muzZe navic zadavatel reklamy definovat
na kterém serveru, komu a kdy se ma
reklama zobrazovat.

Po skonceni reklamni kampané soft-
ware automaticky vyhodnoti uspésnost
akce. Data jsou samozfejmou soucasti
zavéreéného protokolu pro klienta.

VERIANSERVIEGES
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Mezinarodni konference s doprovod-
nou vystavou je soucasti svétového cyklu
Internet World, ktery se v souCasné dobé¢
kona ve vice nez 35 zemich svéta. Usku-
teCnéni tohoto projektu je soucasti pod-
nikové strategie M.I.A., ktera si pfi jeho
realizaci klade za cil zejména zdtraznéni
aspektu vzdélani, pfedani mezinarodnich
zkuSenosti a pfedvedeni moz-
nosti podnikani na Internetu
s nazornymi pfiklady.

Konference PIW je akci,
ktera neni uréena vyhradné
odbornikiim z oblasti infor-
macnich technologii, ale spi-
Se osobam s rozhodovaci pra-
vomoci pfi formovani a uplat-
novani obchodni, marketin-
gové areklamni strategie fi-
rem a instituci.

Vystavy se ucastni nejen fir-

my podnikajici na Internetu a v oblasti
informacnich technologii, ale své produk-
ty a sluzby zde téZ prezentuji i vyznamné
spoleCnosti puisobici v oblasti bankovnic-
tvi, obchodu, sluzZeb, informatiky, vzdé-
lani a médii.

Druhy roc¢nik Prague Internet World
uspésné probéhl ve dnech 30.3. - 1.4. 1999
ve VeletrZnim palaci a stal se tak vy-
znamnou udalosti, ktera navazala na pro-
jekt Bfezen - mésic Internetu.

Béhem tfi dni na konferenci zaznélo
vice neZ 60 pfednasek, které byly zamé-
feny na vyuZiti Internetu v podnikani
a obchodovani, pfi elektronickém place-
ni, dale na sluZby, ochranu soukromi

PRAGUE

Internet
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 World 2000

nternet’ World

a dat, znamkové pravo, ale i na reklamu
a zabavu na Internetu.

Diraz je kladen na pfedvedeni stava-
jici situace na ¢eském webu formou kon-
krétnich pfikladi. Je zde vytvofen prostor
pro pfimy kontakt zastupcu jednotlivych
vystavujicich spole¢nosti, fecniki na
konferenci, ucastnikti konfe-
rence i navs§tévniku vystavy.

V loniském roce celkovy po-
Cet ucastnikitt PIW 99 stoupl na
6 098, cozZ je o 8,5 % vice nezZ
vloni. Na vystavni plose
o rozloze 1 100 m2 se prezen-
tovalo celkem 65 vystavujicich
firem, tedy o 30 % vice nezZ pfi
PIW 98.

V leto$nim roce planujeme
pozmeénit koncepci konference
| tak, aby maximalné vyhovovala
poZadavkim ucastnikd. NejdualeZitéjsi
zménou bude rozdéleni pfednasek do
né¢kolika blokt podle zaméfeni a nosnych
témat. Bude se jednat o vyuZiti Internetu
v téchto oborech: sluzby, podnikani,
technologie, pravo / stat, obchod / mat-
keting, bankovnictvi / finance, $kolstvi /
zdravotnictvi, zabava.

Timto rozclenénim do tématickych
celkt chceme docilit pfedevsim uZsi spe-
cializace a nabidnout ucastnikim moz-
nost vybéru pravé té oblasti, které je nej-
vice zajima.

Prague Internet World 2000 nezméni
své misto. Prob¢hne ve dnech 18. - 20.
dubna 2000 opét ve VeletrZnim palaci.



Recnici Prague Internet World 99

Na konferenci, ktera je vidy stéZejni Casti vSech trade shows po celém svété, vystou-
pili jako fe¢nici vyznamni pfedstavitelé a odbornici z oboru informacnich technologii,
Internetu a telekomunikaci, ale také dalSich oblasti, kde je Internet hojné vyuZivan -
bankovnictvi a finance, média, marketing, statni sprava a dalsi. JelikoZ je Prague Inte r-
net World mezinarodni akci, na konferenci pravidelné vystupuji také zahrani¢ni fec¢nici
z evropskych zemi a USA.

Na letosni konferenci prednesli své pfispévky tito fecnici:

Marek Anto$, Internet Info

Petr Bartori, Lundegaard

Jaroslav Bengl, Microsoft

Ing. Gabriel Berdar, DELL Computer
Michal Blaha, Sprinx

Petr Briiak, SilverStream

Pfemysl Cech, Median

RNDr. Jaroslav Cesenek, Macron
David Cizek, DCCI

Daniel Dardailler, USA

Mgt. Jakub Ditrich, Globe Internet
Daniel Docekal, M.I.A.

Ing. Radek DoleZel, M.I.A.

Mgr. Jifi Donat, Deloitte & Touche
RNDr. Libor Dostalek, PVT

Geoff Goodfellow, USA

Ing. Michal Hanus, Logos

Dr. Richard Havlik, TH Systém
Robert Hernady, Microsoft

Ing. Jifi Hlavenka, Computer Press
Prom. fyz. Josef Holda, USIS

Jifi Holubec, Acron Communication
Ing. Katefina HrubeSova, M.I.A.
Ivan Chyla , IP Praha

Jan Jiskra, SUN

Ing. Jaroslav Kafka, Csc., Ceska pojistovna
Jan Kala, Expandia Banka

Tomas Kala, Expandia Banka

Ing. Richard Kaucky, SW602

Vaclav Kefka, RadioMobil

Michal Knor, SPT Telecom

Rudolf Kukad, IP Praha

RNDtz. Zbynék Linhart, NetForce
Ivo Lukacovi¢, Sezham

Ing. Vaclav Mach, Aliatel

Michal Matula, BillBoard

Vassili le Moigne, SRN

Ing. Ivo Musil, Corpus

Ing. Jifi Nevrkla

Pavel Novak, Macron Systems
RNDx. Petr Novak, Business Systems
Marian Pagac, CNC

Ing. Jifi Pavlin, Macron

Ing. Jifi Peterka, nezavisly novinaf
Ing. Ivan Pilny, SPIS

Prof. Ing. Zbyné&k Pitra, DrSc., CMA
Ing. Zdenék Ptibyl, IBM

Simon Richards, Velka Britanie

Ing. Miroslav Repa

Ing. Vladimir Smejkal, soudni znalec
Pavel Sodomka, Atlas

Simon Stow

Pavel Sté&pan, Gopas

Ing. Karel Umlauf, Globe Internet
Ing. Jana Vand¢likova, patentovy zastupce
Dalibor Wijas, Brain System



\V."Poradenska-sluzba

1. Oblast internetové reklamy

Navrhujeme, planujeme a realizujeme reklamni kampané na Internetu, navrhujeme
web marketingové projekty a pusobime ve funkci poradce v oblasti business to busi-
ness komunikacich na Internetu.

Klientim, ktefi dosud nemaji mnoho zkusenosti s Internetem, poskytujeme uZite ¢-
na doporuceni a rady, které jim pomohou lépe se zorientovat v problematice a vytvo-
fit si pfedstavu o optimalnim prabéhu reklamni kampané. V oblasti reklamnich kam-
pani svym klientim M.I.A. poskytuje informativni Skoleni napfiklad k témto tématiim:
odhad vhodnosti produktu, doporuceni mediaplannigu a timingu, nové formy reklamy,
vybér reklamnich nastrojti, odhad vyvoje trhu, investic a uspé&snosti kampani, doporu-
¢eni vzhledem k cilovym skupinam a nabizenému druhu zboZi, produktové a brandové
strategie. Abychom mohli klientiim skutecné zodpovédné navrhovat vhodna feSeni,
vytvofili jsme v nasi spoleCnosti specialni pracovni pozice pro marketing a vyzkum.
Zaméstnanci monitoruji i-reklamu a web marketing ve svété a o novych trendech pravi-
delné informuji klienty.

2. Oblast tvorby webovych stranek

V prvni fazi vyvoje kazdé aplikace se jedna pfedevsim o doporuceni, resp. navrh gra-
fické podoby stranek. Nasleduje jejich uspofadani v ramci web serveru, stanoveni cest,
kterymi se budou Ctenafi pohybovat a mozZnosti, jeZ budou na jednotlivych strankach k
dispozici. Souhrnné tuto fazi nazyvame logickym navrhem. Pokud se jedna o databazo-
vou aplikaci, zacinaji vlastni programatorské prace navrhem struktury databazovych
tabulek, vybérem softwarovych produktii a pfipadné specifikaci hardware, které se pou-
Zije pro provoz aplikace.

Zaméstnanci spolec¢nosti M.ILA., a.s. jsou pfipraveni kdykoliv zodpovédét dotazy
klientt, tykajici se provozu aplikace, zaleZitosti s rozSifenim kapacity web servert, pro-
blémii s pfevodem dat z riznych zdroj, vyhodnocenim navstévnosti nebo web marke-
tingu atd.



Pro¢ zvolit pravé M.1.A., a.s.

deset diivodi pro spolupraci s nami

Dokonala znalost ¢eského internetové-
ho trhu

Odborné znalosti a nezbytné kontakty
v oblasti reklamy

Spitkové technické a technologické
vybaveni

Profesionalni software pro administraci
reklamy NetGravity

Nové formy reklamy

Analyza prostiedi a definovani cilovych
skupin pfi zadavani reklamnich kam-
pani na Internetu

Definice taktiky a strategické planova-
ni reklamni kampané

Optimalizace teklamnich vydaja a
pruzna realizace reklamni kampané

Post - analyza kampané a zhodnoceni
uspésnosti reklamy

Poradenstvi v oblasti internetové re-
klamy
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konftakini informace

M.I.A, a.s.

Jaselska 6

160 00 Praha

Tel.: (02) 2431 4334

Fax: (02) 2443 5384
E-mail: obchod@mia.cz

Na Internetu:
WWW.Mmia.cz
WWW.1ims.cCz
www.trafika.cz
svet.namodro.cz
www.profese.cz

www.internetworld.cz
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